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Ficha de Inscricao

Inscricoes: de 19 de abril a 31 de maio de 2010



O Prémio Cultura Viva foi criado no ano
de 2005, no ambito das acoes que integram o
Programa Cultura Viva, iniciativa do Minis-
tério da Cultura (MinC) cuja missdo é mostrar
ou desvelar o Brasil, reconhecendo “na socieda-
de e nas diversas expressoes regionais e esté-
ticas, a forca necessaria para revelar os ‘brasis’
ocultos ou excluidos”

Idealizado pelo MinC, com patrocinio da
Petrobras e coordenacdo técnica do Centro de
Estudos e Pesquisas em Educacdo, Cultura e
Acao Comunitaria (Cenpec), o Prémio Cultura
Viva tem por objetivo mobilizar, reconhecer e
dar visibilidade a praticas culturais existentes
em cada canto do pais. Em sua terceira edicao,
0 Prémio busca valorizar iniciativas desenvol-
vidas por gestores publicos, grupos informais,
organizacées da sociedade civil e Pontos de
Cultura que realizam atividades no ambito da
articulacdo entre cultura e comunicacao.

Ao definirmos o tema Cultura e Comuni-
€acado para essa edicdo, queremos estimular e
dar visibilidade a iniciativas culturais que favo-
recam a criacao de situacoes comunicativas? e
a construcao de espacos de didlogo, propiciando
O reconhecimento e a3 divulgacao do “saber
fazer” das comunidades.

Buscamos destacar nessa edicdo as inicia-
tivas culturais que estimulam 3 fluéncia comu-
nicativa - a expressao, o compartilhamento de
informacées e conhecimentos - e o trabalho
colaborativo como condicdes preciosas para o
reconhecimento da influéncia das praticas cultu-
rais no processo de construcdo de identidades,
convivéncia e desenvolvimento.

Assim, o Prémio é dirigido a iniciativas
culturais que:

Apropriam-se dos meios de comunicacao
para a criacdo, a expressdo ou 3 divulgacao
de suas préticas culturais;

Fazem uso dos meios de comunicacgo

para possibilitar o intercambio entre grupos,
favorecendo o acesso e 3 troca de
conteudos culturais (relacionados s artes
OU 30 patriménio cultural)

’

Desenvolvem experiéncias de producdo
de contetdos culturais em midias variadas?;

Estimulam a criacio de conteudos culturais
por diversos sujeitos coletivamente, de
forma colaborativg;

Propiciam experiéncias de tradicdo oral,
€om a transmisséo de saberes e
histérias que mantém viva 3 memoria
de um grupo social.

No Brasil, diversas iniciativas culturais
resultam dos saberes e fazeres de individuos e
de grupos. Essas iniciativas constroem e vivi-
ficam a cultura em seus territorios; expressam
3 cidadania em acao, oferecendo oportuni
dades de ampliacdo do repertério cultural,
de exercicio da Capacidade criativa, de partici-
Pacao na vida publica, de fluéncia comunicativa
e dominio de outras linguagens. Por meio dessas
iniciativas, muitas Pessoas tém mais oportuni-
dade e melhor acesso 3s riquezas da sociedade
€ 3o reconhecimento pleno de sua cidadania.

Em algumas dessas acdes, o objetivo ¢
fortalecer identidades e o sentido de pertenci-
mento social. Em outras, procura-se 3 formacao
para atividades culturais com perspectiva de
sustento pessoal ou até mesmo de insercao no
mercado de trabalho. Outras, que sdo o foco
da 32 edicdo do Prémio Cultura Viva, propiciam
formas de interacdo entre sujeitos e entre
Sujeitos e a sociedade, a divulgacso de con-
teddos culturais e/ou a troca de informacoes
e conhecimentos, a partir de diferentes canais
de comunicacao ou de técnicas de transmiss3o
de informacao.

A comunicacdo influi nos processos de
producdo, difusdo e consolidacao das praticas
culturais. E a cultura interfere N3 capacidade
comunicativa dos individuos e grupos sociais.
Ao estrejtar a ligacdo entre comunicacao e
cultura, o Ministério da Cultura aponta para a
necessidade de reconhecer e fomentar a diversi-
dade cultural e de ampliar o0 acesso da populacao
30s bens culturais e aos meios de comunicacao.

Organizacdo da 32 edicdo do Prémio Cultura Viva

Itura e
municacao
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No ambito da 3a edicdo do Prémio Cultura Viva, entende-sg

pesso0as, entre pessoas e grupos e entre diferentes gruposié
mediados (que ocorrem por meio de oralidade, ge,’S‘[?)S ou
Experiéncias desenvolvidas em qualquer supmte tipico d:ds-,
imagem, video ou multimeio, televisdo ou rddio comunitarjid

atividades de comunicacao.



1. O Prémio Cultura Viva foi criado no ano No ambito da 32 edicdo do Prémio Cultura
de 2005, no ambito das acdes que integram  Viva, meios de comunicacdo abrangem desde
o Programa Cultura Viva. |dealizado pelo  técnicas de comunicacdo mais tradicionais
Ministério da Cultura (MinC), com patrocinio  (como orais e gestuais) até as mais contem-
da Petrobras e coordenacao técnica do Centro  poraneas (que incluem os ambientes digitais),
de Estudos e Pesquisas em Educacao, Cultura  bem como midias (suporte fisico ou tecnolo-
e Acdo Comunitaria (Cenpec), o Prémio Cultura  gico) utilizadas por individuos ou grupos para
Viva tem por objetivo estimular e dar visibi-  acesso, producdo, registro e divulgacdo de
lidade a iniciativas culturais que ocorrem em  contetdos culturais.
todo o territdrio brasileiro. A 32 edicao do Prémio
Cultura Viva valoriza situacoes comunicativas 2. Na 32 edicdo do Prémio Cultura Viva
com conteudos culturais, desenvolvidas com  serao premiadas iniciativas® de organizacoes e
carater de continuidade, que ampliam o dig-  de grupos de individuos (ainda nao organizados
logo e a fluéncia comunicativa de grupos ou sob a forma de pessoa juridica), desenvol-
entre varios grupos sociais. vidas de forma continuada, que tenham sido

iniciadas até a data de 30/06/2009 e que,

14 Situacdes comunicativas $30 pProcessos estando em andamento na data dainscricao,
que favorecem O didlogo entre pessoas, entre  contribuam para um ou mais dos sequintes
pessoas e grupos e entre diferentes grupos ~ 3spectos:
culturais, sejam didlogos mediados (aqueles
que utilizam midias) ou ndo mediados (que @ Agarantia da participacado dos individuos
ocorrem por meio de oralidade, gestos ou movi- na vida cultural da comunidade, por meio
mentos corporais). do acesso, criacdo, producao, divulgacao,

fruicdo e preservagao de conteudos culturais;

iva?

1.2. Por contetdos culturais entendem-se
producdes e produtos que estejam no campo @ 0 desenvolvimento e @ comuNicacao de

das Artes (artes cénicas, audiovisual, artes contetidos culturais que incluam linguagens
visuais, artes musicais, artes da palavra) e do artisticas e/ou aspectos do patrimonio
Patriménio Cultural (todas as criacoes mate- cultural local, regional e nacional;

riais e imateriais que consideramos valiosas e
significativas e, por isso, desejamos preservar. @ 0 uso de diferentes meios de €omunicacao

$30 05 monumentos, as obras de arte, os modos _ para favorecer.o acesso, 0 didlogo,
de vida, as festas, as comidas, as dancas, as brin- a expressao, a Criacdo, o registro e
cadeiras, as palavras e expressoes, enfim, 0s a divulgacdo da diversidade cultural;
saberes, fazeres e falares valorizados por um
determinado grupo social?). ® A producdo, o registro e 3 divulgacao
de conteddos culturais de forma

1.3. Por carater de continuidade enten- colaborativa com uso de diferentes

dem-se aquelas iniciativas que compreendem meios de cOMUNICAcao;

uma acao ou um conjunto de acoes articuladas

entre si ao longo do tempo, de modo aassegurar @ A ampliacdo da fluéncia comunicativa

o bom termo de sua proposta. com o objetivo de assegurar 3 autonomia
e ainclusdo social;

0 desenvolvimento de uma visdo critica
quanto 30s conteudos difundidos por
diferentes midias.

O que é o Prémio Cultura V

Regulamento

4 Adaptado de LONDRES, Cecili imoni
, ilia. Patrimonio e performance: um 30 i
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usca destacar experiéncias que ja vém sendo executadas na pratica ) sone e



Quem pode se inscrever?

3. Poderdo ser inscritas na 32 edicdo do
Prémio Cultura Viva iniciativas nas sequintes
categorias, definidas de acordo com a natureza
do proponente:

C Gestor Publico

Orgaos da administracdo publica direta ou
indireta, inclusive de natureza autarquica
ou fundacional, em nivel municipal,
estadual ou do Distrito Federal.

C Grupo Informal

Grupos de individuos, n3o constituidos
sob forma de pessoa juridica, que
desenvolvem acges conjuntas na area

da cultura, que compartilham os mesmos
valores e/ou convivem em funcdo

de interesses e demandas culturais comuns.

 Organizacao da Sociedade Civil
Organizacbes sem fins lucrativos tais como
ONGs, organizacdes religiosas, populares,
associacdes de moradores etc.

C Ponto de Cultura

Iniciativa publica ou privada, sem fins
lucrativos, selecionada por meio de edital
publico ou selecao direta, que desenvolve
atividades de formacso, producdo e
difusao cultural junto 3 comunidade local
€ que faz parte do Programa Cultura Viva
e do Programa Mais Cultura do Ministério
da Cultura.

Observacées:

a) S6 poderao se inscrever nessa categoria
as iniciativas conveniadas até a data de 31 de
marco de 2010 com o Ministério da Cultura ou
com 6rgdos vinculados a Governos Estaduais
ou Prefeituras Municipais, no ambito do Progra-
ma Cultura Viva e do Programa Mais Cultura.

b) Todas as iniciativas que s3o “Pontos de
Cultura” deverao se inscrever nessa categoria,
excetuando-se aquelas Cujo convénio tenha
sido assinado apés a data de 31 de marco de
2010. Nesse caso, a iniciativa devera ser inscrita
em outra categoria.

) Essa categoria ndo compreende os Pon-
t0es de Cultura e as Redes de Pontos de Cultura.

4. Cada grupo ou 0rganizacdo poder3 ins-
crever apenas uma iniciativa ng categoria
correspondente 3 sua natureza.

Quem nao pode se inscrever?
5. Proponentes que sejam:

© Organizacoes com fins lucrativos,

© Instituicdes de ensino, publicas ou
particulares, com ou sem fins lucrativos,
suas mantenedoras e associactes de
pais e mestres.

© Entidades integrantes do “Sistema S” (SESC,
SENAC, SESI, SENAI, SEST, SENAT, SEBRAE,
SENAR e outros).

© Fundacées e institutos criados e/ou manti-
dos por empresas ou grupos de empresas.

© Pontoes de Cultura [iniciativas que aglu-
tinam e articulam Pontos de Cultura,
com objetivo de irradiar acoes culturais
e educacionais por meio de apresentacoes
das diversas linguagens artisticas, de
Cursos e oficinas, de experimentacdo
em software livre e outras iniciativas].

© Redes de Pontos de Cultura [PEIEES
entre o Ministério da Cultura e 6rgaos da
administracdo publica para a criacdo de
redes estaduais e/ou municipais de Pontos
de Cultura].

Quais iniciativas podem
ser inscritas?

6. Serdo aceitas inscricées de iniciativas
que desenvolvam préticas culturais em ter-
ritorio brasileiro que favorecam e estimulem
situacbes comunicativas com conteldos cultu-
rais, nas seguintes areas:

a) Patriménio Cultural: Todas as criacoes
materiais e imateriais que consideramos valio-
$as e significativas e, por isso, desejamos pre-
S€rvar. 530 os monumentos, as obras de arte,
0s modos de vida, as festas, as comidas, as
dancas, as brincadeiras, as palavras e expres-
soes, enfim, os saberes, fazeres e falares
valorizados por um determinado grupo social.®

b) Artes - Compreende as manifestacdes
populares e eruditas que fazem uso de lingua-
gens artisticas como:

O Artes cénicas (teatro, danca, circo,
mimica, 6pera).

© Audiovisual (cinema, video, CD-ROM, TV, multi-
midia, DVD, videoclipe, videoarte, web-art).

1ICOeS

Quem pode se inscrever?

Inscr

® Adaptado de LONDRES, Cecilia. Patriménio e performance:
e (re)tradicionalizacdo. Brasilia/DF: Ed. UnB, 2004.

uma relacdointeressante. In: Patrimonio imaterial, performance
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Inscr

Mais informacoes

@ Artes visuais (artes graficas, pintura,
desenho, fotografia, escultura, grafite).

@ Artes musicais (musica erudita ou popular).

® Artes da palavra (literatura, cordel, lendas,
mitos, dramaturgia, contacao de historias).

7. Serdo aceitas inscricoes de iniciativas que
utilizem um ou mais meios de comunicacao em
suas atividades para acesso, producao, registro
e/ou divulgacdo de conteudos culturais ligados
35 artes ou ao patrimonio cultural. Abrangem
midias (suporte fisico ou tecnoldgico para trans-
missao de conteudos culturais) e técnicas de
comunicacao, que vao das mais tradicionais

(como orais e gestuais), ate as mais contem-

poraneas (que incluem os ambientes digitais),

tais como: jornal, revista, fanzine/HQ, livro, tele-
visdo, radio, cinema/video, fotografia, compu-

tador/internet, celular, DVD/CD-ROM, gestos/
movimentos corporais, oralidade/falas.

8. S¢ poderao concorrer iniciativas que
tenham sido iniciadas até 30/06/2009 e que
estejam em andamento Na data da inscricao.

Quais iniciativas nao podem
ser inscritas?
9. Iniciativas que:

@ Sejam eventos pontuais, assim conside-
rados aqueles de curta duracao, de um ou
poucos dias, sem articulacdo com eventos
que o antecedam ou sucedam e que
n30 sejam capazes de demonstrar 0 carater
de continuidade;

® Tenham sido iniciadas apos a data de
30/06/2009;

@ N30 trabalhem nas areas de Artes e Patri-
monio Cultural;

® N3o trabalhem com conteudos culturais;
@ N3o promovam situacoes comunicativas;

@ Sejam desenvolvidas por organizacdes Nao
contemnpladas nas categorias do Prémio, ou,
sendo-o, sejam desenvolvidas com a parti-
cipacdo de profissionais vinculados ao
Cenpec e a 32 edicdo do Prémio Cultura

Viva, seus conjuges e familiares, até 32 grau.

Quando se inscrever?

11. O calendario adotado pela 32 edicao
do Prémio Cultura Viva e definido neste
Regulamento podera, a critério da organi-
zacao, sofrer alteracoes em seus prazos, a
qualquer tempo, conforme comunicado no
site www.premioculturaviva.org.br.

12. 0 Regulamento, a Ficha de Inscricao
e informacdes sobre prazos e outros aspectos
relevantes da 32 edicdo do Prémio Cultura
Viva estargo disponiveis no site:
www.premioculturaviva.org.br, nas Represen-
tacdes Regionais do Ministério da Cultura e
nas instituicbes parceiras (os enderecos
desses locais estardo disponiveis no site do
Prémio e também poderdo ser fornecidos
pelo servico de atendimento ao publico).

13. A inscricao ¢ gratuita.

14. A Ficha de Inscricao devera ser integral-
mente preenchida, ou seja, todas as perguntas

devem ser respondidas, mesmo que s€ja para
dizer que nao dispoe da informacao solicitada.

15. Ha duas formas para efetuar a inscri¢ao:
15.4. Inscricdo por ficha em papel

A Ficha de Inscricdo devera ser
apresentada em 2 (duas) vias
grampeadas, Nao encadernadas.

Sob pena de serem desconsideradas,
todas as respostas deverao ser redi-
gidas de forma legivel, respeitando 0
numero de linhas estipulado em cada
questdo, mesmo que sejam apresen-
tadas em folha anexa. Ndo sera
permitido anexar quaisquer outros
materiais complementares a Ficha de
Inscricao, sob qualquer pretexto ou forma.

A Ficha de Inscricdo devera ser
enviada por correio, ao endereco
abaixo indicado:

Centro de Estudos e Pesquisas em
Educacao, Cultura e Acao Comunitaria
(Cenpec)

32 edicdo do Prémio Cultura Viva

Rua Minas Gerais, 228 - Higiendpolis
S30 Paulo - SP — CEP 01244-010

Para acompanhar o recebimento da
Ficha de Inscricao, recomendamos

10. O perfodo de inscricoes terd infcio
55 11 horas do dia 19 de abril de 2010 e se
estenderd até as 18 horas do dia 31 de maio
de 2010 (horarios de Brasilia).

fazé-lo por sedex ou carta com aviso
de recebimento.

N30 serdo aceitas inscricoes
transmitidas por fax ou por e-mail.



15.2. INScricdo via internet

A Ficha de Inscricao estara disponivel no
site do Prémio Cultura Viva:
www.premioculturaviva.org.br

Ainscricdo sera considerada efetivada medi-
ante confirmacéo eletrénica exibida ao final
do preenchimento de todas as questdes.
Recomendamos que essa confirmacdo seja
guardada para posterior controle.

16. A organizacdo da 32 edicdo do Prémio
Cultura Viva ndo se responsabiliza:

a) Por inscricGes que ndo forem comple-
tadas por falta de energia elétrica, problemas
no servidor, na transmissao de dados, na linha
telefonica ou em provedores de acesso aos
usuarios;

b) Por fichas enviadas pela internet cujo
recebimento ndo tenha sido confirmado eletro-
nicamente;

€) Pelo extravio de fichas em papel enviadas
pelo correio, sem o respectivo comprovante de
rémessa, no prazo, para o endereco indicado
no presente Regulamento.

17. Para efeito de verificacdo da data de
realizacdo de cada inscricdo, serd considerada:

a) A data da postagem, nainscricdo realizada
pelo correio;

b) A data do recebimento da ficha eletronica,
na inscricdo realizada pela internet.

Atencdo: N3o deixe para fazer a inscricdo
de sua iniciativa no Ultimo dia. Avalie o tempo
necessario para efetiva-la dentro do prazo limite.
0 processo de inscricdo pela internet se en-
cerra impreterivelmente as 18 horas (horério
de Brasilia) do dia 31 de maio de 2010. Apds
esse hordrio, o ambiente de inscricdo sairé
automaticamente do ar.

Processo de Selecao

18. A avaliacdo das iniciativas inscritas consi-
derard os sequintes aspectos:

® Criacdo de situacées comunicativas com
conteddos culturais, com carater de conti-
nuidade, em uma ou mais areas descritas
no item 6;

® Ampliacéo da fluencia comunicativa dos
participantes/publico da iniciativa;

® Criacao de oportunidades para a producao
colaborativa de contetidos culturais;

® Ampliacdo do acesso gos meios de
comunicacdo para producdo, registro
e divulgacdo de contetidos culturais;

® Formacdo para apropriacdo das técnicas
e linguagens dos meios de comunicacao;

® Uso inovador das linguagens artisticas
em situacdes comunicativas.

Quais as etapas do processo
de selecao?

19. As iniciativas inscritas Serao agrupadas
de acordo com o seu local prioritario de atuacao,
€m quatro regionais que adotario a divisao
geopolitica do territério nacional (Norte e Cen-
tro-Oeste, Nordeste, Sudeste e Sul).

20. O processo de selecdo das iniciativas
ocorrera em quatro etapas, conforme descricao
a sequir.

® 12 Etapa - Anilise preliminar

Andlise formal de todas as iniciativas inscritas,
com o objetivo de verificar o atendimento aos
requisitos definidos neste Regulamento. Nesta
etapa serdo desclassificadas as inscricoes reali-
zadas em desacordo com 3 $ec¢do “Inscricdes”.

® 22 Etapa - Selecio das 120 iniciativas
semifinalistas

Selecdo das 120 (cento e vinte) iniciativas
semifinalistas de modo regionalizado e dentro
de um critério de proporcionalidade, levando-
se em conta o nimero de iniciativas inscritas
em cada regional e em cada Categoria. Para
cada regional haverd uma Comissdo de Sele-
€30, composta de avaliadores indicados pelos
parceiros da 32 edicdo do Prémio Cultura Viva
e profissionais de reconhecida atuacao na 4rea.
O processo de selecdo tomara por base o0s aspec-
tos definidos no item 18 da secdo “Processo de
Selecdo” deste Requlamento.

Observacées:

a) Apos a 22 etapa do processo de selecdo,
0S proponentes das iniciativas semifinalistas
poderdo ser solicitados 3 encaminhar documentos
e responder questées complementares para
subsidiar as fases posteriores da avaliacao,
podendo, na oportunidade, enviar materiais de
3apoio 3 Ficha de Inscricdo com as seguintes
caracteristicas:

® Uma gravacdo sobre as atividades
e/ousobre 3 iniciativa em formato
de CD ou DVD;

pas

Processo de Selecao
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Processo de Selecao

® Até quatro fotos, coladas ou impressas em
folhas de papel sulfite, sendo No M3aximo
duas por folhg;

@ Até trés depoimentos sobre 3 iniciativa,
captados em audio ou video;

® Impressos: até dois de cada um dos tipos—
cartazes, convites e folhetos;

@ Uma publicacao (livro ou catdlogo) sobre
3 iniciativa;

@ Até quatro matérias de jornal, revista ou site
de noticias da internet abordando a iniciativa,
coladas ou impressas em folha de sulfite.

b) As iniciativas semifinalistas da categoria

“Grupo Informal” deverao apresentar uma

declaracao assinada pelos participantes do grupo,
atestando a legitimidade de seu representante.

32 Etapa - Selecdo das 40 iniciativas finalistas

Selecdo das 40 (quarenta) iniciativas fina-
listas, sendo 10 (dez) de cada categoria, a partir
da analise das fichas de inscricao, dos materiais
complementares e dos pareceres produzidos
pelos avaliadores regionais. A selecao serd reali-
z7ada por uma nova Comissao de Selecao, sequndo
o0s eixos especialmente desenvolvidos para
orientar o processo avaliativo.

42 Etapa - Selecao nacional das 12 iniciativas
premiadas

FASE A - Visitas técnicas

Cada uma das iniciativas finalistas serd visi-
tada por um profissional da Comissao Técnica
de Visitas, que apresentara um relatério com
elementos complementares para a avaliacao
da Comissao de Selecao dos Premiados. Essa
Comissao Técnica de Visitas sera composta por
profissionais indicados pela organizacao da 32
edicdo do Prémio Cultura Viva.

FASE B - Selecao dos premiados

Selecdo das 12 (doze) iniciativas premiadas,
sendo 3 (trés) em cada uma das quatro cate-
gorias: Gestor publico; Grupo Informal; Organi-
z7acao da Sociedade Civil e Ponto de Cultura.

A Comissdo de Selecgo dos Premiados sera
constituida por representantes dos parceiros

, da 3? edicao do Prémio Cultura Viva, alem de

personalidades de notdvel experiéncia nas
areas de abrangéncia do Prémio. A selecao
sera efetuada por meio da andlise das fichas de
inscricao, dos materiais complementares e da
documentacao produzida pelas etapas de se-

lecdo realizadas anteriormente, além dos relato-
rios de Visitas Técnicas.

Outras disposicdes sobre a selecao:

21. Os integrantes de qualquer uma das
comissdes mencionadas no item “Processo
de Selecao” ngo poderao ter nenhum vinculo
com as iniciativas que estiverem em processo
de selecao.

22. A organizacdo da 32 edicdo do Prémio
Cultura Viva poderd solicitar, 3 qualquer mo-
mento, documentos e comprovacoes relacio-
nados ao proponente ou 3 iniciativa inscrita,
materiais complementares ou informacoes
adicionais necessarias para subsidiar o trabalho
das comissoes.

23. As decisoes de todas as comissdes do
Processo de Selecdo serao soberanas e sobre
elas ndo caberdo recursos.

Premiacao |

’ .

Qual € o prémio?

24. Como reconhecimento ao trabalho
empreendido, as 12 (doze) iniciativas premiadas,
sendo 3 (trés) em cada cateqoria, receberao
um troféu e os seguintes prémios em dinheiro:

12 lugar = R$ 40.000,00
2¢ lugar = R$ 25.000,00
3¢ lugar = R$ 15.000,00

25. As 120 (cento e vinte) iniciativas semifi-
nalistas receberdo o Selo Prémio Cultura Viva,
uma chancela de reconhecimento desenvol-
vida para dar visibilidade as iniciativas que se
destacam no processo do Prémio Cultura Viva.

Quais as condicoes para
receber o prémio?

26. Os prémios em dinheiro so poderao ser
entreques para organizacoes legalmente cons-
tituidas. As 3 (trés) iniciativas premiadas na
categoria “Grupo Informal” deverdo providen-
ciar a sua formalizacdo na forma de associacao
ou fundacao privada, sem fins lucrativos, em até
180 dias da divulgacdo do resultado, sob pena
de perda do prémio.

27. Para recebimento do prémio em dinheiro
serd necessario apresentar copias dos sequintes
documentos:

a) Para os premiados na categoria Ges-
tor Publico:



Comprovante de Inscrico e de Situacao 31. Com a entrega da Ficha de Inscricdo, o

Cadastral da 0rganizacao, extraido do site proponente de cada uma das iniciativas inscritas
da Receita Federal: autoriza, em caréter gratuito, nao-exclusivo,

irrevogavel e irretratavel, o Ministério da Cultura
Copia autenticada do RG e CPF e do ato de e o Cenpecg, isolada ou conjuntamente, total ou
nomeacdo do representante legal do 6rgao parcialmente, por si ou por terceiros, sob qual-
da administracao publica direta ou indireta, quer meio ou forma, a utilizar, em iniciativas
inclusive de natureza autarquica ou funda- relacionadas & 32 edicdo do Prémio Cultura Viva,
cional, em nivel municipal, estadual ou do sua denominacao social, marcas e/ou sinais distin-

Distrito Federal; tivos de sua titularidade; imagens dos ambientes

internos e externos de sua sede/filial; e titulo e
resumo descritivo de sua iniciativa inscrita.

Declaracao de qualificacdo assinada pelo

6rgdo da administracao publica direta ou

indireta, sobre o representante legal. 32. As liniciativas inscritas, selecionadas

0U Ndo, passardo a fazer parte do cadastro
do Ministério da Cultura para fins de pesquisa,

documentacso e Mmapeamento da producao
cultural brasileira.

b) Para os premiados nas demais categorias:

Copia autenticada do Estatuto Social
vigente da 0rganizacao, registrado no cartério

de registro de pessoas juridicas; 33. A 0rganizacao da 32 edicao do Prémio

o : o _ Cultura Viva se reserva o direito de apresentar,
Copia autenticada da Ultima Ata de eleicao . o i
s iitels dirigentes reqistrada no gratuitamente, as Iniciativas premiadas em
€ pto,ss.e g istro d ! .9 dicas. universidades, escolas, semindrios, congressos ou
cartorio de registro de pessoas juridicas; quaisquer eventos, tanto no Brasil como
Comprovante de Inscricdo e de Situacao no exterior.
Cadastral da organizacao, extraido do site da -
Receita Federal Outras Informacoes

Copia autenticada do RG e CPF do respon- 34. Os proponentes asseguram que detém a
savel legal ou procurador nomeado (neste caso, titularidade de todos e quaisquer direitos autorais
anexo a copia autenticada da procuracao). porventura relacionados 3 iniciativa inscrita, e o

assumem exclusivamente toda a responsabili-

28. Os prémios em dinheiro, mencionados dade e 6nus decorrentes de eventuais utilizacoes !m
neste Regulamento, serao depositados em indevidas e/ou sem autorizagdo de textos, u
conta corrente de titularidade dos premi- imagens e outros meios que impliqguem em
ados, apos a apresentacdo dos documentos direitos autorais e que vierem a acompanhar, m
indicados no item precedente, e deverdo ser integrar e ilustrar as suas iniciativas e docu-
aplicados na Manutencao da iniciativa premiada. mentos comprobatérios.

Serd solicitado um relatério de aplicacdo de

recursos a ser encaminhado ao Cenpec em 35. Ao se inscreverem, os proponentes
até dez meses apés o recebimento do prémio. autorizam automaticamente 3 0rganizacéo da
32 edicdo do Prémio Cultura Viva a utilizar os
dados e materiais fornecidos, outorgando a estes
todos os direitos de utilizacdo, edicdo e divulga- o e
€do por todos mejos - imprensa, jornais, boletins,

29. O Cenpec, por si ou por terceiros, divul- revis}ta@ inte[net, radio ? Feleviséo -'sem
gara aos meios de comunicacao o lancamento, restrlgqo OU onus de espécie alg'u'ma/, .mclu—

0 processamento e os resultados da 32 edicio sive a integrar o cadastro do Ministério da
do Prémio Cultura Viva. As iniciativas selecio- Cultura e do Cenpec.

nadas em cada uma das etapas do processo ) ) )

de selecdo serao comunicadas por carta e/ou 36. Nag ;erao devplwdos 05 documenlto.s
e-mail. Qualquer cidadso poders, ainda, consul- comprobatorios € quaisquer outros ‘mat~erlals
tar os resultados do processo no site do Prémio entrggges ou eﬁnwados para d 0rganizacso da
Cultura Viva ( ). 32 edicdo do Prémio Cultura Viva.

nNormacoes

Outras i

30. Os 12 (doze) premiados nacionais o 37. Eventuais irreqularidades relacionadas
anunciados pelo Ministério da Cultura, em evento d lmc«a,twa, gtrupo ou Qrga,mza%ao Acon;tl'atadfas
que ocorrera até dezembro de 2010, em horario Z qualquer tempo, implicargo inabilitacso
e local a serem divulgados poste L d Inscricdo.



374. Ainabilitacao da inscricdo serd
comunicada ao proponente por
e-mail e/ou carta enviada por correio
ao representante indicado na Ficha
de Inscricao.

38. A formalizacao da inscricdo implica no
reconhecimento e acatamento dos termos do
presente Regulamento.

39. As situacdes nao previstas neste Regu-
lamento serdo analisadas e decididas conjun-
tamente pela organizacao da 32 edicdo do

Prémio Cultura Viva.

40. Quando 3 iniciativa inscrita envolver
povos e comunidades tradicionais, 0s 6rgaos
competentes deverdo ser comunicados pela
referida organizacao ou grupo proponente.

1. 0 proponente devera manter seus dados
cadastrais atualizados enquanto estiver partici-
pando do processo de selecao.

Como resolver duvidas?

0 servico de atendimento 30 publico do
Premio Cultura Viva estara disponivel pelo nu-
mero 0800-707-9209 de 223 62 feira, das 9 as
18 horas (horario de Brasilia). Consulte tambem
o site www.premioculturaviva.org.br ou envie
e-mail para premioculturaviva@cenpec.org.br.

Orientacoes
para preenchimento
da Ficha de Inscricao

A Ficha de Inscricdo € um importante
instrumento de apresentacao da iniciativa
inscrita. Seu objetivo é apresentar detalha-
damente o trabalho desenvolvido de modo

Onentacoes

a possibilitar sua perfeita compreensao. Dai a
importancia da clareza e da objetividade no
seu preenchimento, resultado de um exercicio
prévio de reflexao sobre a pratica desenvolvida.

Para objetividade e clareza na descricdo da
iniciativa é importante observar o que segue:

@ Leia atentamente o Regulamento para
entender o processo de inscricao e selecdo.

® Leia todas as questoes da Ficha de Inscricao
antes de respondé-as.

® Consulte o Glossario da 32 edicao do Prémio
Cultura Viva quando tiver duvidas ao
preencher a ficha.

@® Relna-se com sua equipe para discutir o
contetdo da ficha. Isso poderd ajudar a
sistemnatizar e destacar 0s aspectos mais
relevantes do trabalho.

® Converse com as pessoas envolvidas
diretamente com a iniciativa, buscando
conhecer a opinido delas. Explique 0
que é o Prémio Cultura Viva e conte
que a iniciativa serd inscrita; isso podera
estimular o didlogo e a construcao coletiva.

@® Depois de preenchida a Ficha de Inscricao,
recomenda-se que a equipe faca uma
segunda leitura, observando se todos 0s
aspectos sobre 3 iniciativa foram contem-
plados ou se ha ainda informacoes a
serem acrescentadas.

Sua participacdo € muito importante para
revelar as iniciativas culturais que acontecem
por todo o pais.

Participe e boa sorte!




Glossario

No ambito da 32 edicio do Prémio Cultura Viva consideramos as seguintes definicoes:

Acdo emrede
Envolve processos criativos e colaborativos
para producao, registro e divulgacso de
conteudos culturais.

Fluéncia comunicativa
Capacidade do individuo ou grupo de expres-
Sar pensamentos, conhecimentos, experién-
cias e idéias de forma que sejam compre-

endidos por outros individuos oy grupos.
Artes

Compreendem as manifestacoes populares Iniciativa
e eruditas que fazem uso de linguagens

Conjunto delimitado de acdes, com objetivos
artisticas como:

e publicos-alvo previamente definidos, que
tenha sido iniciado antes oy pelo menos

® Artes cénicas (teatro, danca, circo, até a data de 30/06/2000,.

mimica, opera);

® Audiovisual (cinema, video, CD-ROM, TV, Meios de comunicacao
multimidia, DVD, videoclipe, videoarte, Abrangem desde técnicas de comunicacao
web-art); mais tradicionais (como orais e gestuais)
até as mais contemporaneas (que incluem
® Artes visuais (artes graficas, pintura, 0s ambientes digitais), bem como midias
desenho, fotografia, escultura, grafite); (suporte fisico ou tecnoldgico) utilizadas por
individuos ou grupos para acesso, producao,

® Artes musicais (musica erudita ou popular); registro e divulgacao de contetidos culturais,

® Artes da palavra (literatura, cordel, lendas, Midia
mitos, dramaturgia, contacso de histdrias). Suporte (fisico ou tecnoldgico) utilizado por
individuos ou grupos para acesso, producao,

Comunidade registro e divulgacao de conteddos culturais.

No mundo contemporaneo, com a facili-
dade de comunicacdo e interacdo com todas
as partes do globo, com pessoas e institui-
¢6es muito diferentes entre si em termos
de valores e modos de vida, 3 comunidade
ultrapassou os limites territoriais para abracar
grupos filiados a projetos. As associacoes
de pessoas passam a ser construidas a partir
de interesses comuns, situacdes de vida que
apresentem alguma semelhanca, problemas
a serem resolvidos ou finalidades a serem
atingidas. Esse conceito abrange tanto as
comunidades que dividem um mesmo
€spaco  geografico quanto aquelas que
compartilham certa identidade e interagem
com reqularidade, mesmo que por meios
eletronicos - s0 as chamadas “comuni-
dades de interesse” que rednem individuos
dedicados aos mesmos assuntos ou préticas.

Patriménio cultural

Todas as criacGes materiais e imateriais
que consideramos valiosas e significativas
€, por isso, desejamos preservar. Sao os
monumentos, as obras de arte, 0s modos
de vida, as festas, as comidas, as dancas,
as brincadeiras, as palavras e expressoes,
enfim, os saberes, fazeres e falares valo-
rizados por um determinado grupo social’.
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Producao colaborativa
Entendida como criacso de produtos culturais
por acao de diversos sujeitos coletivamente,
sem uma hierarquia entre eles.

Redes sociais
Entendidas como relacionamentos constryi-
dos entre os sujeitos e entre sujeitos e grupos
com interesses comuns, de forma presencial
ou mediada por computadores, pela internet.

%,
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Conteddos culturais
Producées e produtos que estejam no

campo das Artes e do Patriménio Cultural. . . C
Situacdes comunicativas

Processos que favorecem o didlogo entre
Pess0as, entre pessoas e grupos e entre
diferentes grupos culturais, sejam didlogos
mediados (aqueles que utilizam midias) ou
ndo mediados (que ocorrem por meio de
oralidade, gestos ou movimentos corporais).

Didlogo
Situagdo que envolve o fluxo livre de idéias,
compartilhadas por duas pessoas ou mais,
que permite novas percepces e reflexdes.

30 i : imonio imaterial
ili imoni ; a relacdo interessante. In: Patriménio ima 5
7 Adaptado de LONDRES, Cecilia. Patrimonio e performance; um C

performance e (re)tradicionalizacao. Brasilia/DF: Ed. UnB, 2004.
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