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APRESENTACAO

A continua melhoria da qualidade das politicas publicas e sua efetividade junto a sociedade é
um principio que eleva os desafios para a gestdo publica e ressalta a importancia da
avaliacdo da acdo governamental. Nesse sentido, os resultados apresentados no Relatério
de Avaliacdo do PPA 2008-2011 devem ser debatidos, de modo a permitir o avango da
democracia na interacao entre o Estado e a Sociedade.

A fim de cumprir o disposto no art. 19° da Lei n® 11.653, de 07 de abril de 2008 e o Decreto n®
6601 de 10 de outubro de 2008 que trata do modelo de gestdo do Plano Plurianual 2008-
2011, coube aos 6rgaos do Governo Federal elaborarem a avaliacdo dos Objetivos Setoriais
e dos Programas sob sua responsabilidade. O produto do trabalho é resultado das atividades
realizadas em conjunto com gerentes dos programas e equipes técnicas no ambito dos
6rgaos responsaveis por programas de Governo, que sao integrantes das Subsecretarias de
Planejamento, Orcamento e Gestdo (SPOA), das Unidades de Monitoramento e Avaliacao
(UMAS) e das Secretarias Executivas.

As avaliagcbes versam sobre os resultados provenientes da implementacao do programas de
cada 6rgdo e incluem demonstrativos fisicos e financeiros dos valores referentes as acdes
desenvolvidas, tanto no a&mbito do préprio 6rgédo responsavel quanto em outros Ministérios,
no caso dos programas multissetoriais. Esse relatério confere maior transparéncia em
relacdo aos resultados da aplicagdo dos recursos publicos federais. Além disso, facilita a
compreensdo e a prestacdo de contas a sociedade, gerando assim informagdes para 0s
debates necessarios a promoc¢do da melhoria da qualidade da acdo publica e de seus
resultados para a sociedade brasileira.
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SUMARIO EXECUTIVO

Em 2010, do total previsto para o(a) Ministério da Cultura (MINC), foram utilizados R$
989.820.368,40 para a execucdo dos programas e das acdes sob sua responsabilidade, de
acordo com o quadro a seguir:

Empenho Liquidado: R$ 989.820.368,40

Autorizado (LOA + Créditos): 5 Ectatai
R$ 2.292.155.141,00 ago estatals:

Previsto ndo-orcamentario Realizado ndo-orcamentério

Além disso, do total de R$ 426.467.749,97 inscritos em restos a pagar, relativo ao exercicio
de 2009, foram executados R$ 272.229.488,93, ou seja, 63,83 %.

Na execucdo orgamentaria dos programas sob responsabilidade do(a) Ministério da Cultura
(MINC), no periodo do PPA 2008-2011, verificou-se a seguinte distribuicdo dos percentuais
na participacéo dos valores realizados anualmente:

Ti Programa

Finalistico 0167 Brasil Patrimonio 96.403.882,00 23.456.519,52 24,33
Cultural
0169 Brasil, Som e Imagem 346.544.532,00 147.765.241,78 42,64
0172 Cultura Afro-Brasileira 19.241.748,00 11.105.976,96 57,72
1141 Cultura Viva - Arte, 205.267.705,00 34.451.660,70 16,78
Educacéo e Cidadania
1391 Desenvolvimento da 25.748.811,00 2.969.105,03 11,53
Economia da Cultura -
PRODEC
1142 Engenho das Artes 611.222.863,00 209.049.653,00 34,20
1355 Identidade e 11.788.720,00 3.371.490,12 28,60
Diversidade Cultural- Brasil
Plural
0168 Livro Aberto 214.299.612,00 32.823.156,24 15,32
0813 Monumenta 143.290.000,00 16.281.497,77 11,36
0171 Museu Meméria e 53.648.800,00 30.877.772,16 57,56
Cidadania

Total Finalistico 1.727.456.673,00 512.152.073,28 29,65
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Apoio as 0173 Gestao da Politica de 91.867.295,00 38.578.410,97 41,99
Politicas Cultura

Publicas e

Areas

Especiais

Total Apoio as Politicas Publicas e Areas 91.867.295,00 38.578.410,97 41,99
Especiais
Total Geral 1.819.323.968,00 550.730.484,25 30,27

* Valores Executados (liguidado) em 2010. No caso de programas multissetoriais séo contemplados
recursos provenientes de agdes executadas por outros 6rgédos. Ressalta-se que no “valor total do 6rgdo” sdo
consideradas inclusive as a¢des implementadas em programas de outros 6rgaos.

Principais Resultados

Dos 10 objetivos de governo estabelecidos para o periodo do PPA, o MinC contribui, por meio
de 11 programas, para o alcance dos 5 que se seguem: i. Promover a inclusdo social e a
reducdo das desigualdades; ii. Promover o crescimento econdmico ambientalmente
sustentavel, com geracdo de empregos e distribuicdo de renda; iii. Propiciar o acesso da
populacao brasileira a educacdo e ao conhecimento com equidade, qualidade e valorizacdo da
diversidade; iv. Fortalecer a democracia, com igualdade de género, raga e etnia e a cidadania
com transparéncia, didlogo social e garantia dos direitos humanos; e v. Reduzir as
desigualdades regionais a partir das potencialidades locais do Territério Nacional.

De forma a contribuir de maneira eficaz para a consecuc¢éo desses objetivos de governo, foram
fixados como objetivos setoriais: 1. Identificar, preservar e valorizar os patriménios culturais
brasileiros assegurando sua integridade, permanéncia, sustentabilidade e diversidade; 2.
Estimular a producéo, a difusdo e o acesso da populacdo aos bens e servigos de natureza
cultural; 3.Valorizar a reflexdo, o debate cultural e a promocdo da lingua portuguesa,
estimulando o habito da leitura e a difusdo do livro; 4. Revitalizar o patriménio cultural em
centros urbanos, criando condi¢des para a sua sustentabilidade; e 5. Aperfeicoar e consolidar a
Politica Publica de Cultura.

Esses objetivos foram perseguidos em 2010 por meio de conjunto de realizacdes abaixo
elencadas, apesar das limitag6es orcamentarias do exercicio.

No ambito dos objetivo setoriais 1 e 4 as principais realiza¢des foram:

- preservagdo do patrimdnio histdrico urbano com destaque para obras de restauracdo em
Cachoeira(BA), Congonhas(MG), Diamantina(MG), Oeiras(Pl) e Ouro Preto(MG); de
requalificagdo urbana em Cachoeira(BA), Lencois(BA) e Pelotas(RS); e de revitalizagdo e
urbanizacdo em Sé&o Francisco do Sul (SC). Dentre outras obras que iniciaram em 2010 e se
encontram em andamento, ressalta-se o Mercado Ver-0-Peso em Belém(PA) e a orla fluvial de
Piranhas(AL).

- preservacdo de bens culturais de natureza material: recuperacdo do patrimdnio cultural em
S&8o Luiz do Paraitinga (SP); obras no Centro Histérico de S&o Luis (MA); tombamento do
Encontro das Aguas no Rio Amazonas e de embarcagdes tradicionais no Brasil.

- registros dos bens culturais de natureza imaterial, dentre outros: Festas do Divino Espirito
Santo - Pirendpolis(GO), de Sant'’Anna - Caic6(RN), e o Ritual Yaokwa do povo indigena
Enawné Nawe.

- iniciativas na area museoldgica, com destaque: 4° Férum Nacional de Museus, 82 Semana de
Museus, e 42 Primavera dos Museus; os Editais Mais Museus e Modernizacdo de Museus,
voltados a fomentar a atividade museoldgica publica e privada; a concessédo dos Prémios Darcy
Ribeiro e Mario Pedrosa, que incentivam e premiam, respectivamente, a¢des educativas em
museus brasileiros e trabalhos jornalisticos.

- preservacdo de 7 bens do patriménio material e imaterial com caracteristicas culturais,
ideoldgicas, filoséficas e historicas afro-brasileiras, principalmente o Parque Memorial
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Quilombo dos Palmares. Os 225 atendimentos a 50 Comunidades Quilombolas sobre
licenciamento ambiental, formagcdo em etnodesenvolvimento, assisténcia juridica e demais
orientagdes.

- iniciativas visando ao incentivo e a protecdo da diversidade cultural, por meio de editais de
premiacédo: Inclusdo Cultural da Pessoa ldosa, Cultura Hip Hop, Culturas Indigenas e Culturas
Ciganas; os Encontros dos Povos Guarani da América do Sul e da Diversidade; e elaboragao
dos Planos Setoriais para as Culturas Populares e as Indigenas.

Atendendo ao objetivo setorial 2, merecem destaque:

- apoio a 592 novos Espagos Culturais que deverao resultar na implantacdo de 69 Redes,
sendo 10 novos “Pontdes” de Cultura, 30 novos “Pontos” de Cultura e 552 novos “pontos de
Rede” do Programa Cultura Viva. Os 10 novos PontBes permitira a articulagdo de acdes
englobando os pontos ja implantados, alcangando 26 estados. Em 2010, foram capacitados
1.733 agentes culturais para o trabalho junto aos espacos culturais.

- apoio financeiro e conceitual para a construcdo do Memorial Darcy Ribeiro, inaugurado no
campus da Universidade de Brasilia.

- apoio a producdo audiovisual nacional que resultou na realizacdo de 7 longas-metragens de
baixo orcamento, producdo de 20 curtas-metragens nos géneros ficcdo ou documentario e o
desenvolvimento de roteiros cinematograficos.

- lancamento, em parceria com o MMA, do concurso "Cine Ambiente", que visa ao fomento a
producdo de 10 obras cinematograficas de micrometragem em animacdo, sobre o tema
"Consumo Sustentavel e Biodiversidade".

- chamada publica para financiamento a projetos de produgdo cinematogréfica; producgao
independente para televisdo e aquisicdo de direitos para distribuicdo e comercializacdo
cinematografica.

- langcamento do "Programa Cinema Perto de Vocé” - que prevé a construcdo de 600 novas
salas de cinema, priorizando municipios com mais de 100 mil habitantes sem este equipamento
cultural.

- concessdo do "Prémio Adicional de Renda"(PAR), concedido anualmente com base no
desempenho econdmico dos filmes nacionais nos cinemas, que contemplou 81 empresas (14
produtoras, 10 distribuidoras e 57 exibidoras).

- “Incentivo a Qualidade do Cinema Brasileiro”, que apoiou 7 empresas produtoras,
contempladas por premiacdo ou indicacdo de longas-metragens brasileiros de producéo
independente em festivais nacionais e internacionais.

- langamento do concurso "Nossa Onda", no ambito do "Programa Mais Cultura", que resultou
no apoio a producgédo de 52 contetdos radiofénicos.

- capacitagdo de empreendedores, ressaltando-se 0s projetos: Artesdos da llha do Espago
Cultural Pés no Chédo, para sustentabilidade econémica de artesdos, associada a
sustentabilidade ambiental e a manutencéo da cultura caigara; e o Qualificagdo de Artistas e
Especialistas no Exterior, em convénio com a Fundagdo Bienal S&o Paulo, para fortalecer a
cadeia econdmica da arte contemporanea no circuito nacional e internacional.

- desenvolvimento de 2 projetos de estudo no campo da Economia da Cultura: Perspectivas da
Economia da Cultura — parceria com a Fundacdo Economia Campinas(Fecamp) para
desenvolvimento de modelo de analise da Economia da Cultura no Brasil; e Caminhos da
Economia da Cultura, com a Televisdo América Latina(TAL) — para divulgar e motivar a
sociedade com exemplos de processos de inser¢do social e promocédo da qualidade de vida
dos individuos e das comunidades envolvidas em empreendimentos culturais de sucesso.

- implementacdo de levantamento de indices de Precos da Cultura, por meio da Fundac&o
Getllio Vargas — calculado desde 2009, visando demonstrar o seu comportamento na
economia.

- Apoio a eventos que divulgam e negociam produtos e servicos de segmentos culturais: a 132
edicdo do Prémio Rio Moda Hype, o Pernambuco com Design, o Festival Nacional de Musica
das Radios Publicas, o 6° PMW Rock Festival e a Exposi¢éo Tradi¢gdo do Novo.
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- apoio a projetos que aliam as linguagens artisticas a promog¢édo de negécios das cadeias
produtivas da economia da cultura: Feira Musica Brasil 2010, Encontro Internacional de Musica,
IX Feira de Musica de Fortaleza, Il Feira de Musica do Sul, X Mercado Cultural da Bahia, 32
Conferéncia Brasil Central Music e Porto Musical 2011.

- implementagcdo de micro projetos Mais Cultura para a Amazbnia Legal, que , atuando no
fomento a producado cultural de artistas e produtores culturais, contemplou 903 iniciativas:
36(AC), 15(AP), 88(AM),193(MA), 162(MT), 167(PA), 57(RO), 29 (RR) e 156 (TO).

- Concessédo de prémios a Concertos Didaticos, que selecionou 17 projetos para a realizagao
de recitais em escolas publicas — total de 151 concertos, atingindo 37 mil pessoas.

- concessao dos Prémios Funarte de Teatro Myriam Muniz, Danga Klauss Vianna, Carequinha
de Estimulo ao Circo e Artes Cénicas na Rua, que premiaram 271 projetos; e do Prémio
Funarte Marc Ferrez de Fotografia, que contemplou 36 projetos.

- O apoio a 43 festivais, bienais, encontros e mostras de artes cénicas, artes visuais e musica,
no pais e no exterior, disseminando a riqueza criativa das artes como fator de desenvolvimento,
geracdo de emprego, renda e construgcdo da cidadania, atingindo mais de 1,7 milhdo de
pessoas.

No que se refere ao objetivo 3, destacam-se:

- aquisicdo de 200 unidades de cada item do kit para Instalacdo de Bibliotecas
Publicas(mobiliario, equipamentos de informatica e equipamentos de imagem e som) e de um
acervo bibliografico especifico para a 12 biblioteca tematica do Brasil, a Casa de Leitura Thiago
de Mello.

- modernizacao de 305 bibliotecas municipais e o apoio, por meio de editais estaduais, a 502
pontos de leitura e 55 hibliotecas comunitarias.

- aprovacédo de 17 projetos de pesquisa, a capacitacdo de mediadores de leitura e a concesséo
de bolsas de traducgé&o de obras de autores brasileiros em outros idiomas.

Sobre o objetivo setorial 5, destacam-se:

- encaminhamento ao Congresso Nacional do Projeto de Lei do Procultura (PL 6.722/10) que
fortalecerd e democratizara os instrumentos de financiamento federal a cultura, ligando-se as
metas de universalizacdo do acesso, defesa da diversidade, fomento a criatividade, bem como
do desenvolvimento da economia da cultura.

- tramitagdo no Congresso Nacional do Projeto de Lei do “Vale-Cultura”, instrumento inédito de
fomento ao consumo cultural, tendo por publico alvo o trabalhador brasileiro

- aprovagdo do Plano Nacional de Cultura(PNC), que objetiva construir instrumento de
planejamento de longo prazo da politica publica de cultura, em torno de conceitos e prioridades
que constituem um modelo de compartilhamento de recursos coletivos que serdo a base para a
acdo setorial nos proximos dez anos.

- desenvolvimento do Sistema Nacional de Cultura, com a realizacdo de articulagdes com
estados e municipios que resultaram em 377 solicitacdes de adesdo formal ao Sistema, por
meio da assinatura de Acordos de Cooperacao Federativa.




AVALIACAO DOS
PROGRAMAS




Relatério Anual de Avaliagao
Brasil Patriménio Cultural
GERENTE DO PROGRAMA

Luiz Fernando de Almeida
OBJETIVO

Preservar e revitalizar o patriménio cultural brasileiro

PUBLICO-ALVO
Sociedade Brasileira

EXECUCAO DO PROGRAMA
QUADRO SINTESE DA EXECUGAO FINANCEIRA

METAS FisICAS E FINANCEIRAS
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CONTEXTUALIZACAO

O patrimbnio historico, artistico, paisagistico, arqueolégico e documental brasileiro esta
constituido por aproximadamente 13 mil sitios arqueolégicos cadastrados; 1007 bens
inscritos nos Livros de Tombo, sendo 59 sitios urbanos, que compreendem cerca de 20 mil
edificagcbes; e mais de um milhdo de objetos, entre bens mdéveis pertencentes as igrejas
tombadas, acervos e documentos. O Brasil € um pais de riquissimo patrimdnio cultural,
marcado pela diversidade, expressividade e abrangéncia. As dindmicas sociais que
envolvem a memodria, a identidade, a criatividade e a riqueza das culturas ndo podem
prescindir desse patriménio cultural, compreendido como o conjunto de bens materiais e
imateriais significativos, portadores de referéncia aos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira. Esses bens sdo encontrados nos mais longiquos recantos
geogréficos do territério nacional, e abrangem diversas categorias sociais.
Compreendem construcdes referenciais e exemplares da tradigéo brasileira, como igrejas,
casas, pragas, conjuntos urbanos, monumentos, bens integrados, bens paisagisticos,
acervos diversos; as artes (musica, artes cénicas, artes visuais, audiovisual e a
literatura) e o artesanato; os arquivos histéricos e colegBes bibliograficas; a linguagem e
0s costumes; as descobertas e 0s processos genuinos na ciéncia, e os locais dotados de
expressivo valor para a histéria, a arqueologia, a paleontologia e a ciéncia em geral, assim
como as paisagens e as areas de protecéo ecoldgica da fauna e da flora. E primordial a
reversdo do quadro de degradacdo dos bens integrantes do patrimbénio de carater
histérico-cultural, mediante a implementacdo de politicas e medidas voltadas a
inventario, conservagéo, revitalizacéo e restauracédo, de modo a estimular novas dindmicas
sociais e parcerias geradoras de ofertas turisticas, valores econdmicos, educacao
patrimonial e auto-estima da populagdo. O processo de fiscalizagcdo sobre esses bens
requer aprimoramento, como também é necessaria a sensibilizacdo e o
comprometimento da sociedade para , em conjunto com o estado, possibilitar a
permanéncia desse patrimbénio que passa a ser visto ndo mais como um problema, mas
como uma solucao alternativa para o desenvolvimento local e regional.  Nesse sentido, 0
turismo cultural representa a base de sustentagdo na diversidade do patrimdnio cultural,
pelo crescente interesse das pessoas por lugares diferenciados e capazes de enriquecer
sua experiéncia de vida. A indudstria do turismo apresenta grande potencial de geragéo de
emprego e renda para todos os niveis da populacdo, constituindo-se em um dos eixos de
fomento definidos pelo BID para a regido da América Latina. A organizacdo mundial do
turismo prevé um crescimento de 4,8% para o setor nessa regido, no periodo de 1995 a
2020. A preocupagdo com a protecao do patriménio cultural brasileiro volta-se, de um
lado, para a preservacéo da
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memoria nacional e, de outro, para o desenvolvimento local. A conservagéo e restauracao
de nossas igrejas e monumentos historicos sdo fundamentais para que voltem a ser
utilizados pela populacdo. A devolucdo para a comunidade de um bem que estava em
mau estado de conservacdo e sem utilizacdo ou com a utilizagdo de forma precaria,
contribui ainda para atrair um turismo qualificado para a localidade. A riqueza do
patriménio cultural distribuido por todo o territério nacional indica um enorme potencial
econdmico a ser explorado, enquanto opcgdo turistica, que comeca a ser bastante
procurado por aqueles que viajam. O trabalho de recuperacdo do patriménio gera
empregos diretos e indiretos, seja durante a obra, ou depois de ela estar concluida, em
funcdo da possibilidade do incremento do turismo nas localidades, contribuindo para a
revitalizacdo dessas cidades beneficiadas e para melhorar a qualidade de vida de seus
habitantes. Os sitios arqueoldgicos histdricos e pré-coloniais e areas de interesse
arqueoldgico necessitam ser inseridos nas politicas de gestdo urbana para evitar sua
destruicdo e propiciar a necesséria reintegracdo. A pesquisa basica, 0os cursos de
formacéo e consequentemente 0os melhores recursos do setor estdo concentrados na faixa
litoranea do pais. Entretanto, os sitios arqueoldgicos mais bens conservados localizam-se
em regides inversamente proporcionais ao desenvolvimento econdmico. Dessa forma, a
zona de tensdo para a preservacdo do patrimbnio esta nas frentes agropecuarias de
expansao e areas de menor densidade demografica, como o centro-oeste, o nordeste e a
Amazdnia. Estas regides necessitam de politicas especificas de fomento a preservacéo do
patriménio arqueoldgico. O comércio de bens arqueoldgicos, proibido no territério nacional,
desenvolve-se especialmente na Amazodnia. O fato deve-se especialmente a cultura
material de grande beleza plastica das sociedades complexas que habitaram a regido.
Urge que sejam adotadas medidas educativas e coercitivas para regularizar a situacao.
Por outro lado, had necessidade de romper com o processo de deteriorizacdo e
descaracterizacdo desses bens culturais de natureza material em suas diversas vertentes,
diante da escassez de iniciativa de conservagdo preventiva de bens documentais e
bibliograficos. Isto requer esforcos visando aprimorar o processo de protecdo e
conservacdo desses bens e de possibilitar a permanéncia desse patrimonio. A
preocupacdo com a preservacado dos bens culturais ndo se concentra apenas na sua
integridade fisica. Com o progresso dos processos e do entendimento do que possa ser
um bem cultural, preza-se muito a repercussao que ele possa dar a comunidade local em
termos de consciéncia cultural, desenvolvimento social e sustentabilidade econémica E
dever do Estado proteger o patriménio cultural, impedir sua evasdo, destruicdo e
descaracterizagdo, e proporcionar meios de acesso a sua fruicdo. Para que o Patrimdnio
Brasileiro possa cumprir seu papel cultural e social € necessario assegurar meios para a
preservacao e para a divulgacao dos bens em sua diversidade, jA que abrange produtos
intelectuais, resultado da acumulagdo do conhecimento humano no decorrer da Historia;
bens resultantes de sua capacidade de sobrevivéncia, e elementos da natureza e do meio-
ambiente. Requer, assim, a sua permanente ampliacdo o que implica na garantia de
condicdes de conservagao, restauracdo e divulgacdo segundo as exigéncias proprias de
sua natureza e constituicdo, a partir do contexto social e ambiental brasileiro.
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1. PRINCIPAIS RESULTADOS OBTIDOS EM 2010

REGISTRE O GRAU DE ALCANCE DOS RESULTADOS ESPERADOS. O CAMPO JUSTIFICATIVA DEVE
SER PREENCHIDO CASO O GRAU DE ALCANCE FIQUE ABAIXO DE 80%.

REGISTRE TAMBEM 0OS PRINCIPAIS RESULTADOS TOMANDO POR BASE 0S OBJETIVOS, METAS OU
PRIORIDADES DESCRITAS NA MENSAGEM PRESIDENCIAL DE ENCAMINHAMENTO DO PPA 2008-
2011, APRESENTADAS NO CAMPO INSTRUGOES (ACIMA). ALGUNS PROGRAMAS PODEM NAO TER
EXPLICITOS ESSES PARAMETROS, PARA ESSES CASOS SERAO APRESENTADAS AS INSTRUCOES
GERAIS. NO DESENVOLVIMENTO DA RESPOSTA NAO INDIQUE ACOES ORCAMENTARIAS, MAS OS
PRODUTOS E/OU SERVICOS ENTREGUES QUE CONTRIBUIRAM PARA OS RESULTADOS OBTIDOS.

1 - 0 Registro de Bens Culturais de Natureza Imaterial.

Alcance Abaixo do Esperado.

Registros realizados em 2010: (1) Festa do Divino Espirito Santo 3 Pirendpolis (GO), (2)
Ritual Yaokwa do povo indigena Enawené Nawé (MT), (3) Sistema Agricola Tradicional do
Rio Negro (AM) e (4) Festa de Sant'na de Caico (RN).

2 - A Preservacao de Bens Culturais de Natureza Material.

Alcance Dentro do Esperado.

O processo de tombamento do Encontro das Aguas, em Manaus.

0 Tombamento de Sitios Sagrados de Povos do Alto Xingu, no Estado de Mato Grosso.

0 Na sessao do Conselho Consultivo realizada em outubro definiu-se o tombamento do
centros histérico de Santa Tereza (RS); do Monumento aos Mortos da Segunda Guerra
Mundial (RJ); do centro histérico da cidade de Sao Félix (BA) e da cidade modernista de
Serra do Navio (AP). Um importante trecho da Serra da Piedade, envolvendo todo o
Santuario de N. S. da Piedade, padroeira de Minas Gerais, foi também tombado na
ocasiéo.

0 Em dezembro, o Conselho foi novamente convocado e aprovou o tombamento de novos
e importantes bens: Caceres (MT), Paracatu (MG), S&ao Luiz do Paraitinga (SP) e o Centro
Histérico de Natal (RN). Nessa mesma sessdo foram tombadas as primeiras embarcagdes
tradicionais no Brasil: o saveiro Sombra da Lua (BA), o cuter Dinamar (MA), a Canoa de
Toldado Rio Séo Francisco e a Canoa de Pranchéo (RS). O acervo do Museu Nacional do
Mar, situado em S&o Francisco do Sul, em Santa Catarina, composto por perto de 80
embarcag8es, também foi tombado nessa sesséo historica.
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3 - 0 Fomento a Projetos na Area do Patriménio Cultural
Abaixo do esperado

A acdo de Fomento é destinada ao apoio de projetos relacionados as mais diversas areas
do patrimbnio cultural: preservacdo de bens de natureza material e imaterial, estudos,
inventarios, propostas de protecdo, promocao, conservagao, revitalizacdo, dentre tantas
outras.

Destacaram-se, nesta agdo, a realizacdo do Edital Publico do Programa Nacional do
Patrimdnio Imaterial (PNPI); os estudos para chancela de Paisagens Culturais Brasileiras;
as acOes do Projeto Barcos do Brasil, visando a valorizagdo do patriménio naval brasileiro;
Apoio aos encontros e reuniées que tratem do Patrimdnio Cultural Brasileiro e finalmente a
aquisicao de imdveis para as Superintendéncias. Em relacdo ao Edital do Programa
Nacional do Patriménio Imaterial (PNPI), 0 mesmo tem como objetivo selecionar projetos
técnicos de documentagéo e/ou melhoria das condi¢cdes de sustentabilidade dos saberes,
modos de fazer, formas de expressao, festas, rituais, celebracdes, lugares e espacos que
abrigam praticas culturais coletivas vinculadas as tradicbes das comunidades afro-
brasileiras, indigenas, ciganas, de descendentes de imigrantes, dentre outras.

Ja a chancela de Paisagens Culturais Brasileiras € uma nova ferramenta de prote¢éo do
patriménio nacional que tem como objetivo o reconhecimento de porc¢des singulares dos
territérios, onde a inter-relacdo entre a cultura humana e o ambiente natural confere a
paisagem uma identidade singular. Evento de grande importancia organizada pelo Iphan
foi a 342 Sessdo do Comité do Patriménio Mundial da UNESCO.

A execugdo se deu abaixo do esperado, ja que a previsdo da meta fisica ndo foi
alcancada. Em relagcéo a execucdo financeira foi bem abaixo do esperado em decorréncia
das dificuldades processuais administrativas de contratagdo dos servi¢cos previstos na
acdo, além disso, influenciando tanto no que tange a execucao financeira quanto a fisica,
a menor disponibilizagdo orcamentaria do que o esperado para 2010.

OBTENCAO DOS RESULTADOS: Alcance entre 40% a 80% do esperado.

JusTIFICATIVA:  Os recursos destinados para o IPHAN ndo foram integralmente
disponibilizados, especialmente no ano de 2010. E fundamental ressaltar que o IPHAN
empenhou praticamente 100% dos recursos que lhe foram efetivamente disponibilizados.
Muitos projetos foram suspensos em virtude da auséncia de recursos e devem ser
retomados em 2011, especialmente por ja se encontrarem no momento de serem
lancados nos processos licitatérios. Foi elaborado, para o Relatério de Gestdo 2010,
entregue aos 6rgaos controladores, um novo indice que vincula o crédito disponibilizado e
o empenho total e apenas 04 acdes do Programa Brasil Patrimonio Cultural [Identificacao
e Inventéario de Bens Culturais de Natureza Imaterial (0,870), Fomento a Projetos na area
do Patrimdnio Cultural (0,984), Educacéo Patrimonial em Areas de Bens Culturais (0,842)
e Construcdo do Edificio Sede do IPHAN no Distrito Federal (0,00)] apresentaram valor
abaixo de 1, ou seja, empenhos inferiores aos créditos disponibilizados. Caso o volume de
recursos disponibilizados tivesse sido maior certamente os resultados seriam superiores
aos apresentados.
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2. PARA CADA INDICADOR REGISTRE O INDICE APURADO EM 2010 E A RESPECTIVA
DATA DE APURAGCAO. EM SEGUIDA, AVALIE A POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO
INDICE PREVISTO PARA 2011.

ESSAS RESPOSTAS IRAO COMPOR UM ANEXO ESPECIFICO A SER ENCAMINHADO
AO CONGRESSO NACIONAL.

O CAMPO "MEDIDAS CORRETIVAS NECESSARIAS" E OBRIGATORIO PARA
PREENCHIMENTO QUANDO A POSSIBILIDADE DE ALCANCE FOR DIFERENTE DE
"ALTA". ESSE CAMPO PERMITE NO MAXIMO MIL CARACTERES.

O CAMPO "JUSTIFICATIVA" (NOVIDADE) E OBRIGATORIO PARA PREENCHIMENTO
QUANDO UM OU MAIS CAMPOS A SEGUIR NAO ESTIVEREM PREENCHIDOS: INDICE
DE REFERENCIA; INDICE E DATA DE APURAGCAO EM 2010; INDICE PREVISTO AO
FINAL DO PPA (2011); POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO iNDICE PREVISTO PARA

INDICADOR
(UNIDADE DE MEDIDA)
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3. COBERTURA DO PUBLICO ALVO

O publico-alvo especifica o(s) segmento(s) da sociedade ao(s) qual(is) o programa se
destina e que pode se beneficiar direta e legitimamente com sua execugdo. A parcela do
publico-alvo efetivamente coberta pelo Programa é conhecida como "beneficiarios”.

COBERTURA DO PUBLICO ALvO: Alcance entre 40% a 80% do previsto.

JUSTIFICATIVA: Por mais uma vez a caréncia orcamentaria e de pessoal impede uma acao
de maior envergadura do Instituto do Patrimbnio Histdrico e Artistico Nacional o que
implica em um atendimento em relagcdo ao publico-alvo (a sociedade brasileira) inferior ao
ideal.

4. SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS

O PROGRAMA AVALIA A SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS? Nao

DIFICULADADES PARA AVALIAR A SATISFAGAO DO BENEFICIARIO: A caréncia orgamentéaria e de
recursos-humanos, aliado a situagdes de carater emergencial em todo o pais, dificultam a
tomada de medidas que permitam a avaliacéo da satisfagdo dos beneficiarios.

5. ALEM DA AVALIACAO ANUAL DOS PROGRAMAS DO PPA, FOI REALIZADA
OUTRA AVALIACAO DESTE PROGRAMA? NAO DEVEM SER CONSIDERADOS OS
RELATORIOS DESTINADOS AO ATENDIMENTO DE DEMANDAS PROVENIENTES DE
ORGAOS DE CONTROLE INTERNO E EXTERNO.

EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA OU NA EXISTENCIA DE AVALIACAO EM
ANDAMENTO, INFORME:

A) INSTITUIGAO(OES) AVALIADORA(S);

B) EscorPo DA AVALIACAO (ASPECTOS DO PROGRAMA QUE FORAM AVALIADOS);

C) ANO DE TERMINO OU DE PREVISAO DE TERMINO DA AVALIAGAO;
D) PRINCIPAIS RESULTADOS, CONCLUSOES, RECOMENDAGOES E COMENTARIOS ADICIONAIS.

Nao

6. O PROGRAMA POSSUI MECANISMOS QUE PROMOVEM A PARTICIPACAO
SOCIAL?

EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA, INDIQUE QUAL(AIS) O(S) MECANISMO(S)
ADOTADO(S). JUSTIFIQUE. E ACEITAVEL MAIS DE UMA MARCACAO.

A) OUVIDORIA;

B) AUDIENCIA PUBLICA;

C) CONSULTA PUBLICA;

D) REUNIAO cOM GRUPOS DE INTERESSE;

E) DISCUSSAO EM CONSELHO SETORIAL;

F) CONFERENCIAS REGIONAIS E NACIONAIS;

G) OUTROS (ESPECIFIQUE).

COMENTARIOS ADICIONAIS (CAMPO NAO OBRIGATORIO PARA A CONCLUSAO DO

O PROGRAMA APRESENTA MECANISMOS DE PROMOCAO DA PARTICIPACAO SOCIAL? Sim
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AUDIENCIA PUBLICA:

a legitimagéo das ac¢des realizadas em relagdo ao Patrimdnio Cultural Brasileiro sé
séo realmente efetivas quando da participagdo popular. Dessa forma, o apoio e as
informacdes da sociedade sdo fundamentais para se conhecer os objetos tidos
realmente como patrimdnio para uma dada sociedade. Os resultados sao tanto mais
duradouros quanto maior for o envolvimento da sociedade no processo de
preservacao de qualquer bem cultural. O Iphan busca aproximar-se da sociedade no
sentid de legitimar as suas a¢fes para que o patrimonio cultural preservado ganhe
sustentabilidade junto a populacéo brasileira.

REUNIAO coOM GRUPOS DE INTERESSE:

a legitimagéo das ac¢des realizadas em relagdo ao Patrimdnio Cultural Brasileiro sé
séo realmente efetivas quando da participagdo popular. Dessa forma, o apoio e as
informacdes da sociedade sdo fundamentais para se conhecer os objetos tidos
realmente como patrimdnio para uma dada sociedade. Os resultados sao tanto mais
duradouros quanto maior for o envolvimento da sociedade no processo de
preservacao de qualquer bem cultural. Além de reunides do Conselho Consultivo do
Iphan, que tem representantes de 6rgads publicos afetos a preservagdo do patriménio
e representates da sociedade civil, o Iphan prmove reunides cm camaras técnicas e
no utlimo ano promoveu ampla discusséo para constituicdo do Sistema Nacional de
Patriménio.

CONFERENCIAS REGIONAIS E NACIONAIS:

a legitimagédo das ac¢des realizadas em relagdo ao Patrimdnio Cultural Brasileiro sé
séo realmente efetivas quando da participagdo popular. Dessa forma, o apoio e as
informac6es da sociedade sdo fundamentais para se conhecer os objetos tidos
realmente como patrimdnio para uma dada sociedade. Os resultados sao tanto mais
duradouros quanto maior for o envolvimento da sociedade no processo de
preservacao de qualquer bem cultural. Destaca-se as conferéncias do Sistema
Nacional de Patrimdnio no sentido de compartilhar a politica de preservagdo com
Estados e Municipios, criando uma rede de preservacao do patriménio Cultural
Brasileiro.

COMENTARIOS ADICIONAIS:
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Brasil, Som e Imagem

GERENTE DO PROGRAMA
Ana Paula Dourado Santana

OBJETIVO

Ampliar a producéo, a difuséo, a exibicdo, a preservacéo e o acesso as obras audiovisuais
brasileiras e promover a auto-sustentabilidade da inddstria audiovisual

PUBLICO-ALVO

Sociedade brasileira

EXECUCAO DO PROGRAMA
QUADRO SINTESE DA EXECUGAO FINANCEIRA

METAS FisICAS E FINANCEIRAS

IS
HEEEN
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METAS FINANCEIRAS - RAP
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CONTEXTUALIZACAO

Dado o longo periodo de ndo reconhecimento pelo Estado do papel estratégico do setor
audiovisual, os esforcos na afirmacdo do Brasil enquanto importante centro produtor de
obras cinematogréaficas e audiovisuais sempre foram dispersos. Como resultante, o setor
viveu periodos de altos e baixos em seu desempenho mercadolégico. A partir da década
de 70, quando o cinema brasileiro tinha uma boa presenca no mercado nacional (cerca de
35%), fatores como a defasagem tecnoldgica, a auséncia de regulacdo do mercado e a
falta de uma politica publica setorial levaram o cinema nacional a entrar na década de 90
em situacdo de participacdo marginal no mercado (apenas 0,05% em 1992). A partir de
1995, apds a recriacdo de mecanismos de fomento ao setor, iniciou-se a chamada
retomada da producdo que resultou no crescimento dos indices gerais do mercado de
cinema e em especial da taxa de ocupagdo do mercado interno, chegando a 21% em
2003. O audiovisual é provavelmente o campo da cultura em que o exercicio da
cidadania é o menos presente. Ocupando um lugar central na estrutura
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dos grandes conglomerados da midia e do entretenimento, o setor audiovisual é o
protagonista do processo de especializacdo comunicativa do campo cultural, vivenciado
pelo mundo contemporaneo. A atividade audiovisual segue, portanto, a l6gica hegeménica
dos grandes grupos de midias, marcada pela forte concentracdo do mercado global da
informagdo e do entretenimento, que subordina os paises periféricos ao papel de
consumidores de bens audiovisuais. O desafio a ser enfrentado pelas politicas publicas
se coloca exatamente na perspectiva de reverter esta logica de produgédo e fruicdo dos
bens audiovisuais, fomentando a¢es que garantam o exercicio pleno da cidadania, o que
significa criar condi¢cBes para o cidaddo brasileiro ter acesso ao direito a experiéncia
estética do audiovisual em toda sua abrangéncia, nos campos da criagdo, produgdo,
fruicdo e da memaria. O papel a ser ocupado na esfera politica internacional pelos paises
em desenvolvimento dependera, fundamentalmente, da capacidade que eles terdo de se
estabelecer enquanto produtores e exportadores de bens audiovisuais. Nos ultimos
anos, houve avancos. A Politica Nacional do Cinema e do Audiovisual foi aperfeicoada,
ampliando os investimentos em todos o0s segmentos da atividade cinematografica e
audiovisual, mediante procedimentos publicos de selecdo de projetos, promovendo o
incremento de obras audiovisuais realizadas, a nacionalizacdo de grande parte da
producdo, a identificacdo e a afirmacdo da capacidade produtiva de todos os
Estados/Regides do territdrio nacional. Registrou-se a inauguragdo de um novo patamar
nas relacdes entre a producdo independente e a televiséo brasileira, além da criagdo de
mecanismos de apoio a exportagdo de conteldos nacionais para cinema e televisdo. Este
periodo sedimentou a cultura como instrumento de incluséo social, afirmacgéo de cidadania
e geradora de emprego e renda, tendo o cinema e o audiovisual como ancora. A atencao
do Estado passou a englobar agfes voltadas para a producéo, distribui¢cdo, programacéao,
exibicdo e difusdo de obras cinematograficas e audiovisuais. A atuacdo regulatéria vem
possibilitando uma melhor organizagdo da atividade econdmica, visando torna-la
competitiva e auto-sustentavel. Neste sentido, a aprovacéo da Lei 11.437/2006 possibilita
a implantacdo de um novo mecanismo de investimento e financiamento, com viés
regulatorio e de desenvolvimento, através da entrada em operacdo do Fundo Setorial do
Audiovisual responsavel pela introdugdo de novas modalidades de aplicagdo das politicas
publicas para o setor.  No entanto, ainda € necessario o aprofundamento de politicas
publicas para que os sensiveis avangos possam ser consolidados. Além disso, persiste o
desafio de criar e melhorar as condi¢cdes para a solidificacdo dos segmentos do setor
cinematografico e audiovisual nacional, protegendo-os das intempéries da velocidade da
convergéncia tecnoldgica, e a0 mesmo tempo inserindo-0s neste novo cenario, para que
sejam agentes ativos destas novas possibilidades de producgédo, distribuicdo e modos de
consumo de conteddo, as quais irdo cada vez mais se confirmar como grandes
possibilidades econdmicas de escala e geradoras de auto-sustentabilidade para o setor.

. PRINCIPAIS RESULTADOS OBTIDOS EM 2010

REGISTRE O GRAU DE ALCANCE DOS RESULTADOS ESPERADOS. O CAMPO JUSTIFICATIVA DEVE
SER PREENCHIDO CASO O GRAU DE ALCANCE FIQUE ABAIXO DE 80%.

REGISTRE TAMBEM OS PRINCIPAIS RESULTADOS TOMANDO POR BASE 0S OBJETIVOS, METAS OU
PRIORIDADES DESCRITAS NA MENSAGEM PRESIDENCIAL DE ENCAMINHAMENTO DO PPA 2008-
2011, APRESENTADAS NO CAMPO INSTRUGOES (ACIMA). ALGUNS PROGRAMAS PODEM NAO TER
EXPLICITOS ESSES PARAMETROS, PARA ESSES CASOS SERAO APRESENTADAS AS INSTRUCOES
GERAIS. NO DESENVOLVIMENTO DA RESPOSTA NAO INDIQUE ACOES ORCAMENTARIAS, MAS OS
PRODUTOS E/OU SERVICOS ENTREGUES QUE CONTRIBUIRAM PARA OS RESULTADOS OBTIDOS.




Relatério Anual de Avaliagao

1 - As acgbes do Programa Brasil, Som e Imagem estdo sob a responsabilidade da
Secretaria do Audiovisual (SAV) e da Agéncia Nacional de Cinema (ANCINE). Destacam-
se, no ambito de atuacao da SAV, aquelas voltadas ao fomento aos projetos audiovisuais
e cinematograficos, ao intercambio, promocao e difusdo do audiovisual brasileiro no Brasil
e no exterior, a capacitacdo de técnicos, artistas e servidores na area do audiovisual, e as
acOes de preservacdo de acervos e modernizagdo da Cinemateca Brasileira e do Centro
Técnico de Atividades Audiovisuais (CTAV). Na ANCINE, além das acles voltadas ao
fomento e intercambio, ressaltam-se as atividades de fiscalizacdo, gestdo interna,
capacitacdo de servidores e as que compdem o Fundo Setorial do Audiovisual (FSA).

2 - Fomento a Projetos Cinematogréaficos e Audiovisuais: Continuidade ao "Programa de
Editais de Fomento a Producdo Audiovisual Brasileira”, com énfase no investimento em
acOes de formacdo e, sobretudo, na veiculacé@o pela televiséo aberta das obras premiadas
NOs concursos, como nos exercicios anteriores. No campo da producgdo cinematogréfica,
foram lancados 06 editais em 2010: um deles apoiou a producdo de 07 longas-metragens
de baixo orcamento; outro foi voltado a produgdo de 20 curtas-metragens nos géneros
ficcdo ou documentério; enquanto outros 03 fomentaram o desenvolvimento de roteiros
cinematograficos. O primeiro deles, voltado para roteiristas profissionais, apoiou 07
projetos de desenvolvimento de roteiros cinematograficos; o segundo, voltado para
estreantes, fomentou 12 projetos; o Ultimo, voltado para roteiros com

tematica infantil, apoiou 03 projetos. Por fim, a SAV langcou, em parceria com a Secretaria
de Articulagdo Institucional e Cidadania Ambiental do Ministério do Meio Ambiente (MMA),
o concurso "Cine Ambiente", voltado ao fomento de 10 obras cinematograficas de
micrometragem em animagado, sobre o tema "Consumo Sustentavel e Biodiversidade". As
obras apoiadas no ambito desse edital deverdo ser exibidas em TVs publicas, em uma
perspectiva de estimulo ao olhar critico e a discussao sobre a questéo socioambiental.

3 - O "Programa ANCINE de Incentivo a Qualidade do Cinema Brasileiro" (PAQ), que
concede apoio financeiro as empresas produtoras em razédo da premiagao ou indicagdo de
longas-metragens brasileiros de producdo independente em festivais nacionais e
internacionais, contemplou 07 empresas em 2010.

4 - Além do PAR e do PAQ, a ANCINE, em 2010, desenvolveu mais seis iniciativas de
fomento direto, que injetaram um total de R$ 15.415.599,80 na atividade audiovisual:
"DOCTV IB", "Programa IBERMEDIA", "Edital de Coproducéo Brasil-Portugal”, "Programa
de Cooperacédo Brasil-Italia", "Apoio & Realizagdo do Grande Prémio do Cinema Brasileiro

2011" e o "Programa de Apoio a Participagdo de Filmes Brasileiros em Festivais
Internacionais”.

5 - Ainda no campo do fomento, mas dessa vez na area da producgéo radiofénica, a SAV
langou em 2010 o concurso "Nossa Onda", no &mbito do "Programa Mais Cultura", para
apoio a producao de 52 conteudos radiofénicos, entre radiocontos e radiodocumentarios,
voltados aos jovens das classes C, D e E. O edital tem como parceiros a Sociedade
Amigos da Cinemateca (SAC) e a Associacdo Brasileira de Radiodifusdo Comunitéria
(ABRACO), possibilitando a veiculagdo das obras produzidas em 2011 em emissoras
comunitarias de radio de todo o pais.

6 - Em 2010 a SAV deu continuidade ainda a realizacdes exitosas de anos anteriores. Um
bom exemplo é o do "AnimaTV - Programa de Fomento a Producdo e Teledifusdo de
Séries de Animacao Brasileiras", lancado em 2008, que proporcionou a exibicdo pelas
emissoras do campo publico de TV dos episddios pilotos dos 17 projetos de séries de
animacao produzidos. Depois de realizada pesquisa de publico a partir dos pilotos, duas
séries completas de 13 episodios foram escolhidas para serem produzidas e exibidas na
TV plblica em 2011.
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7 - Duas outras realizagbes de 2009 exibiram seus frutos ao publico em 2010: realizou-se
a mostra competitiva "NOs na Tela", que exibiu, na Cinemateca Brasileira, as 20 obras
fomentadas pela SAV via edital e premiou 03 delas; ja o "XPTA.Lab - Programa
Laboratérios de Experimentacédo e Pesquisa em Tecnologias Audiovisuais" apresentou no
Férum de Cultura Digital de 2010 os primeiros resultados dos projetos dos laboratérios de
pesquisa apoiados. Com isso, a SAV cumpre seu objetivo de ndo apenas fomentar a
produgdo, mas de incentivar a difusdo do conteddo produzido, ampliando o acesso a
cultura e beneficiando a sociedade brasileira em escala mais abrangente.

8 - Outra realizacdo exitosa que teve continuidade em 2010 foi o "Cine Mais Cultura",
voltado a difusdo de contetdos audiovisuais brasileiros em circuitos alternativos, a reflexao
e a educacdo do olhar. Em 2010 o MinC assinou um Termo de Cooperacao Técnhica com o
Ministério da Educacao (MEC), a SAC e o Governo do Distrito Federal (GDF), para a
implantacdo de Cines Mais Cultura em todas as 87 escolas do ensino médio da rede
publica do Distrito Federal. Serdo disponibilizados as escolas equipamentos audiovisuais
de projecao digital, obras brasileiras do catalogo da Programadora Brasil e oficina de
capacitacao cineclubista para professores e representantes das comunidades.

9 - No ambito da ANCINE, foi lancada a terceira chamada publica do Fundo Setorial do
Audiovisual (FSA), para investimento em quatro linhas de acéo: (i) projetos de producéo
cinematografica, (ii) produgdo independente para televiséo, (iii) aquisicdo de direitos para
distribuicdo, e (iv) comercializagdo cinematografica. O volume de recursos financeiros a
ser investido no setor foi ampliado para R$ 84 milhdes. O FSA é um marco na politica
publica de fomento & industria audiovisual, j& sendo reconhecido como um dos principais
impulsionadores do desenvolvimento do setor - tanto pela abrangéncia para todos os elos
da cadeia produtiva quanto pela regularidade dos editais, que contribui para a organizacao
do mercado.

10 - Ainda com relagdo ao Fundo Setorial do Audiovisual, a segunda chamada publica,
cujo resultado foi conhecido em 2010, contemplou 94 projetos das quatro linhas,
totalizando um aporte de R$ 81 milhdes na atividade produtiva do audiovisual, a serem
integralizados gradativamente.

11 - Em 2010, foi lancado pela Presidéncia da Republica o "Programa Cinema Perto de
Vocé 3 Programa Integrado de Expansdo do Parque Exibidor", lastreado, em parte, por
recursos oriundos do FSA. O Cinema Perto de Vocé tem por meta a construgdo de 600
novas salas de cinema em todo o pais, tendo entre suas prioridades 0os municipios com
mais de 100 mil habitantes desprovidos deste equipamento cultural. A iniciativa engloba
cinco projetos: (i) Projeto de Investimento e Crédito (em complexos de exibi¢do), (ii)
Projeto Cinema da Cidade, (iii) Projeto de Desoneracédo Tributaria, (iv) Projeto do Sistema
de Controle de Bilheteria e Digitalizacdo do Parque Exibidor. O primeiro cinema viabilizado
com recursos do Projeto de Investimento e Crédito, em operacao conjunta com o BNDES,
foi inaugurado em um bairro de baixo poder aquisitivo do Rio de Janeiro, em setembro de
2010 3 apenas trés meses apds o langamento da iniciativa. O CinelO foi construido com
apoio da ordem de R$ 3,763 milhdes, sendo R$ 595 mil do BNDES e R$ 3,168 milhdes do
Fundo Setorial do Audiovisual.

12 - O "Prémio Adicional de Renda" (PAR), concedido anualmente pela ANCINE com base
no desempenho econdmico dos filmes nacionais nos cinemas, contemplou, em 2010, 14
produtoras, 10 distribuidoras e 57 exibidoras, totalizando 81 empresas. Este nimero, que
€ 0 maior desde 2005 3 ano da criagdo do prémio 3 ultrapassou em 30% a meta prevista
para 2010, que era premiar 62 empresas. Este fato denota 0 compromisso cada vez maior
do setor com a conquista do mercado.

OBTENCAO DOS RESULTADOS: Alcance entre 80% a 100% do esperado.

JUSTIFICATIVA:  Os resultados alcancados sao frutos das politicas consistentes
desenvolvidas. Essas politicas sdo focadas nas necessidades do setor audiovisual,
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conforme diagnésticos feitos pela Secretaria do Audiovisual (SAV) e pela Agéncia
Nacional de Cinema (ANCINE), por meio de estudos e consultas periddicas ao setor, como
as reunides do Conselho Superior de Cinema e do Conselho Consultivo da SAV.

2. PARA CADA INDICADOR REGISTRE O INDICE APURADO EM 2010 E A RESPECTIVA
DATA DE APURAGAO. EM SEGUIDA, AVALIE A POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO
INDICE PREVISTO PARA 2011.

ESSAS RESPOSTAS IRAO COMPOR UM ANEXO ESPECIFICO A SER ENCAMINHADO
AO CONGRESSO NACIONAL.

O CAMPO "MEDIDAS CORRETIVAS NECESSARIAS" E OBRIGATORIO PARA
PREENCHIMENTO QUANDO A POSSIBILIDADE DE ALCANCE FOR DIFERENTE DE
"ALTA". ESSE CAMPO PERMITE NO MAXIMO MIL CARACTERES.

O CAMPO "JUSTIFICATIVA" (NOVIDADE) E OBRIGATORIO PARA PREENCHIMENTO
QUANDO UM OU MAIS CAMPOS A SEGUIR NAO ESTIVEREM PREENCHIDOS: INDICE
DE REFERENCIA; INDICE E DATA DE APURAGAO EM 2010; INDICE PREVISTO AO
FINAL DO PPA (2011); POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO INDICE PREVISTO PARA

INDICADOR
(UNIDADE DE MEDIDA)

3. COBERTURA DO PUBLICO ALVO

O publico-alvo especifica o(s) segmento(s) da sociedade ao(s) qual(is) o programa se
destina e que pode se beneficiar direta e legitimamente com sua execuc¢do. A parcela do
publico-alvo efetivamente coberta pelo Programa é conhecida como "beneficiarios".

COBERTURA DO PuBLICO ALvo: Alcance acima de 100% do previsto.

JUSTIFICATIVA: As agBes desenvolvidas no programa vao ao encontro dos anseios e
necessidades do publico-alvo uma vez que foram construidas a partir das demandas dos
setores beneficiarios, aferidas por meio dos mecanismos de participacdo social descritos
na questéo 6 desta Avaliagao.
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4, SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS

O PROGRAMA AVALIA A SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS? Sim

GRAU DE SATISFACAO DO USUARIO: Satisfeito

JUSTIFICATIVA: As agOes sdo desenvolvidas a partir das demandas do setor, por meio dos
mecanismos de participacdo social descritas na questdo 6 desta Avaliacdo. O nivel de
satisfagdo considerado justifica-se uma vez que as politicas publicas e as ac¢des sao
desenvolvidas em parceria com o proprio publico-alvo. Além disso, o bom resultado do
indicador do programa no exercicio € um bom indicio de que as politicas publicas de
desenvolvimento da indUstria audiovisual nacional tém dado resultado, enriquecendo o
campo da economia criativa nacional e, portanto, beneficiando a sociedade brasileira
como um todo. Por fim, o alto nimero de inscritos nos editais langados no dmbito do
programa demonstram grande interesse da populacéo pelas a¢fes realizadas.

MECANISMOS UTILIZADOS E CONSEQUENCIAS PARA O APERFEICOAMENTO DO PROGRAMA:
Reunides setoriais e criacdo de unidades técnicas de acompanhamento e avaliagdo das
acdes, execucao dos resultados.

5. ALEM DA AVALIACAO ANUAL DOS PROGRAMAS DO PPA, FOI REALIZADA
OUTRA AVALIACAO DESTE PROGRAMA? NAO DEVEM SER CONSIDERADOS OS
RELATORIOS DESTINADOS AO ATENDIMENTO DE DEMANDAS PROVENIENTES DE
ORGAOS DE CONTROLE INTERNO E EXTERNO.

EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA OU NA EXISTENCIA DE AVALIACAO EM
ANDAMENTO, INFORME:

A) INSTITUIGAO(OES) AVALIADORA(S);

B) ESCOPO DA AVALIAGAO (ASPECTOS DO PROGRAMA QUE FORAM AVALIADOS);

C) ANO DE TERMINO OU DE PREVISAO DE TERMINO DA AVALIAGAO;
D) PRINCIPAIS RESULTADOS, CONCLUSOES, RECOMENDAGOES E COMENTARIOS ADICIONAIS.

Néao

6. O PROGRAMA POSSUI MECANISMOS QUE PROMOVEM A PARTICIPACAO
SOCIAL?

EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA, INDIQUE QUAL(AIS) O(S) MECANISMO(S)
ADOTADO(S). JUSTIFIQUE. E ACEITAVEL MAIS DE UMA MARCACAO.

A) OUVIDORIA;

B) AUDIENCIA PUBLICA;

C) CONSULTA PUBLICA;

D) REUNIAO cOM GRUPOS DE INTERESSE;

E) DiscussAO EM CONSELHO SETORIAL;

F) CONFERENCIAS REGIONAIS E NACIONAIS;

G) OUTROS (ESPECIFIQUE).

COMENTARIOS ADICIONAIS (CAMPO NAO OBRIGATORIO PARA A CONCLUSAO DO

O PROGRAMA APRESENTA MECANISMOS DE PROMOGAO DA PARTICIPACAO SOCIAL? Sim
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REUNIAO coM GRUPOS DE INTERESSE:
A Secretaria do Audiovisual realiza a cada trimestre reunido com as entidades
representativas do setor audiovisual, que funcionam como uma espécie de camara
setorial. Nessas reunides sao colhidos subsidios para a formulagéo e construcédo de
politicas publicas necessarias para o setor audiovisual em suas diversas vertentes.

DiscussAo EM CONSELHO SETORIAL:
A Secretaria do Audiovisual possui um Conselho Consultivo, com reuniées semestrais,
forum em que séo avaliadas e discutidas as a¢Bes desenvolvidas. A Secretaria
participa também das reunides do Conselho Nacional de Politica Cultural.

CONFERENCIAS REGIONAIS E NACIONAIS:
Em 2010, a Secretaria do Audiovisual participou ativamente da Il Conferéncia
Nacional de Cultura, tendo organizado a Pré-Conferéncia Setorial do Audiovisual, com
representantes dos diversos elos produtivos da atividade audiovisual, em que se
discutiram as prioridades para as politicas publicas voltadas ao audiovisual e se
aprovaram 05 propostas do setor a serem levadas para a conferéncia.

OUTROS (ESPECIFIQUE):
Além do Conselho Consultivo, a Secretaria do Audiovisual ainda tem outro forum de
consulta e deliberacédo: o Conselho Superior de Cinema, instancia de ampla
representacdo do setor audiovisual brasileiro, em que sdo discutidas e definidas as
linhas gerais das politicas audiovisuais do Ministério da Cultura.

COMENTARIOS ADICIONAIS:
A participacéo social desde o inicio da gestao do governo anterior tem sido utilizada
pelo Ministério da Cultura. Essa gestao compartilhada possibilita maior continuidade e
efetividade na formulagdo e implementagéo de politicas, agbes e programas, uma vez
gue é possivel mapear as necessidades estruturais do setor.
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Cultura Afro-Brasileira
GERENTE DO PROGRAMA
ELOI FERREIRA DE ARAUJO
OBJETIVO

Proteger e promover a cultura e o patrimdnio afro-brasileiro

PUBLICO-ALVO
Sociedade em geral, com prioridade para os/as afro-brasileiros/as

EXECUCAO DO PROGRAMA
QUADRO SINTESE DA EXECUCAO FINANCEIRA

METAS FisICAS E FINANCEIRAS

<4
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METAS FINANCEIRAS - RAP
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CONTEXTUALIZACAO

As comunidades rurais e urbanas de tradicdo africana, especialmente as comunidades
remanescentes de quilombos, enfrentam os problemas abaixo identificados, sejam eles: 1)
Dificil acesso aos bens e aos servigos sociais; 2) Auséncia de equipamentos sociais nas
comunidades quilombolas e da documentacado civil que Ihes possibilitem o acesso aos
servicos publicos basicos; 3) Infra-estrutura precaria, baixa escolaridade, desemprego,
déficit de moradia, baixa renda, mortalidade infantil acentuada; 4) Desconhecimento dos
seus direitos e dos instrumentos legais de defesa. Além disso, a maioria dessas
comunidades, cerca de 96% de um total de 743 comunidades identificadas, ainda néo
possuem a titulacdo e o registro de propriedade das terras, sem recursos e incentivos para
que desenvolvam uma economia sustentavel, notadamente no que se refere a
comercializacdo dos bens por eles produzidos. Todos esses fatores tém levado as
comunidades que ndo conseguem sobreviver, a abandonarem seus locais de origem,
buscando os centros urbanos. Em consequéncia, dado que ndo possuem qualquer
qualificagdo para a insercdo no mercado de trabalho, acabem sendo vitimas da
marginalizacao, reforcado pelo preconceito racial ainda existente na sociedade brasileira;
No que diz respeito as comunidades religiosas de tradi¢do afro-brasileira, os problemas de
ordem material, tais como o baixo nivel de renda, a impossibilidade de sobrevivéncia
dentro das comunidades, segundo os preceitos da antiga tradicdo. As precarias condicdes
de saude dos mais velhos, portadores da memdria da comunidade bem como a crescente
onda de intolerancia que se abate sobre estas comunidades, € responsavel pela
precarizagdo da preservacao e reproducéo de tradigbes afro-brasileiras, exigindo efetivas
acOes de sustentacao destas comunidades; Os problemas enfrentados pela cultura afro-
brasileira ttm sua dindmica de inclusdo e permanente formacgao de cultura brasileira dizem
respeito a sua invisibilidades nas instancias formadoras da educacao nacional e da opinido
publica brasileira, o que resulta na produgéo de representagfes negativas ou incompletas
do seu papel formador da cultura brasileira. A este quadro de precariedade, soma-se o
abandono do patriménio material e imaterial da cultura afro-brasileira, carente de um
amplo inventario de a¢fes de preservacdo de seus bens, de modo a poderem referenciar
programas educativos e programas de divulgacdo; E também um elemento de
fortalecimento da cultura afro-brasileira o0 intercambio com paises de cultura afro-
originaria, o que permitira o acesso dos afro-brasileiros aos acervos historicos,
museoldgicos e culturais destes paises, bem como possibilitara o intercambio de
intelectuais, cientistas e artistas produtores de uma cultura Pan-Africana; Quanto a
comunidade afro-brasileira em geral, especial preocupacédo deve ser conferida as criangas
e jovens negros/as, em sua maioria pobres que vivem em comunidades sem infra-
estrutura, desprovidas de servicos e equipamentos sociais. Expostos a violéncia e ao
trafico de entorpecentes, sdo as maiores vitimas do mundo da marginalizagdo. Varios
outros fatores contribuem para agravar a situacdo dessas comunidades, como a falta de
perspectivas quanto ao futuro da juventude negra; a discriminagdo e o preconceito racial
existente na sociedade brasileira; a veiculacdo de imagem negativa dos/as Afro-
Brasileiros/as, tradicionalmente estigmatizados como prostitutos, assaltantes ou meninos
de rua; o desemprego; a baixa renda; salarios desiguais para funcdes iguais(homens,
mulheres e negras) e a discriminagdo no mercado de trabalho. Vale registrar que o Brasil é
0 segundo maior pais do mundo com populagdo negra.
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1. PRINCIPAIS RESULTADOS OBTIDOS EM 2010

REGISTRE O GRAU DE ALCANCE DOS RESULTADOS ESPERADOS. O CAMPO JUSTIFICATIVA DEVE
SER PREENCHIDO CASO O GRAU DE ALCANCE FIQUE ABAIXO DE 80%.

REGISTRE TAMBEM 0OS PRINCIPAIS RESULTADOS TOMANDO POR BASE 0S OBJETIVOS, METAS OU
PRIORIDADES DESCRITAS NA MENSAGEM PRESIDENCIAL DE ENCAMINHAMENTO DO PPA 2008-
2011, APRESENTADAS NO CAMPO INSTRUGOES (ACIMA). ALGUNS PROGRAMAS PODEM NAO TER
EXPLICITOS ESSES PARAMETROS, PARA ESSES CASOS SERAO APRESENTADAS AS INSTRUCOES
GERAIS. NO DESENVOLVIMENTO DA RESPOSTA NAO INDIQUE ACOES ORCAMENTARIAS, MAS OS
PRODUTOS E/OU SERVICOS ENTREGUES QUE CONTRIBUIRAM PARA OS RESULTADOS OBTIDOS.

1 - 29 projetos apoiados, dentre os quais destacamos os apoiados por meio de dois
editais: 1°)Comemorac¢0fes da criacdo da FCP (22 anos): premiadas 06 iniciativas culturais
- Do jongo ao samba (RJ);Vivaldo Concei¢do 3 Um luminoso diamante negro da musica
baiana (BA); Encontro de Tambores Afrodescendentes (MA); Algo de Negro - Espetaculo
de Rua (AL); Negras Expressdes (SP); Africanidades Sul-brasileiras: Ritmos, Poéticas e
Corpos (RS); 2°) Idéias Criativas para o 20 de Novembro 3 Dia Nacional da Consciéncia
Negra, apoiadas 16 iniciativas culturais - Afrobrasilienses (DF); Minhas Raizes (MT);
Caravana Nagb - Retrato Itinerante Afro Movimento Negro (MT); Espia Salvador -
Territério Negro (BA); Batuqueiros do Siléncio - Um Baque de Nacdo Promovendo a
Incluséo (PE); Musical Palmares Organizagdo Ponto de Equilibrio (BA); Oficinas
Audiovisuais em Foco: o Negro em Belém (PA); Ponto de Convergéncia Digital da Cultura
Afro-descendente na Amazonia (PA);Arvores da Memoria - Contribuicdo Africana no
Processo Civilizatério Amazoénico (PA); AfricaNatividade (RJ); Consciéncia, negro,
consciéncia! (SP); VII Encontro de Tranceiras (RJ); Espaco Cultural Afro-criciumense (SC);
Historias Cantadas (RS); 12 Afrofest da Ilha (SC); 102 Edicdo do Concurso Beleza Negra
dos Palmares (PR).

2 - Apoio a duas pesquisas: Exposicao Fotografica "Heranca Africana 3 Retratos das
Mulheres Africanas e Afro-Colombianas” e o Levantamento de dados referente aos
Terreiros: Mina Nagb de Kavulequy em Roraima, Seara de Umbanda Mamae Oxum em
Manaus, I1é Asé de Osun em Rondénia, Ilé Asé de Ode no Acre, Mina de Ndo de Mamae
Oxum em Macapa.

3 - 50 Comunidades Quilombolas atendidas fisicamente no ano de 2010 pela FCP para
assuntos envolvendo licenciamento ambiental, formacgéo em
etnodesenvolvimento,assisténcia juridica, distribuicdo de alimentos e orientagbes para os
processos de certificagdo e direitos quilombolas. As comunidades sdo: AP - Macapa
(Torrdo do Matapi; Curralinho; Ilha Redonda; Campina Grande; Rona); BA - Salvador (Séao
Francisco do Paraguacu); BA - Bom Jesus da Lapa (Aragd); BA - Campo Formoso (Lage
dos Negros); PE - Santa Maria da Boa Vista (Inhanhum); ES - Conceicdo da Barra
(Linharinho); ES - Sdo Mateus (Séao Cristévao); ES - Sdo Mateus (Sdo Jorge); ES - Séo
Mateus (Chiado); MA - Alcantara (Brito; Mamuna; Baracatitua); MG - Paracatu
(Machadinho; Familia dos Amaros; Sao Domingos); MG - Carlos Chagas (Marques I); MT -
Nossa Senhora do Livramento (Mata Cavalo); MT - Santo Antonio do Lerverger (Baus;
Acorizal; Buriti Fundo; Queimado; Tinga); PA - Oriximind (Sagrado Coracao; Tapagem;
Ultimo Quilombo Erepecuru; Agua Fria; Aracué de Baixo, Meio e de Ceima; Espirito Santo;
Jarauacd); PE - Santa Maria da Boa Vista (Cupira; Serrote); Pl - Paulistana (Contente); MA
- Santa Rita (Pedreiras); MA - Anajatuba (Queluz); MA - Itapecuru-Mirim (Monge Belo;
Santa Helena; Santa Rosa); RJ - Campos dos Goytacazes (Aleluia; Concei¢do do Imbé);
SE - Barra dos Coqueiros (Pontal da Barra); SE - Amparo - (Lagoa do Campinho); SP -
Eldorado - (André Lopes; Pedro Cubas; Sapatu; Ivaporunduva); SP - Cananéia (Mandira);
SP - Eldorado/Iporanga (Sao Pedro); TO - Mateiros (Mata Verde). 225 Comunidades foram
certificadas em 2010, totalizando 1.623 comunidades certificadas de 2003 até dezembro
de 2010.
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4 - 15 intercambios realizados, dentre os quais destacamos: Projeto Parabdlica em 10
Estados (AL, GO, RJ, DF, MG, SP, RS, PE, AP e BA); Feira Cultural Preta; Festival de
Musica do Pacifico Petronio Alvares; Back2Black.

5 - Foram preservados 07 bens do patrimbnio material e imaterial que respeitam
caracteristicas culturais, ideologicas, filoséficas e histéricas afro-brasileiras: Parque
Memorial Quilombo dos Palmares e a Serra da Barriga; XII Caminhada
Azoany;Conhecendo e mapeando as casas de religides de matriz africana e afro-brasileira
do municipio de Recife; Preservacdo e Resgate e registro do Patrimdnio Imaterial das
Comunidades Quilombolas do Estado Maranh&o; Participacdo Institucional em oficinas
culturais que visem valorizar as manifestacdes tradicionais expressadas através da
musica, dan¢a, producdo de artesanato, culinaria tradicional das comunidades
remanescentes de quilombos e afrodescendentes de Patos de Minas/MG; Confeccao do
Carimbo comemorativo e Selo Personalizado em comemoragédo as homenagens aos 100
anos do Ilé Axé Opo Afonja (1910 3 2010); Filmagem e Edicdo das comemoracdes do
cinglientenario de oxum, na cidade de Sobradinho/DF.

OBTENGCAO DOS RESULTADOS: Alcance acima de 100% do esperado.

JUSTIFICATIVA:

2. PARA CADA INDICADOR REGISTRE O INDICE APURADO EM 2010 E A RESPECTIVA
DATA DE APURAGCAO. EM SEGUIDA, AVALIE A POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO
INDICE PREVISTO PARA 2011.

ESSAS RESPOSTAS IRAO COMPOR UM ANEXO ESPECIFICO A SER ENCAMINHADO
AO CONGRESSO NACIONAL.

O CAMPO "MEDIDAS CORRETIVAS NECESSARIAS" E OBRIGATORIO PARA
PREENCHIMENTO QUANDO A POSSIBILIDADE DE ALCANCE FOR DIFERENTE DE
"ALTA". ESSE CAMPO PERMITE NO MAXIMO MIL CARACTERES.

O CAMPO "JUSTIFICATIVA" (NOVIDADE) E OBRIGATORIO PARA PREENCHIMENTO
QUANDO UM OU MAIS CAMPOS A SEGUIR NAO ESTIVEREM PREENCHIDOS: INDICE
DE REFERENCIA; INDICE E DATA DE APURAGAO EM 2010; INDICE PREVISTO AO
FINAL DO PPA (2011); POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO INDICE PREVISTO PARA

INDICADOR
(UNIDADE DE MEDIDA)
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3. COBERTURA DO PUBLICO ALVO

O publico-alvo especifica o(s) segmento(s) da sociedade ao(s) qual(is) o programa se
destina e que pode se beneficiar direta e legitimamente com sua execuc¢édo. A parcela do
publico-alvo efetivamente coberta pelo Programa é conhecida como "beneficiarios".

COBERTURA DO PUBLICO ALvO: N&o aplicavel

JUSTIFICATIVA: N&o houve previsdo quantitativa de atendimento ao publico-alvo do
programa.

4, SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS

O PROGRAMA AVALIA A SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS? Nao

DIFICULADADES PARA AVALIAR A SATISFACAO DO BENEFICIARIO: A dotacdo orgamentaria do
Programa é bastante reduzida, ndo existe valor disponivel para desenvolver pesquisa de
satisfacdo a partir de pardmetros e critérios cientificos.

5. ALEM DA AVALIACAO ANUAL DOS PROGRAMAS DO PPA, FOI REALIZADA
OUTRA AVALIACAO DESTE PROGRAMA? NAO DEVEM SER CONSIDERADOS OS
RELATORIOS DESTINADOS AO ATENDIMENTO DE DEMANDAS PROVENIENTES DE
ORGAOS DE CONTROLE INTERNO E EXTERNO.

EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA OU NA EXISTENCIA DE AVALIAGAO EM

ANDAMENTO, INFORME:

A) INSTITUIGAO(OES) AVALIADORA(S);

B) ESCOPO DA AVALIAGAO (ASPECTOS DO PROGRAMA QUE FORAM AVALIADOS);

C) ANO DE TERMINO OU DE PREVISAO DE TERMINO DA AVALIAGAO;

D) PRINCIPAIS RESULTADOS, CONCLUSOES, RECOMENDAGOES E COMENTARIOS ADICIONAIS.

Néao

6. O PROGRAMA POSSUI MECANISMOS QUE PROMOVEM A PARTICIPACAO
SOcCIAL?
EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA, INDIQUE QUAL(AIS) O(S) MECANISMO(S)

ADOTADO(S). JUSTIFIQUE. E ACEITAVEL MAIS DE UMA MARCACAO.
A) OUVIDORIA;

B) AUDIENCIA PUBLICA;

C) CONSULTA PUBLICA;

D) REUNIAO cOM GRUPOS DE INTERESSE;

E) DIscusSAO EM CONSELHO SETORIAL;

F) CONFERENCIAS REGIONAIS E NACIONAIS;

G) OUTROS (ESPECIFIQUE).

COMENTARIOS ADICIONAIS (CAMPO NAO OBRIGATORIO PARA A CONCLUSAO DO

O PROGRAMA APRESENTA MECANISMOS DE PROMOCAO DA PARTICIPACAO SOCIAL? Sim
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OUTROS (ESPECIFIQUE):
Participacdo de representantes da sociedade no Conselho Curador da FCP, que conta
com Representantes da Comunidade Indigena e da Comunidade Afro-brasileira,
estabelecida no Regimento Interno, aprovada pela Portaria n° 68, do Ministro da
Cultura. Dentro outras atividades o Conselho curador formula propostas e opina sobre
guestdes relevantes para a promogao e preservacao dos valores culturais, sociais e
econdmicos decorrentes da influéncia da populac@o negra na sociedade brasileira.
Outro mecanismo de participacdo é o Fale Conosco abrigado no site da Fundagéo
Cultural Palmares, que permite o envio de dlvidas e sugestfes para resposta pelos
técnicos da FCP.

COMENTARIOS ADICIONAIS:
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Cultura Viva - Arte, Educagéo e Cidadania

GERENTE DO PROGRAMA

OBJETIVO

Ampliar e potencializar o acesso das comunidades excluidas ao usufruto de bens culturais
e aos meios de fruicdo, producgéo e difusdo das artes e do patriménio cultural

PUBLICO-ALVO

Populacdes com baixo acesso aos instrumentos de produgéo, fruicao e difusdo cultural, ou
com necessidade de reconhecimento da identidade cultural e criangas, adolescentes e
jovens em situagdo de vulnerabilidade social

EXECUCAO DO PROGRAMA
QUADRO SINTESE DA EXECUGCAO FINANCEIRA

METAS FisICAS E FINANCEIRAS

||ll.ll||
0
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METAS FINANCEIRAS - RAP

CONTEXTUALIZACAO

Os poucos programas regulares voltados para o incremento do usufruto de produtos e
equipamentos culturais em grupos e comunidades excluidos do usufruto de bens culturais
e dos meios de fruicao, producao e difusao das artes e do patriménio cultural, bem como a
reduzida oferta de atividades ludicas e do ensino de artes nas escolas resultam na baixa
difuséo e reconhecimento social da produc¢éo cultural desses grupos e comunidades. Isso
reforca um quadro de baixo reconhecimento do protagonismo cultural popular e
independente, j& degradado pela insuficiente oferta de atividades lludicas e eventos
culturais gratuitos ou preco a prego acessivel para essa parcela da populagdo. Nessa
perspectiva, a auséncia de politicas de formag&o cultural continuada se soma a
inexisténcia de agles de fomento e valorizagdo da produgdo artistica comunitaria. Por
outro lado, a insuficiente infra-estrutura cultural acessivel a toda a populacdo incide
principalmente na baixa oferta de espagos para o exercicio de atividades ludicas, bem
como de socializagdo e convivéncia para criancas, adolescentes e jovens, cuja formacao
deve fundamentar-se, entre outros fatores, no desenvolvimento de atividades culturais.
Em consequéncia, verifica-se o empobrecimento da diversidade cultural e da producéo
artistica, bem como a diminuicdo do sentido de pertencimento social e dos caminhos de
construcao de uma cultura de convivéncia. Por outro lado, a
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auséncia de uma perspectiva de desenvolvimento soécio-cultural para a juventude reflete-
se no aumento da vulnerabilidade de criancas, adolescentes e jovens a situagfes de risco
social. E necesséario e urgente, portanto, a implantacdo continuada de politicas de
formacéo cultural e acbes de fomento e valorizagcdo da producdo artistica comunitéria,
buscando ampliar e potencializar o acesso de grupos e comunidades excluidas do
usufruto de bens culturais aos meios de fruicdo, producdo e difusdo das artes e do
patriménio cultural. Essas iniciativas devem se refletir no aumento da difusdo e
reconhecimento da producdo cultural de grupos e comunidades, bem como do
protagonismo cultural popular e independente. Também € necessario e urgente ampliar a
infra-estrutura cultural e a oferta de espacos para o exercicio de atividades ludicas, bem
como para socializa¢@o e convivéncia acessiveis a toda a populagéo, principalmente para
criangas, adolescentes e jovens.

. PRINCIPAIS RESULTADOS OBTIDOS EM 2010

REGISTRE O GRAU DE ALCANCE DOS RESULTADOS ESPERADOS. O CAMPO JUSTIFICATIVA DEVE
SER PREENCHIDO CASO O GRAU DE ALCANCE FIQUE ABAIXO DE 80%.

REGISTRE TAMBEM OS PRINCIPAIS RESULTADOS TOMANDO POR BASE 0S OBJETIVOS, METAS OU
PRIORIDADES DESCRITAS NA MENSAGEM PRESIDENCIAL DE ENCAMINHAMENTO DO PPA 2008-
2011, APRESENTADAS NO CAMPO INSTRUGOES (ACIMA). ALGUNS PROGRAMAS PODEM NAO TER
EXPLICITOS ESSES PARAMETROS, PARA ESSES CASOS SERAO APRESENTADAS AS INSTRUCOES
GERAIS. NO DESENVOLVIMENTO DA RESPOSTA NAO INDIQUE ACOES ORCAMENTARIAS, MAS OS
PRODUTOS E/OU SERVICOS ENTREGUES QUE CONTRIBUIRAM PARA OS RESULTADOS OBTIDOS.
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1 - Hoje podemos contar 3.109 Pontos de Cultura apoiados.

Embora esse numero represente um avanco consideravel, s6 foi possivel lograr a
realizacéo de 68,51% da meta fixada para 2010.

No PPA 2008-2011 3 Desenvolvimento com Inclusdo Social e Educacdo de Qualidade, a
importancia dos Pontos de Cultura é ressaltada no Objetivo 3 do Governo - "Propiciar o
acesso da populagédo brasileira & educacéo e ao conhecimento com equidade, qualidade e
valorizacao da diversidade":

"Na area de incluséo social pela cultura, deve ser ressaltado o apoio a implementacéo de
Pontos de Cultura, no ambito do Programa Cultura Viva - Arte, Educacéo e Cidadania, que
atende a projetos ja existentes desenvolvidos em comunidades diversas, particularmente
nas mais carentes."”

Esse destaque aponta para o fato de que o Programa Cultura Viva ja alcangou importantes
realizagbes. Do inicio de sua implantacdo até outubro de 2008 o Programa ja havia
apoiado cerca de 850 Pontos de Cultura em todos os estados da Federagdo. Em
dezembro do mesmo ano esse numero ja alcancava 2.466 Pontos, a partir do
desenvolvimento de parcerias do Ministério da Cultura com estados e municipios. Com o
desenvolvimento dessas parcerias e consideradas as contrapartidas aportadas pelos
parceiros, que potencializaram a implantacdo de novas Redes de Pontos, os Pontos de
Cultura somam atualmente 3.109 entidades apoiadas que alcancam cerca de 8 milhdes de
pessoas.

Além disso, os Pontos de Cultura foram apontados como prioridade na Lei de Diretrizes
Orcamentarias 2010, o que ndo impediu o forte contingenciamento dos recursos a eles
destinados.

Atualmente, o montante de 3.109 espacos culturais apoiados abrange:

- O ndmero total de Pontos de Cultura previstos para implantacdo em 69 Redes de Pontos
de Cultura que foram objeto de acordo entre o Ministério da Cultura, estados e municipios
- 2.388 Pontos de Cultura;

- As parcerias firmadas diretamente entre o Ministério da Cultura e os Pontos de Cultura -
622 Pontos de Cultura;

- Além destes, foram instalados 99 Pontdes de Cultura com o objetivo de articular acdes
englobando os diversos Pontos ja implantados, alcangando 26 estados.

O grande nimero de Pontos de Cultura apoiados por meio de parcerias com Estados e
Municipios é resultado da estratégia adotada na implantacdo do Programa Cultura Viva. A
partir de 2008, foi adotada uma sistematica para intensificar a descentralizacdo na
implantacdo dos Pontos de Cultura em consonancia com o0s objetivos e metas do
"Programa Mais Cultura”, que é formado por um conjunto de ac¢des que integram varios
programas do Ministério da Cultura no PPA e que tem como base o estabelecimento de
Acordos de Cooperagéo com as Unidades da Federacao.

Essa sistematica consistiu na substituicdo gradual dos convénios realizados com
entidades da sociedade civil e alguns governos municipais (Pontos individuais, Pontdes e
redes de Pontos de Cultura selecionados por meio dos Editais de Divulgacdo lancados
anteriormente) por convénios diretos com estados e alguns municipios da Federagéo,
visando a implantacdo de Redes de Pontos de Cultura estaduais e municipais.
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Esses novos convénios ja sdo voltados, por principio, para a formacdo de Redes
Estaduais e Municipais de Pontos de Cultura. Constituem convénios negociados de forma
direta por meio do Programa Mais Cultura e neles estd acordado um numero total de
pontos a serem implantados pelos estados e municipios pactuantes, com base em Editais
por eles langados.

Além disso, o estabelecimento de Redes de Pontos de Cultura em parceria com estados e
municipios contribui para a institucionalizacao e consolidacao do Programa Mais Cultura e
do Programa Cultura Viva como politicas publicas, uma vez que instaura o apoio aos
Pontos de Cultura a partir de um vinculo firmado com outros entes federados. Este vinculo
constitui um elemento de estabilizagdo, fortalecimento e continuidade das acdes e
atividades concernentes aos programas do MinC.

No entanto, o contingenciamento dos recursos destinados as Redes de Pontos de Cultura
prejudicou diversos projetos conjuntos, que ja se encontravam em implantacao.
Compromissos como o firmado com o Estado de S&o Paulo ndo foram cumpridos, uma
vez que os valores convencionados para repasse ao estado visando a implantacdo da
Rede de Pontos de Cultura, cujos Pontos componentes ja haviam sido selecionados, néo
tiveram limite financeiro para serem pagos. Isso levou a um resultado abaixo das metas
estabelecidas.
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2 - Em 2010 foi possivel capacitar 1.733 agentes culturais.

No entanto, isso significa que foi possivel cumprir somente 46,25% da meta estabelecida
para o periodo.

As atividades de capacitagdo foram prejudicadas pelo contingenciamento, principalmente
no que concerne ao pagamento de Prémios lancados por meio de Editais, cujos
selecionados ainda esperam o recurso a que fazem jus.

A capacitacdo de agentes culturais visa dinamizar iniciativas e vontades criadoras
individuais e coletivas - especialmente de populacdes, comunidades ou segmentos
excluidos em decorréncia de aspectos econémicos, sociais ou culturais - com vistas a
acdo cultural em diferentes meios e linguagens artisticas e ludicas, inclusive a digital, por
meio de agBes e suporte dirigidos a consolidagao do papel da cultura na construcao de um
Brasil que seja de todos.

Em 2010, a meta para capacitagdo de agentes culturais seria alcancada principalmente
por meio de Editais publicos relacionados as atividades de interagdo em rede desses
agentes.

A iniciativa Interacbes Estéticas - Residéncias em Pontos de Cultura, por exemplo,
realizada em parceria com a FUNARTE - Fundag&o Nacional de Artes, seria implementada
por meio do "Prémio Interacdes Estéticas", que objetiva apoiar projetos de diferentes
segmentos artisticos por meio do intercambio cultural e estético entre artistas e a rede de
Pontos de Cultura. Este processo dar-se-ia por meio da realizacdo de iniciativas que
potencializem essas instituicdes como espagos de experimentagdo e de reflexao critica.
Os projetos de residéncias artisticas ja haviam sido selecionados e o valor do edital
empenhado. Contudo, n&o houve limite financeiro para efetivar o pagamento do edital.

O mesmo ocorreu com o “"Prémio Central de Intercambio” do Projeto Central de
Intercambio: Cultura Ponto-a-Ponto, criado com objetivo de promover experiéncias de
interacdo cultural entre pares de Pontos de Cultura e assim fortalecer a Rede dos Pontos
de Cultura. A proposta do edital € promover a convivéncia direta entre 0s representantes
dos Pontos de Cultura, o que permite ampliar a troca de conhecimentos e o fortalecimento
da rede.

E néo foi possivel dar continuidade a iniciativa Areté (pequenos eventos), cujo objetivo é
incentivar a troca de saberes em semindrios e oficinas, festividades, mostras de poesia,
literatura, artes plasticas, teatro, cinema, circo, capoeira e musica, além da viabilizacéo de
shows, feiras e exposi¢cdes. Bem como a iniciativa Pontos de Midia Livre que visa 0 apoio
a capacitacdo de multiplicadores culturais por meio da premiagdo a iniciativas de
comunicagdo compartilhada e participativa, e ao Prémio Estorias de Pontos de Cultura,
criado com o objetivo de valorizar e dar visibilidade as agdes dos Pontos de Cultura nas
diversas regides do pais.

Uma excecao em termos da liberacao de recursos financeiros ocorreu no que tange ao
"Prémio Tux&aua Cultura Viva 2009", voltado para a mobilizac¢éo e articulagdo com atuacao
em rede junto a Pontos de Cultura. O termo tuxdua deriva do tupi e se refere a um
individuo influente no lugar em que mora. Na rede dos Pontos de Cultura, um articulador e
mobilizador do Programa Cultura Viva. Nesse caso foi possivel pagar a segunda parcela
do prémio para parte dos agentes culturais anteriormente selecionados.

Por outro lado, a maior realizagdo com os recursos disponiveis foi a TEIA 2010, ocorrida
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em Fortaleza - CE. A iniciativa foi implementada em parceria com a Organizacdo Social
Dragdo do Mar/CE e captacado de recursos via Lei de Incentivo a Cultura. A TEIA é o maior
evento da diversidade cultural brasileira e revela para o Brasil a rica producéo cultural dos
Pontos de Cultura, além de possibilitar a troca de experiéncias entre 0os pontos tendo em
vista a capacitacdo conjunta de seus participantes.

OBTENCAO DOS RESULTADOS: Alcance entre 40% a 80% do esperado.

JUSTIFICATIVA: Ocorreu um gargalo insuperavel na execuc¢ao orcamentéria e financeira das
acbes que compdem o resultado do Programa. O contingenciamento de recursos
financeiros levou a um realizado fisico abaixo do previsto, se considerarmos além das
parcelas de convénios que deveriam ter sido repassadas, os Editais de bolsas e prémios
que estavam prontos para pagamento em dezembro de 2010 e ndo foram pagos.

Cabe destacar o impacto fortemente negativo que esta restricdo trouxe a execugdo do
Programa, uma vez que frustrou a expectativa de inimeros selecionados por meio dos
Editais que n&o receberam o apoio aos seus projetos.

2. PARA CADA INDICADOR REGISTRE O INDICE APURADO EM 2010 E A RESPECTIVA
DATA DE APURAGCAO. EM SEGUIDA, AVALIE A POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO
INDICE PREVISTO PARA 2011.

ESSAS RESPOSTAS IRAO COMPOR UM ANEXO ESPECIFICO A SER ENCAMINHADO
AO CONGRESSO NACIONAL.

O CAMPO "MEDIDAS CORRETIVAS NECESSARIAS" E OBRIGATORIO PARA
PREENCHIMENTO QUANDO A POSSIBILIDADE DE ALCANCE FOR DIFERENTE DE
"ALTA". ESSE CAMPO PERMITE NO MAXIMO MIL CARACTERES.

O CAMPO "JUSTIFICATIVA" (NOVIDADE) E OBRIGATORIO PARA PREENCHIMENTO
QUANDO UM OU MAIS CAMPOS A SEGUIR NAO ESTIVEREM PREENCHIDOS: INDICE
DE REFERENCIA; INDICE E DATA DE APURAGAO EM 2010; INDICE PREVISTO AO
FINAL DO PPA (2011); POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO iNDICE PREVISTO PARA

INDICADOR
(UNIDADE DE MEDIDA)
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3. COBERTURA DO PUBLICO ALVO

O publico-alvo especifica o(s) segmento(s) da sociedade ao(s) qual(is) o programa se
destina e que pode se beneficiar direta e legitimamente com sua execugdo. A parcela do
publico-alvo efetivamente coberta pelo Programa é conhecida como "beneficiarios”.

COBERTURA DO PUBLICO ALvVO: Alcance acima de 100% do previsto.

JUsTIFICATIVA: As entidades proponentes de projetos para conveniamento com o MinC,
que visam participar do Programa 1141 - Cultura, Educacéo e Cidadania - Cultura Viva,
inscreveram-se, em sua fase inicial (convénios diretos com o Ministério da Cultura), em
processos seletivos que as qualificaram para o conveniamento. O primeiro critério de
selegcdo, previsto nos Editais de Divulgacdo, teve em vista a adequacdo do projeto
apresentado ao publico-alvo definido para o Programa, tendo por base a Portaria n.° 156,
de 06 de julho de 2004, que constituiu o Programa Cultura Viva. Assim, na avaliacdo dos
projetos, foram contempladas propostas que comprovadamente atendessem, ao menos,
um dos publicos definidos para o Programa: a) estudantes da rede publica de ensino; b)
adolescentes e jovens adultos em situacdo de vulnerabilidade social; c) populacdes de
baixa renda, habitando areas com precéria oferta de servigos publicos e de cultura, tanto
nos grandes centros urbanos, como nos pequenos municipios; d) habitantes de regifes e
municipios com grande relavancia para a preservacéo do patrimdnio histérico, cultural e
ambiental; e) habitantes de comunidades indigenas, quilombolas e rurais; f) sindicatos de
trabalhadores; g) portadores de deficiéncia; e h) gays, léshicas, transgéneros e bissexuais
- GLTB. Assim, para um projeto de espaco cultural ser selecionado teve que contemplar o
publico-alvo definido para o Programa.

A nova fase de implantacdo do Programa caracteriza-se pela descentralizagdo por
convénios com Estado e Municipios visando que estes estabelecam Redes de Pontos de
Cultura. No processo de conveniamento esta registrado que os convenentes utilizardo
uma minuta de edital a ser fornecida pelo MinC. Nesta minuta constam os publicos-alvo a
serem priorizados nos editais que serdo langados por Estados e Municipios: Populacdes
com baixo acesso aos meios de producdo, fruicdo e difuséo cultural ou com necessidade
de reconhecimento da identidade cultural e Adolescentes e jovens expostos a situacao de
vulnerabilidade social - que constituem o novo escopo do publico-alvo definido na Oficina
de elaboragdo do Modelo Légico do Programa. Assim, como o Edital a ser lancado pelo
convenente deve ser submetido a aprovagdo do MinC, o que garante sua adesdo aos
conceitos do Programa, a verificagdo do alcance do atendimento ao publico-alvo mantém
0 mesmo critério usado anteriormente, considerando agora a descentralizacdo do
Programa.

4. SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS

O PROGRAMA AVALIA A SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS? Sim

GRAU DE SATISFACAO DO USUARIO: Satisfeito

JUSTIFICATIVA: Uma pequisa avaliativa realizada pelo IPEA - Instituto de Pesquisa
Econdmica Aplicada e pela FUNDAJ - Fundacgédo Joaquim Nabuco, concluida em




Ano Base 2010

outubro de 2009, abordou a questdo da satisfacdo dos beneficiarios do Programa. No
guestionario desenvolvido para a realizacdo da pesquisa, feita junto aos gestores dos
Pontos, foram contemplados conjuntos de questdes sobre o relacionamento dos Pontos
com o MinC e com a Rede de Pontos de cultura, bem como uma avaliagdo do Programa e
suas perspectivas.

Foi possivel verificar que para uma ampla maioria dos entrevistados, embora o Programa
Cultura Viva constitua uma politica inovadora, percebe-se ainda uma distancia substantiva
entre a sua formulacdo e implementacao, ja que existem varios aspectos operacionais e
organizacionais que precisam ser aprimorados e aperfeicoados.

Por um lado, o Programa foi responséavel direto pela ampliacdo das atividades culturais
realizadas pelos Pontos, deflagrando um processo de criacdo e realizacao de atividades
artisticas e educacionais, bem como de organizacéo de espacgos culturais, 0 que propiciou
o fortalecimento da capacidade de desenvolvimento e ampliacdo do escopo de acao dos
Pontos.

Por outro lado, os maiores problemas apontados pelos gestores dos Pontos se referem a
guestado dos repasses de recursos, que sofrem descontinuidades e atrasos frequentes por
razbes diversas (contingenciamentos, condicionamento a complicadas prestacdes de
contas, mudancas constantes das regras que definem quais gastos podem ser realizados
etc.). Associado a estes fatores foi apontado que os montantes de recursos sao
insuficientes e que a complexidade dos procedimentos dificulta o desenvolvimento das
atividades.

Sobre quais solu¢des propunham para estes problemas, foi mencionada a simplificacéo de
procedimentos, que implicaria em mudancas dos marcos legais que definem o
funcionamento do setor publico, em especial quanto as regras de uso de recursos
financeiros. Também foi frequente se falar em descentralizacdo de recursos para 0s
municipios e capacitagdo das equipes dos Pontos.

Uma nova pesquisa, iniciada em abril de 2010, vem atualizando os dados colhidos na
pesquisa anterior e estendendo seu escopo no sentido de focalizar os avancos e desafios
enfrentados na expansao da Rede de Pontos de Cultura. Nesse sentido sédo de particular
importancia os Pontdes, que constituem ndcleos de capacitagdo e articulagdo entre os
componentes da rede.

MECANISMOS UTILIZADOS E CONSEQUENCIAS PARA O APERFEICOAMENTO DO PROGRAMA:
Pesquisa avaliativa realizada pelo IPEA - Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada e pela
FUNDAJ - Fundagdo Joaquim Nabuco, concluida em outubro de 2009. Uma nova
pesquisa, iniciada em abril de 2010, tem sua divulgacdo programada para maio de 2011.

5. ALEM DA AVALIACAO ANUAL DOS PROGRAMAS DO PPA, FOI REALIZADA
OUTRA AVALIACAO DESTE PROGRAMA? NAO DEVEM SER CONSIDERADOS OS
RELATORIOS DESTINADOS AO ATENDIMENTO DE DEMANDAS PROVENIENTES DE
ORGAOS DE CONTROLE INTERNO E EXTERNO.

EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA OU NA EXISTENCIA DE AVALIACGAO EM

ANDAMENTO, INFORME:

A) INSTITUIGAO(OES) AVALIADORA(S);

B) EscoPO DA AVALIACAO (ASPECTOS DO PROGRAMA QUE FORAM AVALIADOS);

C) ANO DE TERMINO OU DE PREVISAO DE TERMINO DA AVALIAGAO;

D) PRINCIPAIS RESULTADOS, CONCLUSOES, RECOMENDAGOES E COMENTARIOS ADICIONAIS.

Avaliagdo em andamento
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INSTITUICAO(OES) AVALIADORA(S):
IPEA - Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada

EscopPo DA AVALIAGAO (ASPECTOS DO PROGRAMA QUE FORAM AVALIADOS:
Uma nova pesquisa, iniciada em abril de 2010, vem atualizando alguns dados colhidos
na pesquisa anterior. Esses dados concernem a uma lestaD de indicadores elaborada
a partir da analise dos elementos que mais se destacaram dentre os resultados
alcancados na primeira pesquisa.
Conformam estes o0 Quadro Sintese dos indicadores dos Pontos de Cultura:
- Indicadores de esfor¢co (N.° pessoas que trabalham permanente no Ponto; N.° de
voluntarios; N.° remunerados; Frequentadores habituais dos Pontos; Freqiientadores
habituais ligados a comunidade; Freqiientadores esporadicos).
- Indicador de Infra estrutura (N.° no Pontos em situacéo precaria).
- Indicador de Acessibilidade (N.° de Pontos com problemas de acesso ao publico em
geral; N.° de Pontos com problemas de acesso ao portador de necessidades
especiais).
- Indicador de Sustentabilidade (Fonte principal 3 MINC; N.° Pontos com outros
parceiros financeiros; N.° de Pontos que mantém relagao estavel com outras
instituices; N.° de Pontos com atraso de repasse; Tempo de atuacdo (> do que 5
anos entre respondentes); Total recebido (média dos respondentes).
- Indicador de Participacdo (N.° Pontos com planejamento; N.° Pontos com
participacao da comunidade no planejamento).
- Indicador de Inclusdo econdmica (N.° de Pontos que geram renda para 0s
participantes).
Além disso, a nova pesquisa estende seu escopo no sentido de focalizar os avangos e
desafios enfrentados na expansao da Rede de Pontos de Cultura. Nesse sentido séo
de particular importancia os Pontdes, que constituem nicleos de capacitacéo e
articulagéo dos componentes da rede.

ANO DE TERMINO OU DE PREVISAO DE TERMINO DA AVALIAGAO:
Maio de 2011

PRINCIPAIS RESULTADOS, CONCLUSOES, RECOMENDACOES E COMENTARIOS ADICIONAIS:
Os resultados da pesquisa serdo publicados em um relatério final, como foi feito na
pesquisa anterior.

6. O PROGRAMA POSSUI MECANISMOS QUE PROMOVEM A PARTICIPACAO
SOCIAL?

EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA, INDIQUE QUAL(AIS) O(S) MECANISMO(S)
ADOTADO(S). JUSTIFIQUE. E ACEITAVEL MAIS DE UMA MARCACAO.

A) OUVIDORIA;

B) AUDIENCIA PUBLICA;

C) CONSULTA PUBLICA;

D) REUNIAO cOM GRUPOS DE INTERESSE;

E) DiscussAO EM CONSELHO SETORIAL;

F) CONFERENCIAS REGIONAIS E NACIONAIS;

G) OUTROS (ESPECIFIQUE).

COMENTARIOS ADICIONAIS (CAMPO NAO OBRIGATORIO PARA A CONCLUSAO DO

O PROGRAMA APRESENTA MECANISMOS DE PROMOCAO DA PARTICIPACAO SOCIAL? Sim
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OUTROS (ESPECIFIQUE):
Na execuc¢édo do Programa Cultura Viva é conceitualmente constitutiva a nogao de
"gestdo compartilhada e transformadora”, que se concretiza na participacdo de
representantes de diversos Pontos de Cultura em momentos relevantes da
implantacao das ac¢des do Programa, como reunides de planejamento, discussao
sobre acdes especificas, sele¢cdo de novos Pontos de Cultura e a Comissao Nacional
dos Pontos de Cultura.
A Plenaria do Férum Nacional dos Pontos de Cultura, que ocorreu na Teia 2007 em
Belo Horizonte, aprovou criacdo de uma Comissdo Nacional com 48 representantes. A
Comisséo espelha o esfor¢o dos Pontos e da equipe coordenadora do Programa no
sentido de buscar uma agenda politica comum de atuacéo. A Comissao conta com
representantes dos Pontos de cada Estado (totalizando 27), mais um de cada eixo do
Programa Cultura Viva (Escola Viva, Cultura Digital, Acdo Grid), somados a um de
cada segmento artistico que recebeu proposta de inclusdo na plenéria, como é o caso
das Comunidades Indigenas e Comunidades Tradicionais/Heranca Intangivel.
Merecem destaque as diversas edi¢des das TEIAS Estaduais e Regionais, que
reinem os Pontos de Cultura na discusséo de temas relevantes para sua atuagao e
na formacéo de uma pauta comum de participacdo e reivindicagdo. Nessas
assembléias séo eleitos os delegados que representardo os Pontos de Cultura no
Forum Nacional dos Pontos de Cultura que se retne por ocasido da TEIA Nacional.

COMENTARIOS ADICIONAIS:
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Desenvolvimento da Economia da Cultura - PRODEC

GERENTE DO PROGRAMA

OBJETIVO

Fortalecer as atividades e cadeias produtivas da cultura, promovendo seu
desenvolvimento econémico

PUBLICO-ALVO

Empreendedores, empresas e arranjos produtivos dos diversos segmentos da Economia
da Cultura

EXECUCAO DO PROGRAMA
QUADRO SINTESE DA EXECUCAO FINANCEIRA

METAS FisICAS E FINANCEIRAS
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METAS FINANCEIRAS - RAP

CONTEXTUALIZACAO

A Economia da Cultura consolidou-se nas duas Ultimas décadas como um dos setores
mais dindmicos da economia mundial, tem registrado crescimento de 6,3% ao ano,
enquanto o conjunto da economia cresce a 5,7% . Hoje a Economia da Cultura responde
por 6% do PIB dos EUA (nimeros de 2002), por 4% da forga de trabalho e pelo principal
produto de exportacdo do pais. Na Inglaterra corresponde a 8,2% do PIB (2001), cresce
8% ao ano desde 1997 e emprega 6,4% da forca de trabalho. Na Africa do Sul emprega
17% da méo-de-obra, 5% no Canada. Em 1998 o comércio internacional de produtos e
servicos culturais movimentou U$388 hilhdes. O Banco Mundial estima que a Economia da
Cultura responda hoje por 7% do PIB mundial (2003).A Economia da Cultura, ao lado da
Economia do Conhecimento (ou da Informacao), integra o que ja se convencionou chamar
de Economia Nova, dado que seu modo de producéo e de circulacdo de bens e servicos,
altamente impactado pelas novas tecnologias e baseado em criacdo e propriedade
intelectual, ndo se amolda aos paradigmas da economia industrial classica. O modelo da
Economia industrial tende a considerar o desenvolvimento como a caracteristica de
setores com estrutura relativamente estavel e duradoura. O modelo da Economia da
Cultura tende a ter a inovacgédo e as constantes mudangas como aspectos a considerar em
primeiro plano.As novas tecnologias (internet, celular, difusdo digital - tv, cinema,
fonogramas, obras literarias e académicas - etc.) criaram novos produtos, novas formas de
difusdo, novos modelos de negécio e novas formas de competicdo por mercados,
tornando a Economia da Cultura um setor estratégico na pauta dos programas de
modernizacdo e desenvolvimento de muitos paises. Podemos citar o exemplo da
Inglaterra, que tem hoje um ministério das indUstrias criativas, como marco da crescente
importancia que o setor vem adquirindo nas economias nacionais.Neste sentido, a
auséncia de uma politica estratégica de desenvolvimento da Economia da Cultura no pais
num momento de grande mudanga de padrdes tecnoldgicos (internet, tv digital, games,
celulares, cinema digital etc.) e de modelos de neg6cios (comércio digital, licenciamentos,
criative commons etc.), e de disputa internacional em torno da regulacdo de mercados e
das questBes pertinentes a propriedade intelectual, pode ter como conseqiiéncia uma
perda significativa de mercado (ainda mal conquistado) e de competitividade dos produtos
e dos realizadores brasileiros, além do risco de progressiva desnacionalizagdo da
propriedade intelectual.
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1. PRINCIPAIS RESULTADOS OBTIDOS EM 2010

REGISTRE O GRAU DE ALCANCE DOS RESULTADOS ESPERADOS. O CAMPO JUSTIFICATIVA DEVE
SER PREENCHIDO CASO O GRAU DE ALCANCE FIQUE ABAIXO DE 80%.

REGISTRE TAMBEM OS PRINCIPAIS RESULTADOS TOMANDO POR BASE 0S OBJETIVOS, METAS OU
PRIORIDADES DESCRITAS NA MENSAGEM PRESIDENCIAL DE ENCAMINHAMENTO DO PPA 2008-
2011, APRESENTADAS NO CAMPO INSTRUGOES (ACIMA). ALGUNS PROGRAMAS PODEM NAO TER
EXPLICITOS ESSES PARAMETROS, PARA ESSES CASOS SERAO APRESENTADAS AS INSTRUCOES
GERAIS. NO DESENVOLVIMENTO DA RESPOSTA NAO INDIQUE ACOES ORCAMENTARIAS, MAS OS
PRODUTOS E/OU SERVICOS ENTREGUES QUE CONTRIBUIRAM PARA OS RESULTADOS OBTIDOS.

1 - No ambito da acao de capacitacao de empreendedores foram realizados dois projetos
de elevada importancia. O primeiro, Artesdos da llha do do Espaco Cultural Pés no Chéo
tem como objeto promover a sustentabilidade econdmica dos artesaos da llha de Vitoria,
associada a sustentabilidade ambiental e a manutencdo da cultura caicara; além de
fomentar e valorizar a producéo artesanal, promover a inclusdo social e econémica dos
caicaras; criar condicbes de autonomia e manutengcdo do processo produtivo, garantir a
sustentabilidade da producdo comercial futura de artesanato e minimizar a degradacao
ambiental causada pela introdugédo do bambu exético. O projeto encontra-se em execugao
e em seus primeiros doze meses de desenvolvimento, identificou e analisou as pecas que
os artesdos da llha da Vitoria produziam naturalmente, e, apés uma verificacdo das
estruturas familiares locais, realizou a contratacdo dos artesdos beneficiarios de forma a
contemplar diversas familias caigaras tradicionais. Através de oficinas de capacitacéo, os
artes@os estdo sendo orientados a proceder algumas adaptacdes em sua produgdo no
sentido de torna-la mais resistente, esteticamente atraente e, consequentemente, mais
vendavel. A produgdo no primeiro ano de projeto foi de cerca de 200 pegas, sendo que
70% delas foram comercializadas em lojas. O segundo projeto, Qualificacdo Artistas e
Especialistas no Exterior, no Ambito do Programa Brasil Arte Contemporanea, mediante
convénio com a Fundacdo Bienal Sdo Paulo, tem como objetivo promover a capacitacao
de empreendedores para o fortalecimento da economia da cultura da arte contemporanea
brasileira no circuito nacional e internacional, através de edital para apoio a participacéo
de artistas brasileiros em mostras no exterior em um programa de residéncia de artistas
brasileiros no estrangeiro; e da disseminacao dos resultados do programa em publicagtes
eletrénicas bilingués (portugués/inglés e portugués/espanhol). Foram contemplados 48
projetos em duas edi¢des do edital, sendo que a convenente esta solicitando prorrogacéo
de prazo para que todas as mostras sejam realizadas e prestadas as contas.
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2 - A agdo de estudos para fortalecimento da economia da cultura atingiu metade da meta
fisica tendo realizado dois projetos de estudo no campo da Economia da Cultura: O
Convénio n°® 749296/2010 - Perspectivas da Economia da Cultura apodia a realizagédo de
um estudo em parceria com a Fundacdo Economia Campinas (Fecamp) para o
desenvolvimento de um modelo de andlise da Economia da Cultura no Brasil e tem como
metas a instalacdo da supervisao cientifica, instalacdo da Rede de Economia da Cultura
do Brasil; a realizacdo de estudos sobre a Economia da Cultura de cidades criativas; a
afericdo de perspectivas econbmicas de areas prioritarias e a formulacéo de indicadores e
metas econbmicas; e a confeccao de uma andlise conclusiva sobre modelo brasileiro de
economia da cultura. O Convénio ndo teve nenhuma meta executada em 2010, uma vez
que o financeiro foi liberado apenas em 30/12/2010. Foi realizado Convénio n°
726093/2009 (Caminhos da Economia da Cultura) firmado com a Televisdo América Latina
(TAL) que objetiva divulgar e motivar a sociedade com exemplos de processos de inser¢ao
social e promogédo da qualidade de vida dos individuos e das comunidades envolvidas em
empreendimentos culturais de sucesso, a partir do relato e da discussao de suas
experiéncias. O projeto inclui a producédo de 10 programas para televisdo, a criacdo de um
portal na internet e um grande seminario internacional. O convénio compreende o
desenvolvimento de pesquisa, seminarios, produ¢do dos programas televisivos a serem
exibidos no Brasil e América Latina. Vale destacar que o convénio foi realizado em
parceria com a Secretaria de Articulacdo Institucional/MinC e, portanto, parte dos
pagamentos esta sendo feita por aquela secretaria. Ademais, por parte da SPC, parte dos
pagamentos foi realizada pela Acdo 4796. JA4 o convénio n® 721794/2009, ainda em
execucdo em 2011, com a Fundagéo Bienal de S&o Paulo (FBSP) foi realizado pelo Fundo
Nacional de Cultura. O convénio objetiva promover a insercdo da arte contemporanea
brasileira no circuito internacional, através do apoio para publicacao, producdo de estudos
e pesquisas na area das artes visuais e economia da cultura. Também pelo Fundo, foi
firmado contrato para o levantamento dos indices de Precos da Cultura, com a Fundag&o
Getlio Vargas, que vem sendo calculado desde o ano de 2009, para mensurar IPC, indice
de Precos dos bens culturais para demonstracdo do comportamento destes itens na
economia brasileira. Estes dados ja estdo disponiveis para consulta. Ha uma previsdo de
renovacgao desse contrato em 2011.
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3 - Os convénios firmados para a promocao de negoécios e de contelddos apoiaram a
realizagéo de eventos que divulgam e negociam produtos e servicos de setores culturais
variados como a musica, a moda, o0 artesanato e as artes plasticas:

A 132 edicado do Prémio Rio Moda Hype, apoiado pelo convénio n® 754873/2010 com o
Instituto Brasileiro de Cultura, Moda e Design 3 Inbracultmode, teve mais de trezentos
inscritos de todo o Brasil. A partir de concurso, foi divulgado nas principais escolas e
faculdades de moda do pais, registrados em filmes e publicagbes. Foram selecionados
dez novos estilistas da moda brasileira que tiveram a oportunidade de apresentar os seus
produtos no maior evento de moda carioca. Os premiados séo de varios estados: Minas
Gerais, Sao Paulo, Distrito Federal, Pernambuco, Piaui, Parana e Bahia, sinalizando assim
a abrangéncia nacional do concurso, desviando, em parte, a tendéncia de privilegiar as
regides sul e sudeste.

O Pernambuco com Design, por meio do convénio n® 733216/2010, visou a inclusédo social
e econdmica através do artesanato e da costura. O objetivo do projeto é promover acdes
de capacitacdo para o desenvolvimento de competéncias e habilidades no setor de
confecgbes e artesanato, inserindo design nos produtos confeccionados, com a
intervencdo de designers reconhecidos nacionalmente e o aumento na insercdo dos
produtos que serdo desenvolvidos no mercado nacional mediante network destes
designers e participacdo nos eventos de moda S&o Paulo Fashion Week (feira de moda de
Sao Paulo) e Fashion Rio. O Festival Nacional de Musica das Radios Publicas, convénio
n® 713955/2009 com a Associacdo dos Produtores de Disco do Ceara (Prodisc)
objetivando realizar um Festival Nacional de Musica das Radios Publicas, com etapas
estaduais e nacional, contando com as radios publicas, capitaneadas pela ARPUB
(Associacdo das Radios Publicas do Brasil), para sua divulgacdo em todas as regiées do
pais. O convénio teve como meta a producdo e divulgacao do festival e das obras dos
premiados por meio de uma coletdnea com tiragem de 2.000 exemplares. O Festival teve
como resultado a divulgacdo das obras de 3.000 artistas para cerca de 1.500.000 de
ouvintes de radio e 10.000 espectadores nas apresentagfes ao vivo do festival.

Também na area da musica, foi apoiada a realizacdo do 6° PMW Rock Festival realizado
pela Prefeitura Municipal de Palmas.

A Exposicao Tradi¢cdo do Novo foi celebrado com a Associagdo dos Amigos dos Moinhos
do Vale do Taquari/RS, convénio n® 731904/2010, para apoio a realizagdo da da
exposi¢do no Museu Andersen, na Itélia, sobre 30 anos do Escritério Brasil Arquitetura. Os
produtos do projeto, constituido por textos, imagens, objetos, paineis e desenhos graficos,
foram utilizados para mostrar ao publico especializado europeu a relacdo da arquitetura
brasileira com raizes culturais.

Por fim, vale mencionar que os projetos da Feira Musica Brasil 2010, do Encontro
Internacional de Musica, da IX Feira de MUsica de Fortaleza, da Il Feira de Musica do Sul,
o X Mercado Cultural da Bahia, da 3% Conferéncia Brasil Central Music e do Porto Musical
2011, que eram projetos tipicos de apoio pela acdo para a promocao de negdcios e de
conteldos, passaram a ser apoiados pelo novo Fundo Setorial da Muisica com a
reestruturacdo do Fundo Nacional de Cultura, em 2010. Para a producédo e difusao de
contetdos sob o tema da arte contemporanea, foram concedidos apoios a produgdo de
registros para a divulgacdo de contelddos de setores culturais no pais e no exterior, por
meio do Edital de Publicacdo Bilingue Sobre Arte Brasileira Contemporanea dentro do
Programa Brasil Arte Contemporanea (BAC). O objetivo de fomentar a producéo e difuséo
de publicagcbes sobre arte brasileira contemporanea em produgdes multilinglies para
disseminar a producgédo artistica nacional, prioritariamente em mercados internacionais e
em mercados nacionais, e promover a arte brasileira contemporanea considerada de
relevante interesse publico pelo Ministério da Cultura e de especialistas do setor de artes
plasticas. A descentralizagdo para UFABC (Universidade Federal do ABC) é parte do
projeto da cultura digital e tem como principal objetivo apoiar os softwares culturais livres.
Grande parte dos softwares culturais livres € desenvolvida por comunidades
transnacionais com dinamicas especificas e sua maioria
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possui colaboradores importantes residentes no pais. Com qualidades bastante distintas
entre eles, os softwares podem ser melhorados e adequados as necessidades dos
criadores e produtores de cultura brasileiros. Para isto, € necessario mapear e apoiar 0
desenvolvimento desses softwares para o desenvolvimento de suas caracteristicas e
funcionalidades, bem como, as caréncias, reivindicagfes e tendéncias criativas dos pontos
de cultura, dos movimentos culturais e, em suma, dos produtores culturais brasileiros.

OBTENCAO DOS RESULTADOS: Alcance abaixo de 40% do esperado.

JUSTIFICATIVA: No que tange aos resultados negativos obtidos na A¢des Administragdo e
Concessao do Financiamento a Empreendedores Culturais, elas ndo foram executadas
em fungéo das dificuldades técnicas encontradas pelos gestores do Ministério da Cultura,
principalmente no que demandaria a contratacdo de servigos financeiros de instituices
bancérias, para concessdo e administracdo dos recursos. Com relagdo aos Estudos para
Fortalecimento da Economia da Cultura, chegou-se & metade da meta uma vez que as
propostas originais dos convénios, em vigéncia atualmente, sofreram alteragbes que
atrasaram o cronograma de realizacdo, comprometendo a realizacdo das metas.

2. PARA CADA INDICADOR REGISTRE O INDICE APURADO EM 2010 E A RESPECTIVA
DATA DE APURAGCAO. EM SEGUIDA, AVALIE A POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO
INDICE PREVISTO PARA 2011.

ESSAS RESPOSTAS IRAO COMPOR UM ANEXO ESPECIFICO A SER ENCAMINHADO
AO CONGRESSO NACIONAL.

O CAMPO "MEDIDAS CORRETIVAS NECESSARIAS" E OBRIGATORIO PARA
PREENCHIMENTO QUANDO A POSSIBILIDADE DE ALCANCE FOR DIFERENTE DE
"ALTA". ESSE CAMPO PERMITE NO MAXIMO MIL CARACTERES.

O CAMPO "JUSTIFICATIVA" (NOVIDADE) E OBRIGATORIO PARA PREENCHIMENTO
QUANDO UM OU MAIS CAMPOS A SEGUIR NAO ESTIVEREM PREENCHIDOS: INDICE
DE REFERENCIA; INDICE E DATA DE APURAGAO EM 2010; INDICE PREVISTO AO
FINAL DO PPA (2011); POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO iNDICE PREVISTO PARA

INDICADOR
(UNIDADE DE MEDIDA)
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3. COBERTURA DO PUBLICO ALVO

O publico-alvo especifica o(s) segmento(s) da sociedade ao(s) qual(is) o programa se
destina e que pode se beneficiar direta e legitimamente com sua execucdo. A parcela do
publico-alvo efetivamente coberta pelo Programa é conhecida como "beneficiarios".

COBERTURA DO PUBLICO ALvO: Alcance abaixo de 40% do previsto.

JUSTIFICATIVA: A area cultural apresenta dificuldades para avaliagdo de seu tamanho,
importancia e contagem do publico-alvo, j& que é permeada por particularidades nem
sempre tangiveis ou mensuraveis. No que se refere especificamente a Economia da
Cultura, dados precisos ainda sdo um desafio. Por mais que esfor¢os tenham sido feitos
por parte de instituicbes como MinC, IBGE e Ipea, ainda é necessario avancar. E
necessaria a articulagédo de diversos atores para a captura de dados primarios e para a
construgdo de pesquisas estruturais que permitam definir todo o espectro de agentes que
compdem os empreendedores, empresas e arranjos produtivos da Economia da Cultura.
Eis entdo a dificuldade de avaliar se a a¢do obteve alcance maior que 40% do previsto no
publico-alvo.

4. SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS

O PROGRAMA AVALIA A SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS? Nao

DIFICULADADES PARA AVALIAR A SATISFACAO DO BENEFICIARIO: A principal dificuldade é o
acompanhamento sistematico e constante dos publicos diretamente atingidos pelas acdes
promovidas, questdo que perpassa a dificuldade mencionada na Questao 3 de avaliacao
do tamanho do publico. Prevé-se a que constituicdo da Conta Satélite de Cultura consiga
delinear com maior precisdo os setores diretamente impactados pela politicas publicas
direcionadas para a cadeia da economia da cultura.
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5. ALEM DA AVALIACAO ANUAL DOS PROGRAMAS DO PPA, FOI REALIZADA
OUTRA AVALIACAO DESTE PROGRAMA? NAO DEVEM SER CONSIDERADOS OS
RELATORIOS DESTINADOS AO ATENDIMENTO DE DEMANDAS PROVENIENTES DE
ORGAOS DE CONTROLE INTERNO E EXTERNO.

EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA OU NA EXISTENCIA DE AVALIACAO EM
ANDAMENTO, INFORME:

A) INSTITUIGAO(OES) AVALIADORA(S);

B) EScoPO DA AVALIAGAO (ASPECTOS DO PROGRAMA QUE FORAM AVALIADOS);

C) ANO DE TERMINO OU DE PREVISAO DE TERMINO DA AVALIAGAO;
D) PRINCIPAIS RESULTADOS, CONCLUSOES, RECOMENDAGOES E COMENTARIOS ADICIONAIS.

Néao

6. O PROGRAMA POSSUI MECANISMOS QUE PROMOVEM A PARTICIPACAO
SOcCIAL?
EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA, INDIQUE QUAL(AIS) O(S) MECANISMO(S)

ADOTADO(S). JUSTIFIQUE. E ACEITAVEL MAIS DE UMA MARCACAO.
A) OUVIDORIA;

B) AUDIENCIA PUBLICA;

C) CONSULTA PUBLICA;

D) REUNIAO cOM GRUPOS DE INTERESSE;

E) DIscussAO EM CONSELHO SETORIAL;

F) CONFERENCIAS REGIONAIS E NACIONAIS;

G) OUTROS (ESPECIFIQUE).

COMENTARIOS ADICIONAIS (CAMPO NAO OBRIGATORIO PARA A CONCLUSAO DO

O PROGRAMA APRESENTA MECANISMOS DE PROMOCAO DA PARTICIPACAO SOCIAL? Sim
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OUVIDORIA:
O Ministério possui Ouvidoria institucionalizada que repassa a Secretaria responséavel
pelo Prodec os questionamentos. A Ouvidoria controla 0 movimento de entrada e
saida de informag@es e cobra prazos.

AUDIENCIA PUBLICA:
Em 2010, o Ministério propds a revisao da Lei de Direitos Autorais (LDA). A acao,
coordenada pela Diretoria de Direitos Intelectuais, que faz parte da estrutura
regimental da Secretaria que gerencia o Prodec, realizou 111 reunides setoriais ou
eventos publicos de debate da proposta de revisdo da LDA.

CONSULTA PUBLICA:
No ambito da revisdo da Lei de Direitos Autorais (LDA), o Projeto de Lei foi levado a
Consulta Publica, mediante a qual foram realizadas 8431 manifestagfes, seja por
meio do sitio eletrénico da consulta publica, ou por documentos enviados a DDI,
oriundos de 1049 participantes, entre pessoas fisicas, juridicas ou coletivos
organizados.

REUNIAO cOM GRUPOS DE INTERESSE:
Ao longo de 2010, a Secretaria recebeu diversos representantes das mais variadas
areas da cadeia produtiva da economia da cultura para ouvir seus anseios e dar
resposta aos problemas encontrados.

DiscussAo EM CONSELHO SETORIAL:
No ambito do Conselho Nacional de Politicas Culturais, existem colegiados setorias
para artes visuais, circo, culturas indigenas, culturas populares, danca, livro e leitura,
moda, musica e teatro; com 0s quais a Secretaria manteve permanente contato.

CONFERENCIAS REGIONAIS E NACIONAIS:
O Ministério realizou em margo de 2010 a Il Conferéncia Nacional de Cultura que
recebeu representantes de todas as areas culturais e acolheu suas reinvindicacdes.

COMENTARIOS ADICIONAIS:
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Engenho das Artes

GERENTE DO PROGRAMA
Antbnio Carlos Grassi

OBJETIVO

Aumentar a producdo, a difuséo e o acesso da populacdo aos bens e servigos da cultura
brasileira nas areas de musica, artes cénicas e visuais

PUBLICO-ALVO

Sociedade

EXECUCAO DO PROGRAMA
QUADRO SINTESE DA EXECUCAO FINANCEIRA

METAS FisICAS E FINANCEIRAS

RERINER
BRI
1
DR
DR
0 5
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METAS FINANCEIRAS - RAP

CONTEXTUALIZACAO

No Brasil, o pouco conhecimento das artes e cultura brasileiras como resultado da
diversidade na formacdo do produto artistico e cultural e sua influéncia do
desenvolvimento da sociedade comprometem a formacéo critica, a escolha e, sobretudo, a
construgdo da cidadania e a valorizacéo individual e coletiva. Os problemas detectados
nas areas de musica, artes visuais e artes cénicas se referem basicamente a educacéo, a
informacé&o, & producgdo e a difusdo. N&o hé ensino sistematico das artes e cultura nem
programas de difusdo suficientes para conscientizar e sensibilizar a sociedade,
valorizando seu potencial e disponibilizando-o de forma ampla e diversa. Quando o
individuo ndo é capaz de reconhecer e se reconhecer em as manifesta¢des culturais do
local onde vive, a sua nogdo de pertencimento a uma coletividade fica prejudicada,
dificultando o convivio em sociedade. Quando Ihe é dificultada a
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possibilidade de desenvolver suas proprias manifestagfes, ficam prejudicadas a
valorizacao de si mesmo e, consequentemente, sua insercdo em uma cidadania ativa e a
construcdo de uma personalidade critica que Ihe possibilite fazer escolhas conscientes
para sua vida. A precariedade da formacdo artistica, reduzida a conhecimentos
superficiais e metodologias inadequadas, impede o estimulo ao desenvolvimento de
atividades culturais e dos mecanismos utilizados para seu exercicio, como os modelos de
gestdo, aparelhamento técnico, manutengéo e utilizagédo de recursos tecnoldgicos, difusdo
de conhecimentos, capacitagdo intelectual, planejamento e logistica de producéo e todo o
conjunto de acdes que dao suporte a producao artistica. Muitos profissionais envolvidos na
producgédo artistica ndo possuem formacéo profissional especifica, por caréncia de oferta
de cursos e outros fatores infra-estruturais, o que resulta em producdes deficitarias. No
contexto da producgéo e difusdo ha pouca auto-sustentabilidade, provocada pelo alto custo
das realizacdes de programas artisticos (aluguel de espago, manutencdo, midia,
pagamento de direitos autorais, contratagdo de técnicos, aquisicAo de materiais e
tecnologia adequada, transporte, impressos, seguro e inumeraveis outras despesas
especificas de cada segmento artistico). Embora o Brasil possua excelentes artistas
cénicos, musicais, multimidia e de artes visuais, a maioria da populagdo desconhece 0s
trabalhos produzidos nas diversas regides do pais. Os artistas e programas que ndo tém a
presenca na midia, em especial nos veiculos de comunicagcdo de massa, encontram
grandes dificuldades para sua inser¢do no mercado. O acesso e a difusdo sao dificultadas
também pelos altos custos de producdo e falta de infra-estrutura e méao-de-obra local
especializada. A difusdo das artes brasileiras encontra um ambiente pouco formado e
informado, o que dificulta a sua compreensao, causa rejei¢do e estranhamento, sobretudo
quanto a linguagens mais sofisticadas e pouco difundidas. A falta de apoio a difusdo das
artes brasileiras no exterior impede que a diversidade brasileira seja apresentada ao
publico para conhecimento e apreciagdo. O que se conhece das artes brasileiras é
reduzido frente a dimensdo da nossa riqueza cultural. A dificuldade de programacao e
desenvolvimento de ac¢des capazes de estimular e incrementar a producéo e difusédo, bem
como a preservacao das artes e cultura brasileiras, se deve a caréncia de informacdes,
estudos e pesquisas relacionadas ao universo cultural brasileiro passado e recente.

. PRINCIPAIS RESULTADOS OBTIDOS EM 2010

REGISTRE O GRAU DE ALCANCE DOS RESULTADOS ESPERADOS. O CAMPO JUSTIFICATIVA DEVE
SER PREENCHIDO CASO O GRAU DE ALCANCE FIQUE ABAIXO DE 80%.

REGISTRE TAMBEM OS PRINCIPAIS RESULTADOS TOMANDO POR BASE 0S OBJETIVOS, METAS OU
PRIORIDADES DESCRITAS NA MENSAGEM PRESIDENCIAL DE ENCAMINHAMENTO DO PPA 2008-
2011, APRESENTADAS NO CAMPO INSTRUGOES (ACIMA). ALGUNS PROGRAMAS PODEM NAO TER
EXPLICITOS ESSES PARAMETROS, PARA ESSES CASOS SERAO APRESENTADAS AS INSTRUCOES
GERAIS. NO DESENVOLVIMENTO DA RESPOSTA NAO INDIQUE ACOES ORCAMENTARIAS, MAS OS
PRODUTOS E/OU SERVICOS ENTREGUES QUE CONTRIBUIRAM PARA OS RESULTADOS OBTIDOS.

1 - Microprojetos Mais cultura para a Amazodnia Legal -- Mediante o financiamento ndo
reembolsavel de projetos culturais, a acdo fomenta a produgdo cultural de artistas,
produtores culturais e grupos artisticos independentes e pequenos produtores locais. As
903 iniciativas contempladas beneficiaram prioritariamente jovens da regido com idade
entre 17 a 29 anos, gerando oportunidades e promovendo a inclusdo social desses jovens.
Doze segmentos vém sendo atendidos pela acdo: artes cénicas, artes integradas,
artesanato, artes visuais, audiovisual, cultura afro-brasileira, cultura indigena, cultura
popular, design, literatura, moda e musica.

A distribuicao territorial dos 903 projetos contemplados deu-se da seguinte forma: 36
projetos do Acre, 15 do Amap4, 88 do Amazonas , 193 do Maranh&o, 162 do Mato Grosso,
167 do Para, 57 de Ronddnia, 29 de Roraima e 156 de Tocantins.
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2 - Prémio Funarte de Teatro Myriam Muniz, Danca Klauss Vianna, Carequinha de
Estimulo ao Circo e Artes Cénicas na Rua -- Juntas essas iniciativas, consideradas
indispensaveis ao fortalecimento das artes cénicas no Brasil, viabilizaram a premiacéo de
271 projetos, beneficiando grupos, companhias, trupes, empresas, associagdes e artistas
independentes , que podem assim montar e difundir espetéaculos, realizar pesquisas de
linguagem, adquirir equipamentos, promover a arte-educacdo, entre outras atividades,
beneficiando todas as regides do pais.

3 - Prémio Funarte Marc Ferrez de Fotografia -- Difundir a reflexao critica e a producao
artistica no campo da fotografia. A premiagdo contemplou 36 projetos, para que
pesquisadores e artistas pudessem se dedicar ao desenvolvimento de trabalhos inéditos
na area.

4 - Prémio Funarte de Arte Contemporanea - Ocupacdo dos Espacos Funarte -- Foram
selecionados 15 projetos para ocupacdo de seus espagos de artes visuais. Esta iniciativa
teve por objetivo, fomentar a producdo artistica brasileira e promover o intercambio entre
todos os que compdem o campo das artes visuais. Com isso, profissionais oriundos de
varios segmentos da area e de diversas regides do Brasil sdo projetados publicamente
com a exibicdo de seus trabalhos.

5 - Edital de Apoio a Festivais de Fotografia, Performances e Saldes Regionais -- Teve
como objetivo selecionar 15 projetos, de pessoas juridicas, para realizacéo de festivais de
fotografia, performances e de salGes regionais. Por meio desta iniciativa, a Funarte
garante a periodicidade e a qualidade desses eventos, imprescindiveis a difuséo e a
circulacdo das artes visuais brasileiras.

6 - Rede Nacional de Artes Visuais -- Foram contemplados 40 projetos, promovendo a
circulagao de profissionais, a reflexao critica e a formacéo de plateias por meio de oficinas,
palestras, exposi¢cBes e atividades pedagdgicas, nas diversas regibes do pais.

7 - Conexao Artes Visuais - MinC/Funarte/Petrobras -- O programa, com patrocinio da
Petrobras, viabilizou 30 projetos de fomento as artes visuais em todo o pais, difundindo a
diversidade e a complexidade da producéo artistica contemporanea.

Ao longo do ano, produtores organizaram seminarios, oficinas e exposicdes e artistas
produziram pesquisas e obras de arte. Mais de 200 acOes gratuitas foram oferecidas ao
publico.

8 - Bolsa Funarte de Residéncias em Artes Cénicas -- A iniciativa ofereceu a 43
profissionais de teatro, danga e circo, a oportunidade de participar de programas de
intercambio ou residéncia artistica, no Brasil ou no exterior.

9 - Bolsa Funarte para Formacao em Artes Circenses -- Foram concedidas bolsas a 15
jovens de fora do Rio de Janeiro, para participarem das atividades circenses, da Escola
Nacional de Circo.

10 - Bolsa Funarte de Estimulo a Producéo Critica em Artes Visuais -- Foram concedidas
10 bolsas aos vencedores do processo seletivo, para desenvolverem a reflexdo critica e
tedrica acerca da atual arte brasileira. Através dessa iniciativa, cria-se condicBes para a
formacéo profissional e para a producédo do conhecimento artistico.

11 - Bolsa Funarte de Estimulo a Criacao Artistica em Artes Visuais -- Foram concedidas
10 bolsas a artistas para produzirem obras inéditas e de qualidade. Ao fornecer condigGes
materiais para a producdo de novas obras, estamos ampliando a qualificacdo e a difusédo
em artes visuais.

12 - Bolsa Funarte de Producao Critica em Culturas Populares e Tradicionais -- Fomentar
a producdo de trabalhos de reflexdo critica sobre atividades ou processos nos diversos
segmentos que compdem as manifestacdes artisticas contemporéaneas, onde possam ser
identificados e reconhecidos didlogos ou referéncias concretas com expressoes, artistas
ou processos historicos da chamada cultura popular. Nesta edicdo foram concedidas 30
bolsas, distribuidas em todas as regifes do pais.
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13 - Prémio Funarte Festivais de Artes Cénicas -- Foram contemplados 36 projetos, para
viabilizar a realizacao de festivais que promovam mostras de espetaculos e outras
atividades de formacéo artistica e de reflexdo critica nas areas de teatro, danca e circo,
nas diversas regides do pais.

14 - Bolsa Funarte de Reflexdo Critica e Produgdo Cultural para Internet -- Fomentar o
desenvolvimento de trabalhos de producédo de conteldo digital on-line de natureza cultural
das chamadas midias digitais, de comunicagdo ou veiculagdo ou difusdo por meio da
Internet. Nesta edicdo foram concedidas 60 bolsas a pesquisadores, para desenvolver
textos criticos sobre arte em midia digital ou producado de conteudo digital para Web.

15 - Bolsa Funarte de Circulagdo Literaria -- Foram distribuidas 50 bolsas, para viabilizar
iniciativas de fomento e difusdo a éarea literaria, particularmente nos territérios da
cidadania, criando condi¢cbes para que artistas e outros profissionais desenvolvam e
produzam atividades como : oficinas, cursos, palestras e programas de contacdo de
historias.

16 - Bolsa Funarte de Criacdo Literaria -- Fomentar a producao literaria visando
contemplar a producdo inédita de escritores nos géneros lirico e narrativo, desenvolvendo
individualmente obras de criagcdo e de pesquisa de linguagens nas areas artisticas. Nesta
edicado foram concedidas 60 bolsas, abrangendo todas as regides do pais.

17 - Apoio a realizacdo de 43 festivais, bienais, encontros e mostras de artes cénicas,
artes visuais e mdsica, valorizando a producdo cultural em suas diversas areas,
incentivando a livre experimenta¢do de linguagens, amparando e disseminando a riqueza
criativa das artes como fator de desenvolvimento , geracdo de emprego, renda e
construcao da cidadania. A importancia destes eventos se estende a formagéo de publico,
gue tem acesso a espetaculos com ingressos a pre¢os populares ou mesmo com entrada
gratuita. Os festivais sédo também uma enorme vitrine para o surgimento de novos talentos
em todas as areas das diferentes manifestacdes culturais. Com 0s eventos internacionais,
artistas, diretores, produtores e técnicos de todo o mundo, tém a oportunidade de trocar
experiéncias, os brasileiros de fazer workshops, oficinas, além de assistir a espetaculos de
profissionais respeitados em todo o mundo. Esses eventos foram realizados nas diversas
regides do pais e no exterior, atingindo um publico de 1.736.982 pessoas.

18 - Edital de Intercambio MinC - Programa de Intercambio e Difusé@o Cultural -- Estimular
e difundir a cultura brasileira, por meio de apoio a participacdo de artistas, técnicos ,
estudiosos e agentes culturais no pais e no exterior, visando resgatar e ampliar sua
participacdo no mercado , divulgar suas cria¢des e trocar informagdes, contribuindo para a
formacéo de publico em niveis nacional e internacional. Em 2010, foram contemplados

275 projetos.

19 - Painéis Funarte de Regéncia Coral - Realizacdo de 05 painéis com participacdo de
510 coralistas nas cidades de: Sao Carlos (SP), Crato (CE), Ponta Grossa (PR), Cuiaba
(MT) e Mariana (MG). Os painéis ofereceram um intenso programa de apoio ao canto
coral brasileiro, que resultou em visivel crescimento da qualidade dos coros, regentes e
repertorios.

20 - Realizagdo de 441 eventos nos espacos culturais da Funarte no Rio de Janeiro (RJ),
Brasilia (DF), Sdo Paulo (SP) e Belo Horizonte (MG), atingindo um publico de 338.985
pessoas, com 0 proposito de promover a integracao e desenvolvimento das artes cénicas,
artes visuais e musica, proporcionando o surgimento de novos artistas.

21 - Realizacdo de 48 eventos educacionais e culturais promovidos pela Fundacao
Joaquim Nabuco - Pernambuco (PE).
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22 - Realizacdo de 08 estudos com a edicdo de livros e cadernos essenciais para se
compreender a pluralidade e a riqueza da producdo cultural do pais, com foco nas artes
cénicas, artes visuais, musica e artes integradas. No intuito de levar as informacgdes para o
maior numero possivel de leitores foram escolhidos titulos de né&o-ficcdo, com
caracteristicas informativa. Vendidos a precos reduzidos e disponibilizados para
bibliotecas publicas e universitarias e pontos de cultura. Com um catalogo diferenciado,
repleto de publicagbes que muitas vezes fogem ao padrdo comercial , as Edi¢cbes Funarte
colocaram ao alcance de artistas, produtores, pesquisadores, académicos, estudantes e
espectadores 0s conhecimentos necessarios ao exercicio e a fruicdo da arte.

23 - Realizacdo de obras de modernizacao e reequipamento dos Espacos Culturais da
Funarte, com destaque para o Teatro Dulcina (RJ), Casa de Pascoal Carlos Magno (RJ) e
Complexo Cultural de Minas Gerais (MG).

24 - Prémio Luso Brasileiro de Dramaturgia Antdnio José da Silva - Em parceria com
instituicBes portuguesas, visa incentivar a escrita dramética e impulsionar o surgimento de
novos autores. Puderam concorrer textos teatrais inéditos, criados por dramaturgos
brasileiros ou portugueses. Em 2010, o texto vencedor foi Agro Negécio , do poeta Marco
Aurélio Pinotti Catalao, de Campinas (SP).

25 - Execucao de 31 projetos culturais apresentados no ambito do Ministério da Cultura,
referente a Instalacdo de Espacos Culturais em diversos municipios brasileiros.

26 - Os resultados acima mencionados, referem-se as acdes executadas pelo UO 42205-
Funarte- Fundacao Nacional de Arte, UO 26292 - Fundacao Joaquim Nabuco, acfes 1611
e 6517 da UO 42902- Fundo Nacional de Cultura e agdo 1611 da UO 42101 - Ministério da
Cultura. Ressaltamos, que até o fechamento dessa avaliagdo, as unidades 42101 e 42902
ndo haviam encaminhado para essa geréncia informa¢des das demais acdes com seus
respectivos resultados.

27 - Prémio Circuito Funarte de Musica Popular -- Foram contemplados 12 projetos,
visando a producdo e a realizagdo de turnés de espetaculos de musica popular pelo
territério nacional.

28 - Prémio Circuito Funarte de Musica Classica -- Concessdo de 12 prémios para
realizagdo de recitais de musica de concertos por duos, trios, quartetos ou quintetos vocais
e /ou instrumentais, nas diversas regides do pais, apresentando 109 concertos para
10.315 pessoas.

29 - Prémio Funarte de Producao Critica em Mdusica - Foram contemplados 10 autores,
com a finalidade de selecionar trabalhos de pesquisa, que abordam aspectos relativos a
musica brasileira nos campos erudito ou popular.

30 - Prémio Funarte de Composicédo Classica - Concessédo de 59 prémios a compositores
para apresentarem suas obras na programacdo da XIX Bienal de Mdusica Brasileira
Contemporanea, que acontecera em 2011.

31 - Prémio de Apoio a Gravacao de Musica Popular - Foram contemplados 20 projetos
para gravacdo de CD's de mdusica popular brasileira, visando incentivar a carreira de
intérpretes que necessitam registrar seus trabalhos em cd's, promovendo o
enriquecimento da cena musical brasileira e o publico ouvinte.

32 - Prémio Funarte de Concertos Didaticos -- Foram selecionados 17 projetos, para a
realizagdo de recitais de musica de concerto, em escolas da rede publica de todo o Brasil,
num total de 151 concertos, beneficiando 37.030 pessoas.

OBTENCAO DOS RESULTADOS: Alcance entre 80% a 100% do esperado.

JUsTIFICATIVA: O Programa faz a necesséria ponte entre criagdo, producéo e acesso, com
foco nas linguagens artisticas e em sua multiplicidade de vertentes. Promove a circulagédo
do trabalho de artistas jovens e consagrados, tradicionais e inovadores, eruditos e
populares, tanto nos circuitos comerciais tradicionais dos grandes centros urbanos quanto
fora deles, em todas as regides do pais, bem como o acesso do publico
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a essas criagdes. Sdo desenvolvidos e apoiados espetaculos, oficinas, festivais e diversas
outras atividades.

Nos ultimos anos,0 Engenho das Artes foi um dos carros-chefes para atuar em trés
dimens0@es centrais de desenvolvimento: do potencial artistico brasileiro; da economia das
artes, com base em suas cadeias produtivas; e das artes como instrumento de cidadania.
Para isso, modernizou espacos culturais, fomentou projetos, estudos e pesquisas e
premiou exemplos de exceléncia nas manifesta¢cdes consagradas.

A seguir, apresentamos 0s principais resultados:

2. PARA CADA INDICADOR REGISTRE O INDICE APURADO EM 2010 E A RESPECTIVA
DATA DE APURAGCAO. EM SEGUIDA, AVALIE A POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO
INDICE PREVISTO PARA 2011.

ESSAS RESPOSTAS IRAO COMPOR UM ANEXO ESPECIFICO A SER ENCAMINHADO
AO CONGRESSO NACIONAL.

O CAMPO "MEDIDAS CORRETIVAS NECESSARIAS" E OBRIGATORIO PARA
PREENCHIMENTO QUANDO A POSSIBILIDADE DE ALCANCE FOR DIFERENTE DE
"ALTA". ESSE CAMPO PERMITE NO MAXIMO MIL CARACTERES.

O CAMPO "JUSTIFICATIVA" (NOVIDADE) E OBRIGATORIO PARA PREENCHIMENTO
QUANDO UM OU MAIS CAMPOS A SEGUIR NAO ESTIVEREM PREENCHIDOS: INDICE
DE REFERENCIA; INDICE E DATA DE APURAGCAO EM 2010; INDICE PREVISTO AO
FINAL DO PPA (2011); POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO iNDICE PREVISTO PARA

INDICADOR
(UNIDADE DE MEDIDA)
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3. COBERTURA DO PUBLICO ALVO

O publico-alvo especifica o(s) segmento(s) da sociedade ao(s) qual(is) o programa se
destina e que pode se beneficiar direta e legitimamente com sua execucdo. A parcela do
publico-alvo efetivamente coberta pelo Programa é conhecida como "beneficiarios".

COBERTURA DO PUBLICO ALVO: Alcance entre 80% a 100% do previsto.

JUSTIFICATIVA: O programa abrange artistas, técnicos,agentes, produtores culturais e
publico usuério de servicos culturais. As acdes desenvolvidas no programa séo
direcionadas ao publico alvo e foram construidas a partir das demandas dos setores
beneficiarios, aferidas por meio dos mecanismos de participagdo social descritos na
questdo 6 desta avaliagdo. As politicas puablicas do programa sdo norteadas por trés
diretrizes gerais do Ministério da Cultura, a saber: valorizar a produgdo simbdlica e a
diversidade das expressdes e dos valores culturais brasileiros; ampliar o acesso dos
brasileiros a cidadania cultural, com foco nas ac¢des de inclusdo social por meio da Cultura;
e fomentar a Economia da Cultura, promovendo a geracdo de empregos e renda,
fortalecendo e regulando suas cadeias produtivas e valorizando bens e servigos culturais.

4. SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS

O PROGRAMA AVALIA A SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS? Sim

GRAU DE SATISFACAO DO USUARIO: Satisfeito

JUSTIFICATIVA:  As acdes sdo desenvolvidas a partir das demandas do setor, por meio de
mecanismo de participacdo social descritas na questdo 6 desta avaliagdo. O nivel de
satisfacdo considerado justifica-se:

* Presenca do publico nas Casas de Espetaculos.

* Grande numero de inscritos nos editais langados no &mbito do programa demonstra
interesse da sociedade pelas acdes realizadas.

* Quantidade de solicita¢des por parte das Prefeituras e Eventos de ambito nacional, para
ocupacao dos espacos culturais em periodos ndo abrangidos pelos Editais.

* Quantidade de inscricdes no Programa Funarte de Distribuicdo de Publicagfes sobre as
Artes.

* NUmeros de acesso ao Portal das Artes e ao Brasil Memoéria das Artes. Eles indicam
quantas pessoas estdo acessando o Portal e entrando em contato com as acdes da
Funarte e com seus acervos cuja difusdo é feita através do Brasil Memoria das Artes. As
informacgdes sdo dadas todos os meses no relatério de atividades do Portal das Artes. O
namero de acessos é medido através da ferramenta Google Analytics, de medi¢do de
audiéncia.
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MECANISMOS UTILIZADOS E CONSEQUENCIAS PARA O APERFEICOAMENTO DO PROGRAMA: Portal
da Artes, projetos inscritos nos Editais de selecdo publica e o puablico usuarios dos
Espagos Publicos.

5. ALEM DA AVALIACAO ANUAL DOS PROGRAMAS DO PPA, FOI REALIZADA
OUTRA AVALIACAO DESTE PROGRAMA? NAO DEVEM SER CONSIDERADOS OS
RELATORIOS DESTINADOS AO ATENDIMENTO DE DEMANDAS PROVENIENTES DE
ORGAOS DE CONTROLE INTERNO E EXTERNO.

EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA OU NA EXISTENCIA DE AVALIAGAO EM

ANDAMENTO, INFORME:

A) INSTITUIGAO(OES) AVALIADORA(S);

B) ESCOPO DA AVALIAGAO (ASPECTOS DO PROGRAMA QUE FORAM AVALIADOS);

C) ANO DE TERMINO OU DE PREVISAO DE TERMINO DA AVALIAGAO;

D) PRINCIPAIS RESULTADOS, CONCLUSOES, RECOMENDAGOES E COMENTARIOS ADICIONAIS.

Néao

6. O PROGRAMA POSSUI MECANISMOS QUE PROMOVEM A PARTICIPACAO
SOcCIAL?
EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA, INDIQUE QUAL(AIS) O(S) MECANISMO(S)

ADOTADO(S). JUSTIFIQUE. E ACEITAVEL MAIS DE UMA MARCACAO.
A) OUVIDORIA;

B) AUDIENCIA PUBLICA;

C) CONSULTA PUBLICA;

D) REUNIAO cOM GRUPOS DE INTERESSE;

E) DiscussAO EM CONSELHO SETORIAL;

F) CONFERENCIAS REGIONAIS E NACIONAIS;

G) OUTROS (ESPECIFIQUE).

COMENTARIOS ADICIONAIS (CAMPO NAO OBRIGATORIO PARA A CONCLUSAO DO

O PROGRAMA APRESENTA MECANISMOS DE PROMOGAO DA PARTICIPACAO SOCIAL? Sim

OUTROS (ESPECIFIQUE):
Foram estabelecidas parcerias institucionais federais, estaduais e municipais, de
forma a abranger a sociedade civil, mediante debates com o meio artistico e seus
representantes, eleitos em todos os estados da federacao, reunidos em colegiado nas
areas de atuagdo desse programa. Em reunifes, encontros, seminarios e
comunicagdo via internet, esses representantes fizeram sugestdes, reivindicacdes,
detectaram os n0s da cadeia produtiva e apresentaram propostas de construgéo de
programas e politicas publicas para desenvolver o setor.Também do ponto de vista do
acesso, a instituicdo tem uma politica de precos populares em espetaculos
apresentados em todos seus equipamentos culturais.

COMENTARIOS ADICIONAIS:
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Identidade e Diversidade Cultural- Brasil Plural

GERENTE DO PROGRAMA

OBJETIVO

Garantir a incluséo cultural dos grupos e redes de produtores culturais responsaveis pelas
manifestacdes caracteristicas da diversidade brasileira, garantindo-lhes acesso aos
mecanismos de apoio e fomento & cultural, de promogé&o e de intercambio cultural entre as
regides e grupos culturais do pais, considerando caracteristicas identitarias definidas por
género, orientacao sexual, segmentos sociais, grupos etarios, portadores de necessidades
especiais, grupos étnicos, povos tradicionais e das cul

PUBLICO-ALVO

Grupos e redes de produtores culturais responsaveis pelas manifestagGes caracteristicas
da diversidade cultural brasileira

EXECUCAO DO PROGRAMA
QUADRO SINTESE DA EXECUCAO FINANCEIRA

METAS FisICAS E FINANCEIRAS

<4 DGR
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METAS FINANCEIRAS - RAP

CONTEXTUALIZACAO

A Diversidade Cultural brasileira se encarna, na originalidade e na pluralidade das
identidades, bem como nas expressdes culturais das comunidades. Na era da informacéo,
em que o saber e o simbdlico tornam-se os principais ativos de uma nacao, de uma
empresa e de qualquer organizacdo ou comunidade, essa diversidade é um tesouro, um
ativo social e econdbmico em permanente estado de transformacéao.

Entretanto, processos homogeneizadores da cultura ameagam a manutencdo e
desenvolvimento pleno da diversidade cultural no mundo, o que demanda a
implementacdo de medidas apropriadas para proteger e promover a diversidade das
expressoes culturais, garantindo o livre fluxo de idéias e obras.

Por este motivo, a Diversidade Cultural tornou-se objeto de um debate internacional que
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culminou com a adocdo, em 2005, pela Organizacdo das Nacdes Unidas para a
Educagdo, a Ciéncia e a Cultura _ UNESCO, da Convengdo para a Protecdo e a
Promocédo da Diversidade das Expressfes Culturais, da qual o Brasil é signatario desde
2007.

Em abril de 2009 chegou a 97 o nimero de paises signatarios. A decisdo da comunidade
internacional de adotar esse instrumento traduz um avango politico e juridico essencial,
em relacdo a Declaracdo Universal da Diversidade Cultural, de novembro de 2001,
documento que segue a mesma linha da Declaracdo dos Direitos Humanos de 1948, e
que ja apontava os _Direitos Culturais_ como um dos direitos mais importantes da
humanidade.

Ao enfocar a protecdo e a promocgdo da diversidade das expressfes culturais, a
Convencao da UNESCO reconhece que, em um mundo cada vez mais interconectado,
cada individuo tem direito a acessar, livre e imediatamente, uma rica diversidade de
expressdes culturais, sejam elas do seu pais ou de outros.

Soma-se a ela outra norma juridica internacional de grande importancia: a Convencao
169, da Organizacao Internacional do Trabalho _ OIT, sobre Povos Indigenas e Tribais,
que constitui um dos documentos de referéncia para o desenvolvimento de qualquer
politica voltada para esse segmento.

Neste contexto, discutir o direito a cultura é discutir formas de assegurar a incorporacao
plena dos diversos aportes culturais, da infinidade de tradicdes e aportes linglisticos dos
muitos povos formadores da nossa identidade brasileira. Nesse sentido, torna-se
necessario levar em consideracgao varias caracteristicas identitarias, tais como:

a) situacdo étnica, como a dos povos indigenas, povos ciganos, afro-descendentes e
outros povos e comunidades tradicionais;

b) situacBes de classe ou do mundo do trabalho (identidades de trabalhadores do campo
ou da cidade, estudantes etc.);

c) situacgédo etaria, como o0s idosos, criangas e jovens;

d) situagbes de género ou orientacdo sexual, como o feminismo e os movimentos de
Iésbicas, gays, bissexuais e transexuais;

e) situagao de pessoas em sofrimento psiquico e de pessoas com deficiéncia.

Deste modo, se coloca em préatica a crenga de que uma politica publica que reconhece
integralmente o direito a cultura implica no reconhecimento e na promogdo do
protagonismo dos diferentes segmentos sociais, que formulam ndo apenas expressdes
culturais, mas também tecnologias culturais e sociais. Estas tecnologias podem ser as
diferentes formas de associagdo, ou 0s museus e espagos de memoria que surgem em
favelas e aldeias, ou ainda os conhecimentos tradicionais dos povos indigenas, afro-
brasileiros, ciganos e outros, devem ser reconhecidos e incorporados também como
tecnologias, assim como sua grande sofisticagdo simbolica e estética. Isto, sem esquecer
gue algumas ferramentas que reconhecemos, hoje, como tecnologias de comunicacao e
de informacdo, tém possibilitado a criagdo e a utilizagdo de novas formas de
democratizagdo e compartilhamento de idéias e de expressdes culturais, como € o caso
da internet e das redes, que abrem novas possibilidades de interacao.

Valorizar nossas diferencas é uma pré-condicdo de nossa diversidade cultural, e para isto,
precisamos caracterizar a paz, a democracia e a liberdade como valores culturais
essenciais.
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1. PRINCIPAIS RESULTADOS OBTIDOS EM 2010

REGISTRE O GRAU DE ALCANCE DOS RESULTADOS ESPERADOS. O CAMPO JUSTIFICATIVA DEVE
SER PREENCHIDO CASO O GRAU DE ALCANCE FIQUE ABAIXO DE 80%.

REGISTRE TAMBEM 0OS PRINCIPAIS RESULTADOS TOMANDO POR BASE 0S OBJETIVOS, METAS OU
PRIORIDADES DESCRITAS NA MENSAGEM PRESIDENCIAL DE ENCAMINHAMENTO DO PPA 2008-
2011, APRESENTADAS NO CAMPO INSTRUGOES (ACIMA). ALGUNS PROGRAMAS PODEM NAO TER
EXPLICITOS ESSES PARAMETROS, PARA ESSES CASOS SERAO APRESENTADAS AS INSTRUCOES
GERAIS. NO DESENVOLVIMENTO DA RESPOSTA NAO INDIQUE ACOES ORCAMENTARIAS, MAS OS
PRODUTOS E/OU SERVICOS ENTREGUES QUE CONTRIBUIRAM PARA OS RESULTADOS OBTIDOS.

1 - ENCONTRO DOS POVOS GUARANI DA AMERICA DO SUL Ainda em consonancia
com as diretrizes estabelecidas pelo grupo de trabalho, a SID/MinC identificou a demanda
levantada pelo povo Guarani de realizagdo do Encontro dos Povos Guarani da América do
Sul. Esta acéo foi viabilizada a partir de uma articulagédo entre a SID/MINC e o Ministério
da Cultura do Paraguai sendo realizada no ambito do MERCOSUL Cultural. Entre os dias
02 e 05 de fevereiro de 2010, estiveram reunidos em uma aty guasu (grande reunido)
aproximadamente 1.000 (mil) representantes Guarani provenientes do Brasil, Argentina,
Paraguai e Bolivia. As etnias participantes foram: Chiriguano, Kaiowa, Nandéva, Mbya,
Ava e Ache-Guayaki. O Encontro foi organizado por uma comissdo composta por
liderancas Guarani preocupadas em garantir espago para que as delegacgdes indigenas
pudessem conversar livriemente sobre assuntos de seu interesse voltados para a
valorizacdo das suas culturas e tradicdes. Assim, os Guarani tiveram a oportunidade de
refletir sobre a sua vida diante dos avancgos tecnoldgicos e das grandes transformactes
ambientais enfrentadas na atualidade, bem como sobre os problemas para a manutencao
do seu fiandé reké (modo de vida). Além de fortalecer a identidade Guarani, este evento
evidenciou o0 quanto esses povos contribuiram para a constituicdo dos Estados Nacionais
na América Latina. Esta experiéncia tornou-se referéncia para o desenvolvimento de
outros encontros entre etnias que conformam uma mesma familia ou troco linguistico,
especialmente os que se encontram em regido de fronteira.
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2 - CONSTITUICAO DE COLEGIADOS SETORIAIS E ELABORACAO DE PLANOS
SETORIAIS PARA AS CULTURAS POPULARES E PARA AS CULTURAS DOS POVOS
INDIGENAS Desde 2003, o Ministério da Cultura mantém um didlogo permanente com a
sociedade civil por meio de instancias formais de participac&o social. Neste interim foram
realizadas duas Conferéncias Nacionais de Cultura (CNC) 3 a primeira em dezembro de
2005; e a segunda em marco de 2010. Dentre os grupos sociais culturalmente
diferenciados representados em ambas as Conferéncias, estavam os povos indigenas e
0s praticantes de culturas populares. A partir das discussdes realizadas na | CNC foi
elaborado o Plano Nacional de Cultura (PNC), regulamentado pelo projeto de lei n° 6.835,
de 2006. Este PNC estabelece as diretrizes para a politica cultural brasileira e aponta para
a importancia de desenvolver Planos Setoriais voltados para atender as especificidades
dos diferentes segmentos que integram o campo das politicas culturais. Neste contexto,
surgiu a necessidade de elaboracdo de Planos especificos voltados para as culturas dos
povos indigenas e para as culturas populares. Em 2005, o MinC criou o Conselho Nacional
de Politica Cultural (CNPC) como um 6rgéo colegiado integrante da estrutura basica deste
Ministério que tem por finalidade propor a formulagdo de politicas publicas, com vistas a
promover a articulagdo e o debate dos diferentes niveis de governo e a sociedade civil
organizada, para o desenvolvimento e o fomento das atividades culturais no territorio
nacional (Ministério da Cultura, 2010). Em sua composicdo, o CNPC congrega
representantes do poder publico e da sociedade civil. Desde 2007, os povos indigenas e
os praticantes de culturas populares tém assento para representante do segmento no
plenario do CNPC. Visando consolidar a representatividade desses segmentos nas
instancias de controle social, em 2009 o Plenario do CNPC aprovou a transformacéo dos
Grupos de Trabalho para as Culturas Indigenas e para as Culturas Populares em
Colegiados Setoriais. Cada colegiado é composto por 15 titulares e 15 suplentes
representantes da sociedade civil, 5 titulares e 5 suplentes indicados pelo Poder Publico.
Os eleitos e indicados exercem mandato referente ao biénio 2010/2011. Assim, esses
segmentos adquiriram o mesmo status institucional e de representagdo politica que as
areas técnico-artisticas (musica, teatro, danca, livro e leitura, circo e artes visuais) ja
tinham junto ao Ministério da Cultura. Em 2010 a Il CNC realizou a Pré-Conferéncias
Setoriais especificas para esses segmentos. Nesta ocasido foram eleitos o0s
representantes da sociedade civil para integrar os Colegiados Setoriais. Dentre as suas
incumbéncias, e em consonancia com as deliberacdes da Pré-Conferéncia e da 1l CNC,
esta a elaboracgdo, revisdo, acompanhamento e avaliacdo das diretrizes dos Planos
Setoriais especificos para esses segmentos, documentos que foram elaborados pela
SID/MIinC com a colaboracao, revisdo e aprovacgao final ( em novembro de 2010) dos
Colegiados eleitos. Os Planos estabelecem programas e ac¢des voltados para a protecéo,
a promocdo, o fortalecimento e a valorizagdo das culturas dos povos indigenas e das
culturas populares no Brasil durante os préximos 10 anos.
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3 - Projeto Encontro dos Saberes Iniciativa que buscou a promogdo de dialogos
sistematicos entre os saberes académicos e os saberes tradicionais, populares ou
indigenas. Atuou no reconhecimento, como docentes no ensino de nivel superior, de
mestres tradicionais, representantes da rica diversidade de praticas populares artesanais,
artisticas, de salde e de manejo ambiental. Por meio deste reconhecimento, o projeto
agregou o devido valor a estes saberes, a partir do protagonismo dos mestres enquanto
sujeitos aliados ao pensamento cientifico na produgcdo do conhecimento. Realizagoes:
Seminario Internacional; etapa de preparacdo prévia (residéncia); Disciplina Artes e
Oficios dos Saberes Tradicionais como parte da grade curricular formal da graduagéo na
UnB, para varios cursos. Para 2011, resta a etapa de avaliagdo do projeto e a execucéo
do produto final, um documentario longa-metragem de 52 minutos sobre o
desenvolvimento do projeto. O projeto Encontro de Saberes foi realizado pelo Instituto
Nacional de Ciéncia e Tecnologia (INCT) para Inclusdo no Ensino Superior, através de
uma parceria da SID com a Fundagdo Universidade de Brasilia (FUB) e o Conselho
Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPq).

4 - ENCONTRO DA DIVERSIDADE A SID realizou, nos dias 04 a 06 de setembro, na
regido da Lapa, Rio de Janeiro, um encontro com cerca de 1.500 liderancas e expoentes
de segmentos representativos da diversidade cultural brasileira. Tendo como objetivo geral
contribuir para promover essa diversidade e para diminuir o preconceito e a discriminacao
das diferencgas culturais, o evento se constituiu também numa celebragéo das identidades,
da convivéncia harmdnica entre as diferengas, e do exercicio da cidadania. Durante o
Encontro da Diversidade, os participantes mostraram suas expressfes artisticas em
apresentacdes abertas ao publico em geral, e participaram de rodas de convivéncia, tendo
como temas o preconceito e a cultura de paz; a diversidade religiosa; a educacgéo para a
diversidade cultural; a economia da cultura; tradicdo, memoria e transmissédo de saberes;
saude; mulheres e diversidade cultural; e meios de comunicacdo. Paralelamente, foi
realizada a primeira reunido técnica sobre diversidade cultural do Mercosul Cultural, com a
presenca de representantes dos dez paises integrantes do bloco. Também participaram do
evento representantes de grupos e redes de produtores culturais responsaveis pelas
manifestacdes caracteristicas da diversidade cultural brasileira, atendidos pelas politicas
publicas de cultura implementadas pela SID, tais como: mestres e brincantes das Culturas
Populares, representantes de Comunidades e Povos Tradicionais (Indigenas e Ciganos);
representantes de grupos etarios e pesquisadores sobre o tema (criancas, jovens e
idosos); e movimentos sociais (LGBT, pessoas com deficiéncia, luta antimanicomial e
trabalhadores).
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5 - VIDAS PARALELAS O projeto Vidas Paralelas apresenta como objetivo geral conhecer
o mundo do trabalho a partir do ponto de vista do préprio trabalhador, incitando a sua
visdo critica e criativa por meio da producéo de fotografias, textos e videos, como forma de
auto-representacdo. Com foco na saude, compreendida como qualidade de vida,
pretende-se construir um processo de reflexdo e dialogo entre os trabalhadores,
possibilitando a difusdo do cotidiano laboral e cultural dos mesmos. O projeto apresenta,
dentre outros, 0s seguintes objetivos: promover a troca de experiéncias através da
formacéo de uma rede inicialmente composta por 648 trabalhadores brasileiros; promover
a incluséo digital do trabalhador; e estimular o processo criativo dos trabalhadores e
trabalhadoras, possibilitando um olhar diferente sobre o seu cotidiano.

Em 2010, foram realizadas 16 oficinas de formacdo da rede de apoio, que acompanha o
processo de estadualizagdo do projeto, e oficinas com os préprios trabalhadores,
escolhidos por seus sindicatos e associagdes para representarem as 24 categorias formais
e informais participantes do projeto. Entre as oficinas realizadas, 14 foram estaduais e
uma foi realizada na Universidade de Brasilia (UnB) e outra em Cuba no CIIl Congreso
Salud y TrabajoD, evento internacional relacionado a saude do trabalhador. No total, 21
estados ja participam do projeto.

Além das oficinas, o projeto também promoveu o cineclube, no qual foram apresentados
cinco documentarios brasileiros. O cineclube teve como foco central a diversidade do
trabalho e da salde na sociedade brasileira. Este evento ocorreu em oito estados
brasileiros: Mato Grosso, Para, Sergipe, Paraiba, Pernambuco, Maranhdo, Tocantins, Rio
Grande do Sul. Ainda dentro das realizagbes do projeto em 2010 temos a realizacdo de
uma exposicao itinerante exposta no Férum Mundial Social, em Porto Alegre/RS; em Cuba
e no Encontro da Diversidade, no Rio de Janeiro/RJ. No Encontro da Diversidade,
promovido pela SID/MinC em setembro no Rio de Janeiro, além da exposi¢do contou com
reuniBes com trabalhadores, rede de apoio e coordenacéo do projeto e a participacdo de
alguns trabalhadores nas rodas de conversas.

6 - EDITAL POVOS CIGANOS

O Edital Prémio Culturas Ciganas foi criado a partir de proposta do Grupo de Trabalho
para as Culturas Ciganas, com o objetivo de premiar iniciativas de promocao e
fortalecimento das expressoes da cultura cigana no Brasil. Realizado pela primeira vez em
2007, quando foram premiadas 20 iniciativas, de um total de 118 inscritas; a 22 edicao,
prevista para 2009, ocorreu em 2010.

O Prémio contou com a parceria da Secretaria Especial de Direitos Humanos (SEDH) 3
Subsecretaria de Promocdo e Defesas dos Direitos Humanos, que prestou apoio
institucional e operacional a essa iniciativa. Esta 22 edigcdo do Prémio Culturas Ciganas
contemplou 30 iniciativas culturais, no valor de R$10.000,00 cada, conforme quadro
abaixo. O pagamento dos prémios nao foi efetivado em 2010 e foi inscrito portanto em
RAP no ano de 2011, devido ao contingenciamento de recursos financeiros

7 - EDITAL HIP HOP Considerando a enorme e crescente influéncia do movimento hip-
hop no cenario cultural brasileiro, a SID/MInC criou um Edital Publico para esse segmento,
com o objetivo de premiar expressdes culturais do movimento como forma de valoriza-las,
fortalecé-las e divulga-las. O edital realizado em 2010, com a premiagao de 128 iniciativas.
Repasse ao Instituto Empreender, entidade que mantém Termo de Parceria com a
SID/MInC, para realizagdo do Edital Premio Cultura Hip Hop 2010. O recurso foi inscrito
em RAP por indisponibilidade de recursos financeiros no ano de 2009. O processo de
pagamento dos prémios tera inicio em abril de 2011 e devera ser concluido até o final de
maio do mesmo ano. Ao todo o edital premiou 135 iniciativas de pessoas fisicas, entidades
formais e grupos informais visando o reconhecimento e o fortalecimento da cultura Hip
Hop no Brasil. Essa cultura esta disseminada em todo o territério nacional, especialmente
nas periferias dos centros urbanos, e tem como protagonistas a juventude, em sua maioria
negra, de 15 a 29 anos. Estima-se que cada iniciativas apoiada pelo edital beneficie em
média 10 jovens, o que no total constitui um beneficio previsto para 690
adolescentes/jovens.
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8 - PREMIO CULTURAS INDIGENAS 3 EDICAO MARCAL TUPA-Y Para responder as
demandas iniciais do GT, foi criado, em 2006, o Prémio Culturas Indigenas, do qual ja
realizadas trés edicdes. As iniciativas habilitadas nos dois primeiros editais foram inseridas
em dois catélogos (um para cada edital), agrupadas por povos e com a indicacdo de sua
localizagdo geografica e outras informacdes, 0 que constitui uma importante contribuicéo
para 0 mapeamento e o conhecimento da diversidade cultural existente entre 0os povos
indigenas do pais. Outro produto resultante dessa acao foi a realizagdo de um video com
a edicao de imagens enviadas pelos candidatos. Em 2010, juntamente com o anuncio das
iniciativas selecionadas na terceira edicdo do prémio, houve o langamento do Portal Rede
Cultura Indigena. Pelo Portal pode-se acessar diversos contelidos relativos as préticas
culturais desses povos no Brasil, e também ferramentas interativas voltadas para a
divulgacdo da sua producgéo cultural. Os acervos de todas as iniciativas que participaram
das edi¢des 2006, 2007 e 2010 do Prémio estdo disponibilizados no portal, que também é
alimentado com novas producdes audiovisuais, noticias, debates e fotografias, entre
outros produtos e acdes sugeridos pelas comunidades e organizacdes indigenas e pelos
parceiros indigenistas.

9 - PREMIO INCLUSAO CULTURAL DA PESSOA IDOSA 2010 O Prémio Inclusio
Cultural da Pessoa Idosa 2010 em sua segunda edicdo e rende homenagem a cantora e
compositora Inezita Barroso. O concurso premiou iniciativas culturais que beneficiam
diretamente as pessoas idosas, reconhecendo e promovendo sua producédo cultural. O
primeiro Prémio da SID/MinC voltado para este segmento foi realizado em 2007,
premiando 20 iniciativas culturais. Com recursos de R$ 800 mil para a premiacao, a edi¢éo
de 2010, contemplou de 40 iniciativas com o valor de R$ 20 mil (cada), o concurso esta
voltado para projetos categorias de Teatro, Danca, Mdsica, Literatura, Artes Visuais e
outras formas de expresséo artistica. O Edital foi realizado pela SID/MIinC e pelo Instituto
Empreender, com recursos da Petrobras por meio da Lei de Incentivo a Cultura.

10 - PREMIO ARTE E CULTURA INCLUSIVA 2010 O Prémio Arte e Cultura Inclusiva
2010 premiard iniciativas culturais exemplares apresentadas por pessoas com deficiéncia
Ou por grupos artisticos que tenham, em sua composi¢do, pelo menos uma pessoa com
deficiéncia. Serao premiadas, também, iniciativas de pessoas com ou sem deficiéncia que
desenvolvam produtos, ag¢Bes ou espacos culturais com acessibilidade. Serdo
contempladas 30 iniciativas, cada uma com o valor de R$ 12.500,00, nas seguintes
categorias: Teatro, Danc¢a, MUsica, Literatura, Artes Visuais e outras formas de expressao
artistica 3 20 prémios, sendo quatro para cada regido do pais; e Desenvolvimento de
Produtos, Acdes e Espacos Culturais com Acessibilidade 3 dez prémios, sendo dois para
cada regiao do pais. A realizagdo do concurso € uma parceria da SID com a ONG Escola
Brasil com recursos da Petrobras, por meio da Lei Federal de Incentivo a Cultura. O Edital
esta em fase final de elaboracao para publicagdo em 2011.
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11 - SEMINARIO LGBT Desde 2004, o governo brasileiro desenvolve o programa
interministerial Brasil sem Homofobia, que tem uma de suas diretrizes lireito & Cultura:
construindo uma politica de paz e valores de promocdo da diversidade humanaD
desenvolvida pelo Ministério da Cultura. Os objetivos desta diretriz sdo: fortalecer a
producao cultural LGTB; ampliar a distribuicdo, circulacdo e acesso aos bens e servigcos
culturais com temética ligada & promocéo da cidadania LGTB; implementar a¢8es para
diagnosticar, avaliar e promover a preservacao dos valores culturais, sociais e econémicos
decorrentes da participagdo da populagdo LGTB; e capacitar atores da politica cultural que
atuam nas organizages LGTB. Deste modo, o MinC vem pensando e implementando
politicas culturais voltadas para o segmento LGBT, integrado por Iésbicas, bissexuais,
travestis e transexuais, segmento populacional que reune milhdes de brasileiros e
brasileiras, tendo como foco principal o aumento da visibilidade do segmento, o
fortalecimento das entidades LGBT e o combate a homofobia. Em 2010, a SID prop6s-se a
realizar um momento de reflex@o e analise sobre todo esse processo, com seus avangos e
possiveis retrocessos, bem como as necessidades do segmento, por entender que se trata
de um processo fundamental para o fortalecimento das politicas voltadas para o
segmento. Com este intuito, o Seminario LGBT tem como principal objetivo o
fortalecimento e a promocdo de reflexdes e debates sobre a tematica, além de dar
visibilidade as ac¢bes culturais realizadas pelo segmento LGBT. O seminario tem em sua
programacao a realizagcdo de palestras, oficinas e espetaculos, a fim de dar visibilidade a
producao simbdlica, material e imaterial no contexto do universo LGBT, além de promover
reflexdes sobre a tematica cultura LGBTD e pensar estratégias para a continuidade das
acOes de cultura do e para o segmento. O seminario destina-se especialmente as
entidades LGBT, principalmente as que possuem maior atuacdo na area de cultura; a
representantes de ministérios que integram o0 programa Brasil sem Homofobia; a
representantes da Coordenacdo Geral LGBT da Secretaria de Direitos Humanos da
Presidéncia da Republica (CGLGBT/SDH/PR); e também a artistas, intelectuais,
produtores e agentes culturais. A realizacdo deste Seminario foi adiada para o ano de
2011.

OBTENCAO DOS RESULTADOS: Alcance entre 40% a 80% do esperado.

JusTIFICATIVA: A principal dificuldade para realizacdo dos objetivos da UJ em 2010 foi a
indisponibilidade de recursos financeiros para cumprir com 0s compromissos assumidos
(especialmente o pagamento de premiacdes a candidatos selecionados em editais
publicos). O baixo resultado apurado no Indicador do programa esta diretamente vinculado
a esse problema. Além disso destacamos que o Indicador disponivel hoje ndo expressa os
resultados finalisticos positivos que vem sendo alcancados pelo programa, demonstrados
na secdo de "Principais Resultados". Em 2009 foram elaborados indicadores de gestédo
para a SID, alguns dos quais foram submetidos & avaliacdo da SPI/MPOG para
incorporacao ao rol de indicadores oficiais do Programa Identidade e Diversidade Cultural:
Brasil Plural. A SPI/MPOG apontou a necessidade de um dialogo sobre os indicadores,
para aperfeicoamento.
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2. PARA CADA INDICADOR REGISTRE O INDICE APURADO EM 2010 E A RESPECTIVA
DATA DE APURAGCAO. EM SEGUIDA, AVALIE A POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO
INDICE PREVISTO PARA 2011.

ESSAS RESPOSTAS IRAO COMPOR UM ANEXO ESPECIFICO A SER ENCAMINHADO
AO CONGRESSO NACIONAL.

O CAMPO "MEDIDAS CORRETIVAS NECESSARIAS" E OBRIGATORIO PARA
PREENCHIMENTO QUANDO A POSSIBILIDADE DE ALCANCE FOR DIFERENTE DE
"ALTA". ESSE CAMPO PERMITE NO MAXIMO MIL CARACTERES.

O CAMPO "JUSTIFICATIVA" (NOVIDADE) E OBRIGATORIO PARA PREENCHIMENTO
QUANDO UM OU MAIS CAMPOS A SEGUIR NAO ESTIVEREM PREENCHIDOS: INDICE
DE REFERENCIA; INDICE E DATA DE APURAGCAO EM 2010; INDICE PREVISTO AO
FINAL DO PPA (2011); POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO iNDICE PREVISTO PARA

INDICADOR
(UNIDADE DE MEDIDA)
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3. COBERTURA DO PUBLICO ALVO

O publico-alvo especifica o(s) segmento(s) da sociedade ao(s) qual(is) o programa se
destina e que pode se beneficiar direta e legitimamente com sua execugdo. A parcela do
publico-alvo efetivamente coberta pelo Programa é conhecida como "beneficiarios”.

COBERTURA DO PUBLICO ALVO: N&o aplicavel

JUSTIFICATIVA: O publico-alvo do programa ainda nédo é mensuravel porque é composto por
diversos segmentos que ainda ndo foram inteiramente mapeados, tais como as culturas
populares e o segmento LGBT. A realizacdo do Sistema Nacional de Informacdes e
Indicadores Culturais estad em fase de realizacdo e, quando implantado, permitira essa
avaliacdo. Por esta razdo ndo se tem conhecimento da porcentagem de cobertura do
nosso publico alvo. Outro fator que dificulta esta medicé@o seria a auséncia de previsdes e
estimativas de publico diretamente beneficiado antes da realizacdo das acdes do
programa.

4. SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS

O PROGRAMA AVALIA A SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS? Nao

DIFICULADADES PARA AVALIAR A SATISFACAO DO BENEFICIARIO: HA dificuldade em se ter
parametros comparativos para a mensuragao. Os indicadores mais efetivos serdo aqueles
que puderem ser comparados em série histérica com mapeamento das expressdes
culturais do Brasil e a situagdo de cada uma delas. Este mapeamento sera realizado neste
ano de 2011.

5. ALEM DA AVALIACAO ANUAL DOS PROGRAMAS DO PPA, FOI REALIZADA
OUTRA AVALIACAO DESTE PROGRAMA? NAO DEVEM SER CONSIDERADOS OS
RELATORIOS DESTINADOS AO ATENDIMENTO DE DEMANDAS PROVENIENTES DE
ORGAOS DE CONTROLE INTERNO E EXTERNO.

EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA OU NA EXISTENCIA DE AVALIACAO EM

ANDAMENTO, INFORME:

A) INSTITUIGAO(OES) AVALIADORA(S);

B) EscorPo DA AVALIACAO (ASPECTOS DO PROGRAMA QUE FORAM AVALIADOS);

C) ANO DE TERMINO OU DE PREVISAO DE TERMINO DA AVALIAGAO;

D) PRINCIPAIS RESULTADOS, CONCLUSOES, RECOMENDAGOES E COMENTARIOS ADICIONAIS.

Nao
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6. O PROGRAMA P0OSsuUl MECANISMOS QUE PROMOVEM A PARTICIPACAO
SOCIAL?
EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA, INDIQUE QUAL(AIS) O(S) MECANISMO(S)

ADOTADO(S). JUSTIFIQUE. E ACEITAVEL MAIS DE UMA MARCACAO.
A) OUVIDORIA;

B) AUDIENCIA PUBLICA;

C) CONSULTA PUBLICA;

D) REUNIAO cOM GRUPOS DE INTERESSE;

E) DISCUSSAO EM CONSELHO SETORIAL;

F) CONFERENCIAS REGIONAIS E NACIONAIS;

G) OUTROS (ESPECIFIQUE).

COMENTARIOS ADICIONAIS (CAMPO NAO OBRIGATORIO PARA A CONCLUSAO DO

O PROGRAMA APRESENTA MECANISMOS DE PROMOGAO DA PARTICIPACAO SOCIAL? Sim
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REUNIAO coM GRUPOS DE INTERESSE:
Oficinas realizadas para orientacéo do publico-alvo para participagdo nos Editais de
premiacédo e reunides com representacdes dos diversos segmentos para identificagdo
de suas necessidades com vistas a desenvolver politicas/ a¢Bes cada vez mais
efetivas aos segmentos atingidos pelo Programa.

DiscussAo EM CONSELHO SETORIAL:
Pré-Conferéncia Setorial de Culturas Populares O processo preparatorio a Il
Conferéncia Nacional de Cultura (CNC) contou com uma novidade: as pré-
conferéncias setoriais. Os 19 segmentos com assento no Conselho Nacional de
Politica Cultural (CNPC) fizeram encontros especificos para discutir e propor politicas
publicas de cada area e eleger delegados e propostas para a Il CNC. Realizada em
Brasilia (DF), de 07 a 09 de margo de 2010, a Pré-Conferéncia Setorial de Culturas
Populares cumpriu ainda dois objetivos cruciais: discutiu as diretrizes e a¢bes que
comporéo o Plano Setorial de Culturas Populares e elegeu 0os novos membros do
Colegiado Setorial das Culturas Populares, instancia oficial que dara subsidios e apoio
a atuacao do representante do segmento no plenério. O segmento ja tinha
representacdo no Plenario do Conselho Nacional de Politica Cultural desde 2007. Em
agosto de 2009 foi aprovada pelo Plenario do CNPC a criagcdo de um Colegiado
Setorial especifico para Culturas Populares. Assim como os demais, este colegiado é
composto por 15 titulares (trés de cada macrorregido do pais) e 15 suplentes (trés de
cada macrorregido do pais), representantes da sociedade civil, além de 5
representantes titulares e 5 suplentes indicados pelo Poder Pulblico Federal. Os eleitos
e indicados exercerdo mandato referente ao biénio 2010/2011. Pré-Conferéncia
Setorial de Culturas Indigenas Desde 2007, as Culturas Indigenas tém representagao
no Plenério do Conselho Nacional de Politica Cultural (CNPC). Juntamente com
outros 18 segmentos, os representantes indigenas participaram do processo
preparatorio a 22 Conferéncia Nacional de Cultura (CNC), realizada em margo de
2010, em Brasilia. Esses 19 segmentos realizaram pré-conferéncias setoriais para
discutir e propor politicas publicas de cada area e eleger delegados e propostas para
a 22 CNC. Realizada em Brasilia (DF), de 07 a 09 de marco de 2010, a Pré-
Conferéncia Setorial de Culturas Indigenas cumpriu ainda dois objetivos cruciais:
discutiu as diretrizes e agfes que compordo o Plano Setorial de Culturas Populares e
elegeu os novos membros do Colegiado Setorial das Culturas Populares, instancia
oficial que daréa subsidios e apoio a atuagao do representante do segmento no
plenario. Em agosto de 2009 foi aprovada pelo Plenario do CNPC a criacdo de um
Colegiado Setorial especifico para Culturas Indigenas. Assim como os demais, este
colegiado é composto por 15 titulares (trés de cada macrorregiao do pais) e 15
suplentes (trés de cada macrorregido do pais), representantes da sociedade civil,
além de 5 representantes titulares e 5 suplentes indicados pelo Poder Publico Federal.
Os eleitos e indicados exercerdo mandato referente ao biénio 2010/2011.

CONFERENCIAS REGIONAIS E NACIONAIS:
A realizacdo da 22 Conferéncia Nacional de Cultura mobilizou mais de 200 mil
pessoas em todo o pais, que participaram de conferéncias municipais e regionais. A
SID enviou servidores para atuarem em diversas dessas conferéncias, e para
participarem do Comité Executivo Nacional que preparou a Conferéncia.
Representantes da Secretaria integraram também o Grupo de Trabalho responsavel
pela sistematizacéo do Caderno de Propostas da Conferéncia.

OUTROS (ESPECIFIQUE):
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Grupos de Trabalhos

A interlocucé@o com setores culturais visivelmente desprovidos de politicas publicas,
bem como com setores ndo alcangados pela acdo do Estado, tem sido a principal
vertente da misséo institucional da Secretaria da Identidade e da Diversidade Cultural
(SID/MINC). Com este objetivo, a secretaria tem agido no sentido de implementar
acOes conectivas e que enfatizem a transversalidade dos segmentos culturais
buscando promover um dialogo direto entre o governo e a sociedade civil. Desta forma
SID criou e coordena diversos Grupos de Trabalhos (GTs), como o GT Indigena; do
Género com a implementacédo do GT GLTB e o GT dos Ciganos. Os GTs tém como
objetivo criar um didlogo entre o poder publico e os segmentos contemplados,
buscando desenvolver propostas de politicas capazes de promover a inclusao
sociocultural.

COMENTARIOS ADICIONAIS:
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Livro Aberto

GERENTE DO PROGRAMA
GALENO DE AMORIM JUNIOR
OBJETIVO

Formar leitores em diversos niveis de competéncia, estimulando o habito da leitura ,
facilitando o acesso a bhibliotecas, mantendo o controle bibliografico nacional, e
propiciando a producéo e a difusdo do conhecimento cientifico, artistico e literario

PUBLICO-ALVO
Sociedade

EXECUCAO DO PROGRAMA
QUADRO SINTESE DA EXECUGAO FINANCEIRA

METAS FisICAS E FINANCEIRAS
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METAS FINANCEIRAS - RAP
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CONTEXTUALIZACAO

A exclusdo de parte consideravel dos brasileiros da alfabetiza¢&o, do letramento e do
pensamento humanistico e cientifico € um problema a ser enfrentado pelas instituicGes
publicas de cultura em varias frentes e com estratégias caracteristicas de cada agao.
Enfrenta-se o desafio de uma sociedade praticamente agrafa, em que a informacéo e a
transmissdo de conhecimento se fazem preferencialmente pela oralidade. Os meios
audiovisuais em alta contrastam flagrantemente com o mau desempenho do livro nas
estatisticas que descrevem a producgdo editorial, o nimero de livrarias existentes, a
compra de livros per capita, e tantos outros indicadores. A grande maioria do povo
brasileiro ndo tem acesso aos beneficios profissionais, sociais, politicos, econdémicos e de
lazer inteligente, que apenas a familiaridade com a leitura pode proporcionar. A
capacidade de usar a informagéo escrita em beneficio proprio, das familias, das empresas
e da nagdo encontra-se restrita as poucas elites letradas. Ao mesmo tempo em que a
miscigenagado nos proporcionou uma cultura rica e diversificada, deixou-nos a heranca de
povos de cultura marcadamente oral, como negros e indigenas, e de imigrantes iletrados
que de sua cultura s6 trouxeram tracos de oralidade, por conta, entre outros fatores, da
barreira do idioma. O sistema de distribuicdo de publicagdes acompanha de perto a
geografia da nossa injustica social e regional. As livrarias e bibliotecas publicas
concentram-se nas zonas urbanas de classe média, ou nas &reas centrais, e escasseiam
vertiginosamente na periferia das cidades e nas areas rurais. Quanto aos computadores e
acesso a Internet, excluida a classe média que se informatiza por conta propria,
pouquissimas bibliotecas publicas oferecem este acesso ao povo. Por sua vez, o livro é
caro, se comparado ao preco médio internacional, revelando-se mais caro, se comparado
ao poder aquisitivo do povo brasileiro. Varios fatores contribuem para essa realidade,
dentre eles a baixa tiragem, que é o fator determinante para o elevado custo do livro.
Soma-se a tudo isso o fato do Brasil produzir cerca de 2,5 livro "per capita" e destes
apenas 0,7 serem livros ndo didaticos - que constituem a imensa maioria dos livros
consumidos em nosso pais. Tal quadro é agravado pela constatacdo de que inUmeras
bibliotecas encontram-se em situagfes precarias de atendimento, necessitando de novas
implantacdes e/ou revitalizacbes, e
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de recursos humanos melhor formados.  Uma nacdo leitora habilita o cidadao a chegar a
vida adulta capacitado para ler e compreender todas as formas da escrita cotidiana,
impressa ou eletrdnica. O sujeito leitor tem mais acesso a informagdo e maior capacidade
critica podendo exercer plenamente sua cidadania. Aprender a ler exige um deslocamento
da idéia restrita da alfabetizacdo para a idéia ampliada da formacdo do leitor, como
também uma continuidade nas praticas cotidianas formadoras de neoleitores, para dar
conta das complexas exigéncias sociais. A informacao € o conjunto das idéias, no¢des,
juizos, argumentos, conhecimentos, pesquisas, debates, sinteses, analises e saberes, que
s6 podem ser criados, consolidados e transmitidos por meio das palavras fixadas na
escrita  Assim, para a consolidacdo de uma nacao justa, dentre outros fatores, encontra-
se a capacitacdo do povo para o uso da informacdo escrita, isto é, a familiaridade da
populacdo com o livro, o jornal, a revista e o computador - 0s quatro instrumentos basicos
da Sociedade da Informacdo. Nesse sentido, € fundamental garantir a ampliacdo e
manutencdo da memdria bibliogréfica nacional, promovendo o seu acesso a populagdo e
constituindo um legado para as geragdes futuras. Ha que se fixar politicas para 0 acesso
da populagdo a informacao escrita, o0 que se dara por meio da implantacédo de bibliotecas
publicas, pontos de venda de material impresso e redes de bibliotecas virtuais. A
dimensdo cultural da leitura transcende a mera alfabetizacdo e sua continuidade no
dominio dos mecanismos de decifracao do cédigo escrito. O programa Livro Aberto se
reveste de fundamental importancia, pois encara a tarefa de diminuir o abismo existente
em nossa sociedade entre o letramento e a populagéo, visando ndo apenas a formacéo do
habito de leitura, tal como buscada pela escola em seus diferentes niveis de instrucéo,
mas, sobretudo, a formacédo do leitor, aquele que é capaz de, pela compreenséo e pela
critica, tornar-se plenamente cidadao.

1. PRINCIPAIS RESULTADOS OBTIDOS EM 2010

REGISTRE O GRAU DE ALCANCE DOS RESULTADOS ESPERADOS. O CAMPO JUSTIFICATIVA DEVE
SER PREENCHIDO CASO O GRAU DE ALCANCE FIQUE ABAIXO DE 80%.

REGISTRE TAMBEM OS PRINCIPAIS RESULTADOS TOMANDO POR BASE 0S OBJETIVOS, METAS OU
PRIORIDADES DESCRITAS NA MENSAGEM PRESIDENCIAL DE ENCAMINHAMENTO DO PPA 2008-
2011, APRESENTADAS NO CAMPO INSTRUGOES (ACIMA). ALGUNS PROGRAMAS PODEM NAO TER
EXPLICITOS ESSES PARAMETROS, PARA ESSES CASOS SERAO APRESENTADAS AS INSTRUCOES
GERAIS. NO DESENVOLVIMENTO DA RESPOSTA NAO INDIQUE ACOES ORCAMENTARIAS, MAS OS
PRODUTOS E/OU SERVICOS ENTREGUES QUE CONTRIBUIRAM PARA OS RESULTADOS OBTIDOS.

1 - Foram adquiridas 200 unidades de cada item do kit para Instalacdo de Bibliotecas
Pdblicas (mobiliario, equipamentos de informatica e equipamentos de imagem e som),
exceto o relativo ao acervo bibliogréafico, onde foram adquiridos apenas 28 kits compostos
de 2.053 itens. Face o Decreto n° 7.094/10, que impossibilitou a plena execucéo da acéo,
a aquisicéo dos kits se deu por Sistema de Registro de Precos - SRP, 0 que assegura a
aquisicao de sua totalidade até o limite do prazo do SRP.

2 - Aguisicao, através do Programa Mais Cultura, de acervo bibliografico especifico para a
12 biblioteca tematica do Brasil: "Casa de Leitura Thiago de Mello".

3 - Os resultados acima mencionados, referem-se as acfes executadas pela FBN. Este
programa possui agdes executadas em outras Unidades Jurisdicionadas, tais como: 25234
- Banco do Brasil SA; 26292 - Fundacao Joaquim Nabuco; 42101 - Ministério da Cultura;
42201 - Fundagéo Casa de Rui Barbosa e 42902 - Fundo Nacional de Cultura.

4 - O Programa de Incentivo a Leitura, com apoio do Programa Mais Cultura, capacitou
mediadores de leitura e proporcionou outras formagfes através de comités, permitindo
atuacdo em todas as unidades da federacdo por meio de parcerias com Secretarias de
Cultura e Educacéo e Universidades.
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5 - A digitalizacdo de acervos culturais que comp8em o Acervo Memdria Nacional
propiciou a democratizacao do acesso em rede desse Acervo, a0 mesmo tempo em que
permite preserva-lo para usuarios desta e de futuras geragdes.

A Biblioteca Digital, em comemoracao aos 200 anos da Biblioteca Nacional,
operacionalizou a digitalizagdo através de um mutirdo, superando consideravelmente a
meta prevista.

6 - Concessdo de 68 bolsas de tradugdo de obras de autores brasileiros em outros
idiomas. Destas, 46 foram através de destaque do FNC, com o intuito de ampliar e
fortalecer a politica de promocao da literatura brasileira no exterior.

Ainda, com o objetivo de estimular e desenvolver a criatividade e a revelacdo de novos
talentos, a FBN concedeu 6 bolsas a escritores brasileiros com obras em fase de
concluséo.

7 - Com o objetivo de divulgar a producéo cultural brasileira, foram produzidas 22 obras
(21 edicdes e 1 coedicao) sendo que, 18 titulos encontram-se em fase de impressédo, com
entrega prevista para o exercicio de 2011, uma vez que a Cota Limite para a execugdo da
acao so6 foi liberada no final do exercicio. Foram feitas mais 12 coedi¢bes através de
destaque, sendo que 10 tiveram aporte financeiro através do Fundo Nacional de Cultura -
FNC e 2 da Secretaria Especial de Politicas de Promocao da Igualdade Racial - SEPIR.

8 - Na é&rea da Pesquisa foram aprovados 17 projetos, oferecendo oportunidade a
estudiosos interessados em realizar projetos nas areas de Ciéncias Humanas e Sociais,
ensejando a producao de publicacdes que estudem e divulguem nosso acervo.

9 - A FBN participou de 35 eventos, divulgando a literatura do pais e incentivando o habito
da leitura. A participac@o do Brasil em feiras e saldes de livros em outros paises tornou
possivel divulgar a producédo literaria brasileira e difundir a lingua falada no Brasil,
promovendo, assim, a inser¢do do nosso pais no cenario internacional. A FBN recebeu
recursos, através de destaque, ampliando sua atuacdo em eventos literarios.

Ainda dentro desta linha de atuagdo, foi feito repasse a Fundagdo Miguel de Cervantes
com a finalidade de promover os eventos em comemoracao aos 200 anos da Biblioteca
Nacional.

10 - Prémios:

- Prémio Fundacé&o Biblioteca Nacional de Literatura: destinado a escritores, tradutores e
autores de projeto grafico, em reconhecimento a qualidade intelectual e técnica de seus
trabalhos. A divisdo do prémio em 8 categorias distintas de produtividade intelectual
resultou em incentivo e revelagdo de novos talentos, op¢ao que teve repercussao positiva
em todo o Brasil.

- Prémio Luis de Camdes: instituido pelos governos do Brasil e de Portugal, é atribuido
anualmente a um autor que tenha contribuido com sua obra para o enriquecimento do
patrimonio literario da lingua portuguesa comum, além de estreitar os lagos culturais entre
0s paises luséfonos. Em 2010, o escritor premiado foi o brasileiro Ferreira Gullar.

Foram concedidos, através da Biblioteca Demonstrativa de Brasilia, os Prémios XII
COLINJU - Concurso Literario Infanto-Juvenil e o Concurso Leia Mais Infanto-Juvenil e
Adulto.

11 - A BN, BDB, BEC e Casa da Leitura atenderam, em sua totalidade, um publico
pesquisador de 18.437.478, sendo 17.950.366 remoto e 487.112, in loco.

OBTENCAO DOS RESULTADOS: Alcance entre 80% a 100% do esperado.

JusTIFICATIVA: Embora o Decreto n® 7.094/10, que limitou a liberacdo de Cota Limite para
empenho, tenha prejudicado a execu¢do de algumas acdes, as metas fisicas, em sua
grande maioria, foram executadas conforme o previsto ou até mesmo superadas devido a
parcerias com o FNC, SEPIR, dentre outros.
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2. PARA CADA INDICADOR REGISTRE O INDICE APURADO EM 2010 E A RESPECTIVA
DATA DE APURAGAO. EM SEGUIDA, AVALIE A POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO
INDICE PREVISTO PARA 2011.

ESSAS RESPOSTAS IRAO COMPOR UM ANEXO ESPECIFICO A SER ENCAMINHADO
AO CONGRESSO NACIONAL.

O CAMPO "MEDIDAS CORRETIVAS NECESSARIAS" E OBRIGATORIO PARA
PREENCHIMENTO QUANDO A POSSIBILIDADE DE ALCANCE FOR DIFERENTE DE
"ALTA". ESSE CAMPO PERMITE NO MAXIMO MIL CARACTERES.

O CAMPO "JUSTIFICATIVA" (NOVIDADE) E OBRIGATORIO PARA PREENCHIMENTO
QUANDO UM OU MAIS CAMPOS A SEGUIR NAO ESTIVEREM PREENCHIDOS: INDICE
DE REFERENCIA; INDICE E DATA DE APURAGAO EM 2010; INDICE PREVISTO AO
FINAL DO PPA (2011); POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO INDICE PREVISTO PARA

INDICADOR
(UNIDADE DE MEDIDA)

3. COBERTURA DO PUBLICO ALVO

O publico-alvo especifica o(s) segmento(s) da sociedade ao(s) qual(is) o programa se
destina e que pode se beneficiar direta e legitimamente com sua execucdo. A parcela do
publico-alvo efetivamente coberta pelo Programa € conhecida como "beneficiarios".

COBERTURA DO PUBLICO ALVO: Alcance acima de 100% do previsto.

JUSTIFICATIVA: O percentual fisico ficou acima da meta prevista, alcangando 115,99%. A
superacao deve-se a melhorias nas rotinas e procedimentos de trabalho. Foram criadas e
desenvolvidas metodologias modernas de catalogacéo e classificagdo para seu acervo e
adotadas novas tecnologias da informagdo, adequadas ao nivel e as necessidades dos
pesquisadores, além de propiciar maior acesso a Biblioteca Digital. Buscou acompanhar a
evolugao tecnolégica mundial e investiu no aprimoramento dos mecanismos de seguranca
e preservagdo do patrimbnio sob sua custddia. O Projeto Biblioteca Acessivel vem
adaptando o site aos principios da acessibilidade, além das implanta¢g6es, na Biblioteca
Nacional, de equipamentos e programas diferenciados para leitura de textos, facilitando a
pesquisa aos portadores de necessidades especiais.

O servico de visita guiada ao prédio da BN, orientado por guias bilingues, possibilita ao
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visitante conhecer a histéria da instituicdo, sua arquitetura, seu acervo, seus servigcos e
laboratérios especializados.

4, SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS

O PROGRAMA AVALIA A SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS? Sim

GRAU DE SATISFACAO DO USUARIO: Muito Satisfeito

JUSTIFICATIVA: O nimero de e-mails elogiosos recebidos através do "Fale Conosco" do
Portal Institucional foi significantemente superior ao de criticas recebidas. As bibliotecas
publicas instaladas, as bolsas de pesquisa e tradugdo, os prémios literarios, os meios de
consulta, a acessibilidade, enfim, todos esses e outros fatores contribuiram para a
satisfacdo do puablico com as a¢des que o Programa oferece.

MECANISMOS UTILIZADOS E CONSEQUENCIAS PARA O APERFEICOAMENTO DO PROGRAMA: E-
mails recebidos através do "Fale Conosco" do Portal Institucional.

5. ALEM DA AVALIACAO ANUAL DOS PROGRAMAS DO PPA, FOI REALIZADA
OUTRA AVALIACAO DESTE PROGRAMA? NAO DEVEM SER CONSIDERADOS OS
RELATORIOS DESTINADOS AO ATENDIMENTO DE DEMANDAS PROVENIENTES DE
ORGAOS DE CONTROLE INTERNO E EXTERNO.

EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA OU NA EXISTENCIA DE AVALIAGAO EM

ANDAMENTO, INFORME:

A) INSTITUIGAO(OES) AVALIADORA(S);

B) ESCOPO DA AVALIAGAO (ASPECTOS DO PROGRAMA QUE FORAM AVALIADOS);

C) ANO DE TERMINO OU DE PREVISAO DE TERMINO DA AVALIAGAO;

D) PRINCIPAIS RESULTADOS, CONCLUSOES, RECOMENDAGOES E COMENTARIOS ADICIONAIS.

Néao

6. O PROGRAMA POSSUI MECANISMOS QUE PROMOVEM A PARTICIPACAO
SOCIAL?

EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA, INDIQUE QUAL(AIS) O(S) MECANISMO(S)
ADOTADO(S). JUSTIFIQUE. E ACEITAVEL MAIS DE UMA MARCACAO.

A) OUVIDORIA;

B) AUDIENCIA PUBLICA;

C) CONSULTA PUBLICA;

D) REUNIAO cOM GRUPOS DE INTERESSE;

E) DiscussAO EM CONSELHO SETORIAL;

F) CONFERENCIAS REGIONAIS E NACIONAIS;

G) OUTROS (ESPECIFIQUE).

COMENTARIOS ADICIONAIS (CAMPO NAO OBRIGATORIO PARA A CONCLUSAO DO

O PROGRAMA APRESENTA MECANISMOS DE PROMOGAO DA PARTICIPACAO SOCIAL? Sim
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REUNIAO coM GRUPOS DE INTERESSE:
Realizacdo de reunides e seminarios com diversos grupos com os quais nossas acdes
sao destinadas, onde destacamos os Encontros Regionais e Nacional do PROLER,
Encontro Nacional do Sistema Nacional de Bibliotecas Publicas, Palestras e debates
realizados na FBN e transmitidos em tempo real pelo Instituto Embratel, através do
link TvPontoCom do site www.institutoembratel.org.br, como o Leitura em Debate.

COMENTARIOS ADICIONAIS:
A participacéo social, como a presenca do publico nos eventos, as pesquisas
desenvolvidas, 0 acesso ao portal e a opinido publica sobre 0s nossos servigos, foram
fundamentais para detectarmos os problemas ou insuficiéncias, tracando politicas
publicas e tornando possivel um melhor desenvolvimento do programa.
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Monumenta

GERENTE DO PROGRAMA
Luiz Fernando de Almeida

OBJETIVO

Revitalizar o patrimbnio cultural em centros urbanos, criando condigfes para a sua
sustentabilidade

PUBLICO-ALVO

Populacdo dos municipios brasileiros detentores de sitios urbanos ou conjuntos de
monumentos considerados Patrimdénio Nacional

EXECUCAO DO PROGRAMA
QUADRO SINTESE DA EXECUGCAO FINANCEIRA

METAS FisICAS E FINANCEIRAS

METAS FINANCEIRAS - RAP
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CONTEXTUALIZACAO

Os processos de crescimento urbano repercutem em muitos centros histéricos com a
degradacao do patriménio cultural, a diminuigdo do nimero de moradores, 0 aumento dos
imoéveis vazios e subutilizados, o aumento da precariedade das habitacdes, a
concentracdo de atividades informais, a desvalorizagdo imobilidria, a mudanga no perfil
socioecondmico dos moradores, usuarios e das atividades locais, além de em muitos
casos essas areas ainda sofrerem os impactos da transferéncia de setores de servigos
publicos e privados para outras localidades da cidade. O patrimdnio histérico e artistico
urbano existente nessas areas, por sua vez, ainda enfrenta as dificuldades de obtencgéo de
recursos especificos para a sua preservacdo e conservagdo e de adequagédo a novos usos
ou a retomada dos usos tradicionais. Na tentativa de reverter esses processos o
Programa Monumenta prop8e um conceito inovador que conjuga recuperacdo e
preservacgdo do patriménio com desenvolvimento social. Tem como objetivos conservar o
patriménio histérico e artistico urbano, aumentar a consciéncia da populacdo sobre a sua
importancia e estimular a utilizagdo econdémica, cultural e social das areas recuperadas.
O patriménio cultural de um povo como ingrediente de sua identidade e da diversidade
cultural, pode tornar-se um importante fator de desenvolvimento sustentado, de promocao
do bem-estar social, de participagdo e de cidadania. A¢Bes de promogédo e de valorizacéo
do nosso patriménio cultural séo essenciais para o fortalecimento das identidades culturais
e para o desenvolvimento econdmico e social das comunidades locais.

1. PRINCIPAIS RESULTADOS OBTIDOS EM 2010

REGISTRE O GRAU DE ALCANCE DOS RESULTADOS ESPERADOS. O CAMPO JUSTIFICATIVA DEVE
SER PREENCHIDO CASO O GRAU DE ALCANCE FIQUE ABAIXO DE 80%.

REGISTRE TAMBEM OS PRINCIPAIS RESULTADOS TOMANDO POR BASE 0S OBJETIVOS, METAS OU
PRIORIDADES DESCRITAS NA MENSAGEM PRESIDENCIAL DE ENCAMINHAMENTO DO PPA 2008-
2011, APRESENTADAS NO CAMPO INSTRUGOES (ACIMA). ALGUNS PROGRAMAS PODEM NAO TER
EXPLICITOS ESSES PARAMETROS, PARA ESSES CASOS SERAO APRESENTADAS AS INSTRUCOES
GERAIS. NO DESENVOLVIMENTO DA RESPOSTA NAO INDIQUE ACOES ORCAMENTARIAS, MAS OS
PRODUTOS E/OU SERVICOS ENTREGUES QUE CONTRIBUIRAM PARA OS RESULTADOS OBTIDOS.
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1 - PRESERVACAO DO PATRIMONIO HISTORICO URBANO:

A presente acdo promove a preservacao do patrimoénio histérico urbano por meio da
restauracdo de monumentos e espagos publicos e do financiamento para a recuperacao
de imoveis privados situados nas areas de projeto. No periodo de 2001 a 2010, foram
concluidas 180 obras em 24 municipios, abrangendo monumentos e espagos publicos tais
como pracas, pontes e fontes. Destas, 14 obras foram concluidas durante o ano de 2010,
correspondente aos 21 convénios editados no mesmo periodo. A seguir a relagdo das
obras por cidades beneficiadas em 2010: Cachoeira (BA) Requalificacdo Urbana da Orla
de Séo Félix. Cachoeira (BA) Restauracdo dos Bens Artisticos da Igreja Matriz de Nossa
Senhora do Roséario. Congonhas (MG) Restauracdo das Pinturas Parietais das Capelas
dos Passos da Paixao 22 Etapa. Diamantina (MG) Cadeia Velha. Oeiras (PI) Cine Teatro.
Ouro Preto (MG) Restauragéo da Ponte do Paléacio Velho. Ouro Preto (MG) Restauracédo
do Anexo do Teatro Municipal (22 etapa) Ouro Preto (MG) Restauracdo da Casa dos
Inconfidentes. Ouro Preto (MG) Restauragdo do Solar Baeta Neves. Ouro Preto (MG)
Restauracdo Casardo Rocha Lagoa. Lengois (BA) Requalificagdo Urbana de Logradouros
da cidade de Lengbis-32 Etapa. Pelotas (RS) Casa 06. Sdo Francisco do Sul (SC)
Revitalizacdo e Urbanizacdo de Ruas e Passeios do Centro Historico. Sdo Francisco do
Sul (SC) Revitalizagéo da Praca Getulio Vargas. IMOVEIS PRIVADOS Ainda, como parte
do componente Investimentos Integrados"”, o sub-componente Imdveis Privados financia a
recuperacdo de imoveis privados situados nas areas de intervengdo do Programa
Monumenta visando a preservacao do patriménio cultural e a melhoria das condi¢Ges de
uso e ocupagdo dos centros historicos das cidades brasileiras. Em maio de 2010 foi
lancado um novo edital para recuperagdo de imdveis privados em Goias, tendo havido a
classificagdo de 83 propostas que juntas perfazem R$ 3.428.808,10. Ao total foram
lancados 78 editais até 2010, tendo sido apresentadas 1784 propostas que juntas
perfazem R$ 120.878.069,37. Foram firmados 421 contratos em 20 cidades até
31/12/2010, originados das propostas classificadas pelos editais, bem como pelos imoveis
particulares destacados. As cidades que ndo firmaram contrato algum até o fim de 2010
foram: Alcantara, Manaus, Oeiras, Recife e S&do Paulo.

2 - EDUCAGCAO PATRIMONIAL NA AREA DO MONUMENTA: Foram lancados no ano de
2007, dois editais com o intuito de promover atividades de educacado patrimonial e também
atividades econdmicas que possam contribuir para a sustentabilidade dos sitios histéricos
urbanos: o edital 474/2007, para Projetos de Educacao Patrimonial e o edital 0306/2007,
para Selegdo Publica de Propostas para Assisténcia Técnica e Financeira a Projetos de
Promocao de Atividades Econmicas.
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3 - FOMENTO A PROJETOS DE CAPACITACAO E DE FORTALECIMENTO
INSTITUCIONAL NA AREA DO PATRIMONIO HISTORICO URBANO: A execugio do
componente lortalecimento Institucional vem sendo realizada em conjunto com: IPHAN e
MINISTERIO DA CULTURA, conforme segue:

- Fortalecimento Institucional do IPHAN:

Est4 sendo realizado, desde o inicio do programa, um conjunto de acdes visando o
fortalecimento institucional do Iphan. Estas acdes estdo detalhadas em um Plano de Acao,
com estratégias de execugdo de varias atividades. Entre estas, destaca-se a elaboracéo
de Normas de Preservacdo para municipios com sitios histéricos urbanos tombados,
conforme demonstrado no quadro abaixo

Municipios Situa¢@o em 31/12/2010
Mariana (MG)  Concluido

Laguna (SC)Concluido

Sobral (CE) Concluido.

Belém (PA) Cancelado.

Pirendpolis (GO) Concluido.

Parati (RJ) Concluido

Petropolis (RJ) Concluido.

ii - Fortalecimento Institucional do Ministério da Cultura:

As acdes voltadas para o Fortalecimento Institucional do Ministério da Cultura estdo sendo
executadas com base em pesquisas que trazem informacgdes para subsidiar a gestao
sobre o patrimonio historico cultural brasileiro. Como exemplo, temos a realizacdo do
Clnventério do Patriménio CulturalD, que é uma atividade que possibilitara a realizagéo de
inUmeros projetos na area do Patriménio cultural material e imaterial. Essa acao da-se, no
ambito do Governo Federal, por meio da formulacdo e implementacdo do Sistema de
Informacgdes de Patrimdnio (SIP).

Outra linha de trabalho do Tortalecimento Institucional do MinCD, realizado em 2010 é o
CPrograma de Desenvolvimento da Economia da Cultura 3 PRODECD, que integra as
acOes apoiadas pelo CMonumentaD com estimulo a elaboragéo de estudos, diagnosticos,
sistematizacdo de dados e formulacdo de diretrizes e sistemas de captacdo e difuséo de
informacdes.

Quanto ao projeto Mestres Artifices, que tem como objetivo mapear os detentores de
conhecimento das técnicas construtivas constantes do patriménio histérico edificado em
vérias regides do pais,continuam apresentando seus produtos no sentido de finalizar a
execucgdo desta acao.

4-
5-
6 -

OBTENCAO DOS RESULTADOS: Alcance entre 80% a 100% do esperado.

JUSTIFICATIVA: O Programa Monumenta estd em execugdo com previsdo de conclusdo em
04 de dezembro de 2011. Os recursos destinados na LOA 2010, ndo foram integralmente
disponibilizados. Por intermédio da Portaria n°® 119, de 7 de dezembro de 2010, o Ministro
de Estado da Cultura delegou competéncia ao Presidente do IPHAN para atuar como
Coordenador Nacional do Programa Monumenta e exercer as atividades
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de 6rgdo executor. Assim, suas atividades passaram a ser supervisionadas pelo érgéo.
Relativamente aos repasses de recursos aos municipios, importa destacar as dificuldades
enfrentadas por conta de inadimpléncia fiscal dos mesmos junto ao Governo Federal,
somados, ainda, a falta de agilidade dos procedimentos licitatorios. As realizagbes das
acOes no decorrer do exercicio de 2010, foram implementadas com recursos de restos a
pagar, com os saldos dos préprios recursos financeiros existentes em conta corrente
especifica dos convénios e bem com recursos do PAC-CH. O PAC-CH foi uma iniciativa
intergovernamental articulada com a sociedade, com obras de requalificacdo urbanistica,
infra-estrutura urbana, financiamento para recuperacdo de iméveis privados, recuperacao
e uso de monumentos, fomento a atividades produtivas tradicionais e promogdes do
patrimdnio cultural. Ele envolve a¢bes na esfera de atuagdo de varios 6rgaos federais e
empresas estatais. Os investimentos aprovados para agfes em todos os estados da
federagéo e em 166 municipios chegam a R$ 164 milhdes, sendo que foram efetivamente
liberados em 2010, R$ 69,2 milhdes para 20 estados e 75 municipios. Com relacdo a
implementacdo das obras de restauro, apesar de ter havido uma grande reducédo do
percentual das agBes executadas em 2010 em relacdo a 2009, em funcao da finalizacéo
das obras do Programa, verifica-se que a execucao foi satisfatéria durante o ano de 2010,
principalmente se levados em conta os varios entraves ocorridos, dentre eles o periodo
eleitoral no segundo semestre de 2010; maior incidéncia de pagamento de medi¢des de
obra com recursos da contrapartida; e poucos processos licitatérios por conta da
proximidade do término do Programa.

2. PARA CADA INDICADOR REGISTRE O INDICE APURADO EM 2010 E A RESPECTIVA
DATA DE APURAGCAO. EM SEGUIDA, AVALIE A POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO
INDICE PREVISTO PARA 2011.

ESSAS RESPOSTAS IRAO COMPOR UM ANEXO ESPECIFICO A SER ENCAMINHADO
AO CONGRESSO NACIONAL.

O CAMPO "MEDIDAS CORRETIVAS NECESSARIAS" E OBRIGATORIO PARA
PREENCHIMENTO QUANDO A POSSIBILIDADE DE ALCANCE FOR DIFERENTE DE
"ALTA". ESSE CAMPO PERMITE NO MAXIMO MIL CARACTERES.

O CAMPO "JUSTIFICATIVA" (NOVIDADE) E OBRIGATORIO PARA PREENCHIMENTO
QUANDO UM OU MAIS CAMPOS A SEGUIR NAO ESTIVEREM PREENCHIDOS: INDICE
DE REFERENCIA; INDICE E DATA DE APURAGCAO EM 2010; INDICE PREVISTO AO
FINAL DO PPA (2011); POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO iNDICE PREVISTO PARA

INDICADOR
(UNIDADE DE MEDIDA)
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3. COBERTURA DO PUBLICO ALVO

O publico-alvo especifica o(s) segmento(s) da sociedade ao(s) qual(is) o programa se
destina e que pode se beneficiar direta e legitimamente com sua execugdo. A parcela do
publico-alvo efetivamente coberta pelo Programa é conhecida como "beneficiarios”.

COBERTURA DO PUBLICO ALvO: Alcance entre 80% a 100% do previsto.

JusTIFICATIVA: N&o se aplica

4. SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS

O PROGRAMA AVALIA A SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS? N&o

DIFICULADADES PARA AVALIAR A SATISFACAO DO BENEFICIARIO: Com 0 contigenciamento de
recursos financeiro no decorrer de 2010, e com encerramento do contrato de empréstimo,
néo foi possivel realizar a pesquisa de satisfacdo junto aos beneficiarios do Programa em
2010. No entanto com a prorrogacdo do Programa, a Pesquisa de Avaliagdo sera
realizada até 04 de dezembro de 2011.

5. ALEM DA AVALIACAO ANUAL DOS PROGRAMAS DO PPA, FOI REALIZADA
OUTRA AVALIACAO DESTE PROGRAMA? NAO DEVEM SER CONSIDERADOS OS
RELATORIOS DESTINADOS AO ATENDIMENTO DE DEMANDAS PROVENIENTES DE
ORGAOS DE CONTROLE INTERNO E EXTERNO.

EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA OU NA EXISTENCIA DE AVALIACAO EM
ANDAMENTO, INFORME:

A) INSTITUICAO(OES) AVALIADORA(S);

B) ESCOPO DA AVALIAGAO (ASPECTOS DO PROGRAMA QUE FORAM AVALIADOS);

C) ANO DE TERMINO OU DE PREVISAO DE TERMINO DA AVALIACAO;
D) PRINCIPAIS RESULTADOS, CONCLUSOES, RECOMENDAGOES E COMENTARIOS ADICIONAIS.

Avaliacdo em andamento
INSTITUICAO(OES) AVALIADORA(S):
O processo de contratacdo da instituicdo avaliadora esta em andamento.
Escopro DA AVALIAGAO (ASPECTOS DO PROGRAMA QUE FORAM AVALIADOS:

ANO DE TERMINO OU DE PREVISAO DE TERMINO DA AVALIAGAO:

PRINCIPAIS RESULTADOS, CONCLUSOES, RECOMENDACOES E COMENTARIOS ADICIONAIS:
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6. O PROGRAMA P0OSsuUl MECANISMOS QUE PROMOVEM A PARTICIPACAO
SOCIAL?
EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA, INDIQUE QUAL(AIS) O(S) MECANISMO(S)

ADOTADO(S). JUSTIFIQUE. E ACEITAVEL MAIS DE UMA MARCACAO.
A) OUVIDORIA;

B) AUDIENCIA PUBLICA;

C) CONSULTA PUBLICA;

D) REUNIAO cOM GRUPOS DE INTERESSE;

E) DiscussAO EM CONSELHO SETORIAL;

F) CONFERENCIAS REGIONAIS E NACIONAIS;

G) OUTROS (ESPECIFIQUE).

COMENTARIOS ADICIONAIS (CAMPO NAO OBRIGATORIO PARA A CONCLUSAO DO

O PROGRAMA APRESENTA MECANISMOS DE PROMOGAO DA PARTICIPACAO SOCIAL? Sim

AUDIENCIA PUBLICA:

Na elaboragdo dos planos das cidades foram realizadas audiéncias e apresentacfes
publicas dos planos elaborados, entre 2000 a 2004

REUNIAO cOM GRUPOS DE INTERESSE:
Parte da estratégia do Programa Monumenta estd no aproveitamento de espagos
publicos e/ou horérios ociosos de monumentos e logradouros, promovendo a venda
de produtos artesanais, aumentando do tempo de permanéncia dos turistas, dentre
outros. Todas essas atividades séo executadas de forma coordenada com grupos
privados, fundacgdes e organizacdes ndo-governamentais. Atualmente, cerca de 20
entidades ndo-governamentais estao envolvidas na realizagdo desses projetos.

DiscussA0 EM CONSELHO SETORIAL:
O principal conselho setorial constitui-se o dos Fundos Municipais de Preservagéo.
Esses fundos sé&o geridos por um conselho local paritéario, os quais garantirdo a
sustentabilidade dos projetos das cidades. O Conselho Curador é formado por
representantes das trés esferas de governo e da sociedade civil. Esse conselho se
reline regularmente para estabelecer e fiscalizar as diretrizes e formas de distribuicéo
de todos os recursos do Fundo, de acordo com a Politica Nacional de Preservacéo do
Patriménio Cultural.

COMENTARIOS ADICIONAIS:
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Museu Meméria e Cidadania

GERENTE DO PROGRAMA
José do Nascimento Junior
OBJETIVO

Revitalizar os museus brasileiros e fomentar a criagdo de novos institutos de memoria,
aumentando o0 acesso da populagcdo a esses produtos culturais nas diversas regides do
pais

PUBLICO-ALVO
Sociedade Brasileira

EXECUCAO DO PROGRAMA
QUADRO SINTESE DA EXECUGAO FINANCEIRA

METAS FisICAS E FINANCEIRAS
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METAS FINANCEIRAS - RAP

CONTEXTUALIZACAO

O século XX foi para o Brasil o século dos museus. No final do século XIX o nimero de
museus no Brasil ndo chegava a casa das duas dezenas e ja no final do século XX
aproximou-se da casa dos dois milhares.

Atualmente h& mais de 2.600 museus mapeados em todo o pais (71% sao publicos),
distribuidos em 18,33% dos municipios brasileiros, concentrados em sua maioria nas
grandes cidades, segundo dados do IBGE e do Cadastro Nacional de Museus. Estdo sob
a guarda desses museus mais de 140 milhGes de itens representativos do patrimdnio
cultural brasileiro, atendendo a aproximadamente 30 milhdes de visitantes por ano e
gerando mais de 27 mil empregos diretos. Esses nimeros reportam a um dos grandes
desafios das politicas publicas de cultura voltadas para o setor museoldgico, que consiste
em equacionar demandas diversas do setor, promovendo a gestéo integrada dos museus
e fomentando a sua criagdo em municipios onde eles ndo existem.
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Os museus representam uma grande forca na geracdo de emprego e renda. A
multiplicacdo dos museus em numero e em tipologia vem expressar o papel central que
conquistaram no panorama cultural do mundo contemporaneo. Nao se pode esquecer que
essa proliferacdo n&o se traduziu apenas em termos de quantidade, ela implicou uma nova
forma de compreensdo dos museus e um maior esforco para a profissionalizacdo do
campo.

A demanda social crescente por servicos museoldgicos exige do Estado uma nova postura
na conducdo das politicas publicas de cultura voltadas para o setor museoldgico. Dessa
forma, a partir do ano de 2003, apds amplo debate com a comunidade museoldgica, o
Ministério da Cultura lancou a Politica Nacional de Museus, apresentando os objetivos e
as diretrizes para o setor em todo o pais, envolvendo tanto os museus de todas as esferas
publicas quanto os museus do setor privado.

O objetivo da Politica Nacional de Museus é promover a valorizacdo, a preservacao e a
fruicdo do patrimdnio cultural brasileiro, considerado como um dos dispositivos de incluséo
social e cidadania, por meio do desenvolvimento e da revitalizagdo das instituicoes
museoldgicas existentes e pelo fomento a criagdo de novos processos de producdo e
institucionalizacdo de memodrias constitutivas da diversidade social, étnica e cultural do
pais.

O Programa Museu, Memdéria e Cidadania configura-se como o principal instrumento de
gestdo do governo federal de resposta a sociedade para o atendimento as necessidades
do setor museolégico brasileiro e para cumprimento das metas e objetivos da Politica
Nacional de Museus.

1. PRINCIPAIS RESULTADOS OBTIDOS EM 2010

REGISTRE O GRAU DE ALCANCE DOS RESULTADOS ESPERADOS. O CAMPO JUSTIFICATIVA DEVE
SER PREENCHIDO CASO O GRAU DE ALCANCE FIQUE ABAIXO DE 80%.

REGISTRE TAMBEM 0OS PRINCIPAIS RESULTADOS TOMANDO POR BASE 0S OBJETIVOS, METAS OU
PRIORIDADES DESCRITAS NA MENSAGEM PRESIDENCIAL DE ENCAMINHAMENTO DO PPA 2008-
2011, APRESENTADAS NO CAMPO INSTRUGOES (ACIMA). ALGUNS PROGRAMAS PODEM NAO TER
EXPLICITOS ESSES PARAMETROS, PARA ESSES CASOS SERAO APRESENTADAS AS INSTRUCOES
GERAIS. NO DESENVOLVIMENTO DA RESPOSTA NAO INDIQUE ACOES ORCAMENTARIAS, MAS OS
PRODUTOS E/OU SERVICOS ENTREGUES QUE CONTRIBUIRAM PARA OS RESULTADOS OBTIDOS.

1 - Primeiro concurso publico:

Um ano depois de criado, o IBRAM realizou, em mar¢co de 2010, o primeiro concurso
publico para a construgdo do seu quadro de servidores. Ao todo foram 294 vagas e 0s
aprovados foram lotados nas unidades museolégicas que integram o Ibram, na sede em
Brasilia e em suas unidades administrativas em Belo Horizonte e no Rio de Janeiro. As
vagas foram distribuidas ente os cargos de Assitente Técnico | (50), Analista | (90),
Técnico em Assuntos Educacionais (39), Técnicos em Assuntos Culturais (115).
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2 - 4° Férum Nacional de Museus em Brasilia:

O Instituto Brasileiro de Museus realizou, de 12 a 17 de julho de 2010, o 4° Férum
Nacional de Museus. O evento aconteceu em Brasilia, no Centro de Convengdes Ulysses
Guimaraes. O objetivo principal do 4° FNM foi mobilizar, refletir, avaliar e estabelecer
diretrizes para a Politica Nacional de Museus.

Compreendendo o 4° FNM como espacgo de troca de experiéncias, o lbram convidou
interessados no tema a participarem do exercicio de construgdo de uma nova imaginagéo
museal, uma imaginacdo capaz de dialogar com temas como: cidades e cidadania,
desenvolvimento sustentavel, economia criativa e estratégias de institucionalizacdo de um
universo museal tdo multifacetado.

Integrado por museodlogos, historiadores, antropologos, artistas, arquedlogos, socidlogos,
educadores, professores, representantes do poder publico, agentes culturais, estudantes e
demais interessados, o 4° FNM propiciou um cenario de significativa mobilizacdo dos
diferentes atores, reunindo 1.922 participantes provenientes de todos os Estados
brasileiros e do Distrito Federal. Também participaram representantes de Austria, Cuba,
Franga, Holanda, México e Portugal.

A programagédo contemplou a realizacdo de minicursos, conferéncias, miniféruns, painéis,
plenarias, lancamento de publicacdes, exposi¢Bes Ibram e seus Museus; Memobria em
Movimento; Espac¢o Conhecendo Museus e Mostra de Artesanato.

Além dessas atividades, o 4° FNM possibilitou a realizacdo das reunides: das Redes de
Educadores em Museus (REM), dos Professores de Museologia, dos Pontos de Memoria,
do Conselho Internacional de Museologia (ICOM) Brasil e dos Sistemas e Redes
Estaduais e Municipais de Museus.

3 - Participacé@o no Programa Ibermuseus e Atuacao Internacional:

O Programa Ibermuseus € uma iniciativa de cooperacao e integracdo dos paises ibero-
americanos para o fomento e a articulagdo de politicas publicas para a area de museus.
Vinculado a Secretaria Geral Ibero-americana 3 SEGIB, o Programa conta com o apoio
técnico da Organizagdo dos Estados Ibero-americanos para a Educacao, a Ciéncia e a
Cultura e do Instituto Brasileiro de Museus e com financiamento da Agéncia Espanhola de
Cooperacao Internacional para o Desenvolvimento.

A experiéncia do Ibram em ag¢8es de valorizagéo e preservagdo do patrimdnio museal no
Brasil tem servido de referéncia a varios paises, que veem nas a¢fes de cooperacao
instrumentos para o resgate da cultura e da identidade nacional. Podemos citar como
alguns dos paises onde a atuagdo do Ibram tem se destacado a Argentina, Equador,
Paraguai, Chile, Cabo Verde, Cuba, Haiti, Angola, Togo, Espanha e Italia.

4 - 8° Semana de Museus:

Em maio de 2010, do dia 17 ao 23, aconteceu a 8% Semana Nacional de Museus 3
Museus para a Harmonia Social.

Buscando discutir seu papel como promotores da Harmonia Social, do respeito e da
valorizacao das diversidades, os museus organizaram suas programacoes.

Seminarios, exposi¢@es, oficinas, espetaculos de musica, teatro e danca, mesas redondas,
visitas guiadas, exibicbes de filmes e um diversificado conjunto de atividades visaram
refletir sobre o tema.

Ao todo, foram 1.763 eventos espalhados por todas as regifes do pais e abrigados por
588 instituicdes, somando, desde a 12 Semana, 9.236 eventos.

5 - 42 Primavera dos Museus:

Entre os dias 20 e 26 de setembro, aconteceu a 42 Primavera de Museus, com o tema
Museus e Redes Sociais. A escolha aponta para a conexdo dos museus com 0s temas
atuais, utilizando presente e passado para pensar o futuro.

Desde a 12 edicdo, em 2007, a Primavera de Museus reuniu mais de 3 mil eventos em
ambito nacional, relacionados a area museoldgica. Na Ultima edigdo, os 276 museus
inscritos organizaram eventos. Foram 109 museus da regido Sudeste; 70 da Nordeste; 66
museus da Sul e outros 31 das regides Centro-Oeste e Norte. Mostras, visitas guiadas,
mesas redondas, a¢bes educativas e exibicdo de filmes foram alguns dos eventos
realizados durante a primavera.
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6 - Editais Mais Museus e Modernizagéo de Museus:

Criados com base na Politica Nacional de Museus, lancada em maio de 2003, os editais
Mais Museus e Modernizagdo de Museus vao a cada ano se consolidando como
ferramentas para o fomento da atividade museoldgica no pais. Os editais abrangem todo o
pais e apoiam museus de diferentes esferas de governo, bem como museus privados.
Com o objetivo de fornecer apoio financeiro a museus de todo o Brasil para o
melhoramento de suas atividades, o edital Modernizagdo de Museus foi criado em 2004,
sendo o primeiro edital publico de apoio a projetos culturais langado pelo Ministério da
Cultura. O edital Modernizacdo de Museus de 2010 contemplou oito projetos dentre os 329
inscritos, e o valor executado foi de R$1.067.042,40.

Em 2007, também foi criado o edital Mais Museus, com a finalidade de apoiar a criacdo de
museus em cidades com até 50 mil habitantes e que ainda ndo possuam instituicdo
museoldgica. Esse programa financia a aquisicdo de equipamentos e mobiliarios;
elaboracdo de projetos para execugdo de obras e servigos; instalacdo e montagem de
exposicoes; restauracdo de imoveis; elaboracdo de projetos museoldgicos ou
museograficos; e benfeitoria em imdveis. Em 2010, os valores do edital Mais Museus
somaram R$1.194.703,59, tendo sido oito os projetos selecionados, em meio a um total de
219 projetos recebidos.

7 - Prémios Darcy Ribeiro e Mario Pedrosa:

O Prémio Darcy Ribeiro, lancado em 2007 pelo Ibram, destina-se a incentivar e premiar
praticas relacionadas a a¢fes educativas em museus brasileiros. A iniciativa faz parte das
acdes empreendidas pelo Ministério da Cultura no ambito da Politica Nacional de Museus.
O Prémio Mério Pedrosa 3 Museus, Memoéria e Midia completou trés edicdes em 2010. O
prémio tem por objetivo incentivar e premiar trabalhos jornalisticos nos diversos veiculos
de midia impressa, tais como jornais e periddicos, que veiculem matéria relacionada aos
museus no Brasil. Cada edicdo teve um tema diferente.

8 - Coldquio sobre Museus e Arte Contemporéanea:

O Ibram, a Funarte e o Programa Ibermuseus, com o apoio da Secretaria de Cultura do
Estado do Rio Grande do Sul, realizaram, de 24 a 27 de agosto de 2010, em Porto Alegre,
o Coléquio Internacional de Arte Contemporanea e Museus: transversalidades poéticas e
politicas.

O encontro pretendeu discutir, entre outros, o fomento as agdes de pesquisa e
documentacdo para aprofundamento do discurso critico e reflexivo sobre a formacao de
acervos de arte contemporénea; formas de cooperagdo entre museus, artistas,
pesquisadores, criticos, produtores, gestores culturais e publicos; e a promocao do
patriménio artistico.

Participaram aproximadamente 250 pessoas, entre diretores de museus, restauradores,
curadores de arte, galeristas, artistas, professores universitarios, editores de arte,
representantes do poder publico e demais interessados no tema. A producdo
contemporanea de arte brasileira ali apresentou-se aliada a tecnologia, a literatura e a
escritura poética, as intervengfes urbanas, a gravura e as performances.
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9 - Oficina Museus e Turismo e Caderno Museus e Turismo - Estratégias de Cooperagéo:
A oficina de formacdo de multiplicadores Museus e Turismo, acdo do Programa de
Qualificagdo de Museus para o Turismo, objeto da parceria entre o Ministério do Turismo e
o Instituto Brasileiro de Museus, foi realizada no Museu Histérico Nacional, no Rio de
Janeiro, no periodo de 26 a 28 de abril de 2010.

Com o objetivo de apresentar de forma direta e dinamica as informacfes contidas no
material didatico Caderno Museus e Turismo: Estratégias de Cooperagdo, a oficina
promoveu a troca de conhecimentos e experiéncias entre profissionais que atuam nessas
areas. O evento foi precedido de uma intensa mobilizacdo dos realizadores para atrair
para a oficina gestores, consultores, professores e demais profissionais e estudantes dos
campos da museologia e do turismo.

Dentre as mais de 400 manifestagcdes recebidas de interessados em participar de cursos,
foram selecionados trinta e oito participantes com relevante atuagdo em suas areas para
essa primeira oficina.

O Caderno Museus e Turismo: Estratégias de Cooperacdo é um material de apoio ao
desenvolvimento conjunto das duas &reas que busca aproximar a experiéncia de
promocao de atrativos turisticos ao setor museal bem como estimular a valorizagéo e
insercdo dos museus no desenvolvimento de roteiros e circuitos de turismo cultural,
tornando-os portas de entrada do turista na localidade visitada. A proposta é que esse
Caderno seja material-base das oficinas 8Museus e Turismo9 do Programa Nacional de
Formacéo e Capacitacdo em Museologia, do IBRAM.

10 - Seminério Internacional de Sistemas de Catalogacdo e Gestdo do Patrimdnio
Museoldgico:

Realizado em parceria com o Programa lbermuseus, o Semindario Internacional de
Sistemas de Catalogacao e Gestdo do Patriménio Museolégico reuniu aproximadamente
160 representantes da Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa (CPLP) e dos
paises ibero-americanos que integram o Projeto Ecesso Digital Ampliado ao Patriménio
Museoldgico dos Paises de Lingua PortuguesaD.

Durante o evento foram apresentadas experiéncias relacionadas a catalogacdo do
patrimbnio museoldgico, destacando-se as experiéncias de Portugal, Espanha, Coldémbia,
México, Cuba, Chile, Angola, Guiné-Bissau, Mocambique, Timor leste, S&o Tomé e
Principe e as iniciativas brasileiras.

O objetivo do Seminario foi estreitar a cooperacao técnica no sentido de desenvolver
padrdes informacionais comuns, permitindo a integracdo entre os sistemas de catalogacéo
e gestdo de acervos museoldgicos dos paises envolvidos.
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11 - Programa Pontos de Memoéria:

O Projeto Pontos de Memoria, resultado de parceria entre Instituto Brasileiro de Museus
(Ibram/MinC), com os Programa Cultura Via Mais Cultura, do Ministério da Cultura, o
Programa Nacional de Seguranca Publica (Pronasci), do Ministério da Justica, e a
Organizacdo dos Estados Ibero-americanos (OEl), apoia , desde 2009, 12 comunidades
populares do pais, no fortalecimento e reconstrugdo da memoria social e coletiva, a partir
do cidadao, de suas origens, histérias e valores.

Estdo sendo desenvolvidos pontos de memoéria nas comunidades de Belém 3 PA
(Comunidade de Terra Firme); Belo Horizonte 3 MG (Comunidade do Taquaril); Brasilia 3
DF (Comunidade da Estrutural); Curitiba 3 PR (Comunidade do Sitio Cercado); Fortaleza 3
CE (Comunidade Grande Bom Jardim); Maceié 3 AL (Comunidade do Jacintinho); Porto
Alegre 3 RS (Comunidade da Lomba do Pinheiro); Recife 3 PE (Comunidade do Coque);
Rio de Janeiro (Comunidade do Pavao-Pavaozinho e Cantagalo); Salvador 3 BA
(Comunidade do Beiru); Sao Paulo 3 SP (Comunidade da Brasilandia) e Vitéria 3 ES
(Comunidade de Sao Pedro).

Além dos 12 pontos, o projeto também incentiva oito iniciativas de memoria de social,
consideradas pontos de memdria parceiros.

De junho de 2009 a abril de 2011 foram realizadas cerca de 70 atividades para o
desenvolvimento do projeto (12 seminarios ampliados de mobilizagdo nas comunidades
para apresentacdo do projeto e eleicdo do conselho gestor; 15 oficinas de capacitacédo -
Museu, Memdéria e Cidadania, Plano Museoldgico e de Acervo, somando um total de 400
pessoas capacitadas; 32 visitas técnicas para acompanhamento do desenvolvimento do
projeto; 5 acdes museais; 4 encontros de integragdo dos pontos).

OBTENCAO DOS RESULTADOS: Alcance entre 80% a 100% do esperado.

JUsTIFICATIVA: Devido as constantes dificuldades na liberagdo dos recursos orcamentarios,
bem como dos limites financeiros, algumas a¢des do programa tiveram execugéo abaixo
do esperado. Além disso, os valores aprovados em cada uma das ag¢Bes nao
acompanham a crescente demanda por recursos, tendo em vista o fortalecimento da area
museoldgica no pais.

2. PARA CADA INDICADOR REGISTRE O iNDICE APURADO EM 2010 E A RESPECTIVA
DATA DE APURACAO. EM SEGUIDA, AVALIE A POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO
iINDICE PREVISTO PARA 2011.

ESSAS RESPOSTAS IRAO COMPOR UM ANEXO ESPECIFICO A SER ENCAMINHADO
AO CONGRESSO NACIONAL.

O CAMPO "MEDIDAS CORRETIVAS NECESSARIAS" E OBRIGATORIO PARA
PREENCHIMENTO QUANDO A POSSIBILIDADE DE ALCANCE FOR DIFERENTE DE
"ALTA". ESSE CAMPO PERMITE NO MAXIMO MIL CARACTERES.

O CAMPO "JUSTIFICATIVA" (NOVIDADE) E OBRIGATORIO PARA PREENCHIMENTO
QUANDO UM OU MAIS CAMPOS A SEGUIR NAO ESTIVEREM PREENCHIDOS: iNDICE
DE REFERENCIA; INDICE E DATA DE APURACAO EM 2010; INDICE PREVISTO AO
FINAL DO PPA (2011); POSSIBILIDADE DE ALCANCE DO iNDICE PREVISTO PARA

INDICADOR
(UNIDADE DE MEDIDA)




Ano Base 2010

3. COBERTURA DO PUBLICO ALVO

O publico-alvo especifica o(s) segmento(s) da sociedade ao(s) qual(is) o programa se
destina e que pode se beneficiar direta e legitimamente com sua execugado. A parcela do
publico-alvo efetivamente coberta pelo Programa é conhecida como "beneficiarios".

COBERTURA DO PUBLICO ALvO: Alcance entre 80% a 100% do previsto.

JUSTIFICATIVA: O IBRAM também tem se destacado pela sua atuacdo integrada a
sociedade, com a realizagao de vérias parcerias com outras entidades e eventos voltados
ao setor museoldgico brasileiro, como o Programa Pontos de Memoéria e a realizacdo do
do 4° Férum Nacional de Museus, que em julho reuniu quase dois mil participantes de todo
0 Brasil para refletir, avaliar estabelecer diretrizes para o Plano Nacional Setorial de
Museus. Aconteceram também a 82 Semana de Museus, a 42 Primavera de Museus, 0
Seminario Internacional de Sistemas de Catalogacdo e Gestdo do Patrimdnio
Museoldgico, o Coléquio sobre Museus e Arte Contemporanea, dentre outras realizages
importantes.

4. SATISFAGAO DOS BENEFICIARIOS

O PROGRAMA AVALIA A SATISFACAO DOS BENEFICIARIOS? Sim

GRAU DE SATISFACAO DO USUARIO: Satisfeito

JUSTIFICATIVA: S&0 considerados indicadores de satisfacdo dos beneficiarios a crescente
demanda da comunidade museolégica pela realizacdo de agdes em parceria com o
IBRAM, bem como a consideravel evolucdo do numero de participantes das atividades
desenvolvidas com o objetivo de integragdo com a sociedade. Exemplos: Férum Nacional
de Museus, Programa Pontos de Memdéria, Semana Nacional de Museus, Oficina Museus
e Turismo e outras atividades.

MECANISMOS UTILIZADOS E CONSEQUENCIAS PARA O APERFEICOAMENTO DO PROGRAMA: A
participagdo nos eventos promovidos pelo IBRAM e suas unidades museolégicas;
A demanda por apoio a projetos voltados para 0 setor museoldgico.




Relatério Anual de Avaliagao

5. ALEM DA AVALIACAO ANUAL DOS PROGRAMAS DO PPA, FOI REALIZADA
OUTRA AVALIACAO DESTE PROGRAMA? NAO DEVEM SER CONSIDERADOS OS
RELATORIOS DESTINADOS AO ATENDIMENTO DE DEMANDAS PROVENIENTES DE
ORGAOS DE CONTROLE INTERNO E EXTERNO.

EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA OU NA EXISTENCIA DE AVALIACAO EM
ANDAMENTO, INFORME:

A) INSTITUIGAO(OES) AVALIADORA(S);

B) EScoPO DA AVALIAGAO (ASPECTOS DO PROGRAMA QUE FORAM AVALIADOS);

C) ANO DE TERMINO OU DE PREVISAO DE TERMINO DA AVALIAGAO;
D) PRINCIPAIS RESULTADOS, CONCLUSOES, RECOMENDAGOES E COMENTARIOS ADICIONAIS.

Nao

6. O PROGRAMA POSSUI MECANISMOS QUE PROMOVEM A PARTICIPACAO
SOcCIAL?
EM CASO DE RESPOSTA POSITIVA, INDIQUE QUAL(AIS) O(S) MECANISMO(S)

ADOTADO(S). JUSTIFIQUE. E ACEITAVEL MAIS DE UMA MARCACAO.
A) OUVIDORIA;

B) AUDIENCIA PUBLICA;

C) CONSULTA PUBLICA;

D) REUNIAO cOM GRUPOS DE INTERESSE;

E) DISCUSSAO EM CONSELHO SETORIAL;

F) CONFERENCIAS REGIONAIS E NACIONAIS;

G) OUTROS (ESPECIFIQUE).

COMENTARIOS ADICIONAIS (CAMPO NAO OBRIGATORIO PARA A CONCLUSAO DO

O PROGRAMA APRESENTA MECANISMOS DE PROMOCAO DA PARTICIPACAO SOCIAL? Sim




Ano Base 2010

OUVIDORIA:
O IBRAM disponibiliza sitio elerdnico com informagdes gerais, onde também divulga
contatos de todos os setores do Instituto (endereco, telefone e e-mail) para possibilitar
aos interessados uma forma de interagao.

AUDIENCIA PUBLICA:
Articulacdo com o Congresso Nacional e participagdo em audiéncias sobre temas de
interesse para a area museoldgica.

CONSULTA PUBLICA:
O Plano Nacional Setorial de Museus - PNSM, um planejamento e uma agenda
politica da area museologica que mostram quais caminhos seguir na proxima década,
foi construido de forma coletiva, democratica e participativa pelo setor museal.
O PNSM é decorréncia do Plano Nacional de Cultura e da Il Conferéncia Nacional de
Cultura 3 1l CNC, bem como do seu conjunto de reunides setoriais, particularmente, a
12 Pré-Conferéncia de Museus e Memdrias. O plano foi se moldando e teve suas
diretrizes elaboradas e aprovadas no 4° Férum Nacional de Museus. Antes disso,
porém, foram realizadas plenarias estaduais que mobilizaram representantes da area
museoldgica, da sociedade civil e do poder publico.

REUNIAO cOM GRUPOS DE INTERESSE:
Além do Férum Nacional de Museus, evento realizado bienalmente, sdo promovidos
eventos que estimulam a realizacéo de Féruns estaduais e Reuniées com Secretarias
de Cultura regionais.

DiscussA0 EM CONSELHO SETORIAL:
Reunido de Comité Gestor do Patrimbénio Museoldgico.

CONFERENCIAS REGIONAIS E NACIONAIS:

Reunites do Comité Gestor do Sistema Brasileiro de Museus, composto por entidades
governamentais, sociedade civil e académica.

COMENTARIOS ADICIONAIS:




